
Kuidas Võrumaa talubrändist sai
Eesti armastatuim bränd TikTokis?

Nopri Talumeierei on pereettevõte Võrumaal, mille eesmärk on toota ehtsaid, vähetöödeldud, 
traditsioonilisi talupiimatooteid. Piimatooted valmivad otse piimafarmi kõrval asuvas talumeiereis.
Sortimendis on üle 100 erineva toote. Talukohupiim ja -või, sõir, koorekaramell,  jogurt  ning  juust 
valmivad  traditsioonilise talus  kasutatud  tehnoloogia  alusel  ja  talumaiuste  karbid täituvad
perenaise helde kulbiga.

Nopri  bränd  oli  vaikselt  omaette  kasvanud,  tooteid  hinnati  ja  tarbiti,  aga  Noprit  ei  seostatud 
tugeva brändina. Tugeva brändi puudumine tähendas väiksele Noprile suurt katsumust,  konkureerides
piimaletil suurettevõtetega, kelle turunduseelarved on kordades suuremad ning nimi oluliselt tuntum.

Nägime TikTokis kasutamata potentsiaali jõuda kümnete tuhandete inimesteni. Eesmärgiks võtsime
turundada Noprit kui ausat ja läbipaistvat eestimaist piimatootjat, kelle tooteid saab usaldada. Lõime
sisu, mis põhines huumorile ja tarbija harimisele.

Ühe aastaga kasvas Nopri TikToki konto 0st 12,000 jälgijani ning saavutas üle 10 miljoni vaatamise.
Sisu kõnetas nii noori kui ka vanemaid sihtgruppe ning kõigest mõne kuuga sai Noprist suur hitt Eesti
TikToki maastikul. Selle kõige tagatipuks kasvas 2022 brändituntus 12% võrra.

Lisaks kogus Nopri tohutul hulgal positiivset tagasisidet vaatajatelt.

Vaatamisi Brändituntuse kasv Jälgijaid Auhinnad
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Väiketootjana on Nopri tooted kallimad kui suurtööstuste
omad, seega bränd ja selle jõudmine  lõpptarbija teadvusesse
oli äärmiselt oluline mõjutamaks tarbijaeelistuse muutumist.


