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Przedsigbiorcy
Najwyzszy historycznie wynik EBITDA w pétroczu:
dynamiczny wzrost do ponad 400m przy marzy EBITDA 2,8%

Hurt — rosnaca liczba transakc;ji i wartosé koszyka w matym formacie

* wzrost marzy EBITDA do 3,5% dzieki dzwigni operacyjnej Sprzedaz +14% r/r
* dwucyfrowe wzrosty sprzedazy kazdego formatu hurtowego w 1H22 EBITDA +69m PLN r/r

Detal — czwarty kwartat z rzedu poprawy wynikow

> o
e +11% LfL sklepédw wtasnych DC, +14,9% LfL w samym 2Q22 Sprzedaz +20% r/r
e 316m sprzedazy sklepéw Arhelan w 1H22 EBITDA +147m PLN r/r

Projekty — ekspansja Frisco i Duzego Bena

Sprzedaz +41% r/r
* Frisco: +38% sprzedaz r/r, debiut w Bydgoszczy EBITDA -11m PLN r/r

* Duzy Ben z 249 sklepow, +19% wzrost sprzedazy LfL w 2Q22 r/r
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Dane makro i rynkowe
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Dynamika sprzedazy detalicznej —
Zywnos$é, napoje i wyroby tytoniowe
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Dynamika wzrostu inflacji
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== inflacja konsumencka
=@ inflacja - zywno$¢ i napoje bezalkoholowe

== inflacja - alkohol i art. tytoniowe
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Wzrost rynku zywnosci w 1 pétroczu 2022 r. wedtug kanatow dystrybucji, w tym sklepow matoformatowych

N potrocze'21
- 1 pbtrocze’22

Dyskonty Supermarkety Hipermarkety +2500 m2 Maty format
301 - 2500 m2

Specjalistyczne i inne Convenience 40-100 m2 Mate supermarkety Mate sklepy
100 - 300 m2 spozywcze<40 m2

Poprawa wynikow matego formatu
Najmniej perspektywiczne sklepy o najmniejszej powierzchni (ponizej 40m2)

*Nielsen Panel Handlu Detalicznego, sprzedaz wartosciowa, okres: styczen 2020 — czerwiec 2022, Kategorie spozywcze
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Transakcje i koszyk w sklepach spozywczych i alkoholowych 0-500 m’
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Rosngca wartosc¢ koszyka
wraz z sezonowo wysoka
liczba transakcji

Liczba transakcji (min)
—=— Srednia warto$¢ koszyka
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Zédto: CMR, panel sklepéw spozywczych i alkoholowych o powierzchni do 500 m2, dane miesieczne
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Dwucyfrowe wzrosty sprzedazy r/r w 2Q2022 (sklepy 0-500 m2)

O 15,0% \,
. Th----- O “ 13.4%
$12,3%

10,3%

— @ — SPRZEDAZ catkowita
—@— TOTAL FOOD (Cata zywno$¢ bez papieroséw)
--[J-- TOTAL DRUG (WSszystkie pozostate kategorie + papierosy)

-5,8%
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CMR, panel sklepéw spozywczych i sklepéw alkoholowych do 500 mkw, dane tygodniowe i miesieczne
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Ewolucja sprzedazy w 1H2022 r/r

(+14%)
= Ewolucja sprzedazy wg formatéw w 1H2022 r/r

1H21 1H22

Ewolucja EBITDA i marzy EBITDA w 1H2022 r/r.

3,45%

1H21 Cash&Carry  Eurocash Eurocash Eurocash 1H22
tH21 1H22 Serwis Dystrybucja Gastronomia
— & — EBITDA/Sprzedaz M esiTDA i inne

Z 1,3 mld PLN wzrostu przychodéw wygenerowane +69m

T DA o075 e B4 me 26 C HTile @ aa e @ie Mocny kwartat i potrocze we wszystkich obszarach Hurtu
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Sieci sklepéw partnerskich oraz franczyzowych :
organizowanych przez Grupe Eurocash. eurOCOSh

14 337 14 288

8 618
Liczba
uzytkownikow 30,9 37,9
(tys)
% sprzedazy
5670 realizowanej przez 44% 51%
Eurocash.pl

1Q22 2Q22

Postepujaca digitalizacja hurtu przez state

Stabilna liczba sklepow partnerskich i franczyzowych zwiekszanie liczby uzytkownikéw Eurocash.pl
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Detal
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Ewolucja sprzedazy w 1H2022 r/r
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Ewolucja EBITDA i marzy EBITDA w 1H2022 r/r
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- Znormalizowana EBITDA
1H21 EBITDA 1H22

= & = EBITDA/Sprzedaz
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Ewolucja sprzedazy wedtug formatow w 1H2022 r/r

3 008

1H21 Delikatesy Delikatesy Inmedio Arhelan 1H22
Centrum Centrum
Franczyza sklepy wtasne

Poprawa EBITDA o0 147m, w tym 12,6m wktadu sieci
Arhelan. 1H21 obcigzone 80m zdarzen jednorazowych.

Wptyw przejetych sklepow Arhelan oraz poprawa
sprzedazy we wszystkich kategoriach Detalu

N
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Delik&lesy 2Q 2022 - gtéwne wskazniki biznesowe sklepéw Delikatesy Centrum
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Witasne Partnerskie Franczyza

- Liczba sklepdw (na koniec 2Q)
13 Bl $rednia pow. Sklepu (m~2) Sprzedaz per 1mA2 (tys. zt miesiecznie) Wyfqgczajqc sklepy Arhelan

B Sprzedaz per sklep (tys. zt miesiecznie) =—@= wzrost LfL
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Projekty
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Projekty
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* Sprzedaz 1H22: +38% r/r to PLN 190 m
* Sprzedaz 2Q22: +32,4% r/r do 92 m PLN
* Penetracja rynku: +40% r/r

supermarket online

Penetracja rynku przez Frisco
(# gospodarstw domowych w tys.)

4Q 2021 Warszawa 58,8 50,5 16%
Inne 23,5 8,1
82,3 58,6

Razem

Warszawa
2Q 2021

Katowice
4Q 2021
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Sprzedaz 1H22: +57% r/r do PLN 122 m
Sprzedaz 2Q22: +53% r/r do PLN 68.8 m
LFL 2Q22: +18,6%

140 zyskownych sklepow
sklepéw
249
{ MARKET
@éy Yoo =
\./ 129
77

2019 2020 2021 2Q22

1710

2Q21 2Q22

IPH to platforma, ktéra cyfrowo tgczy sprzedawcow
detalicznych z organizatorami sieci franczyzowych,
producentami i konsumentami.
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Ewolucja sprzedazy w 1H2022 r/r
‘ Ewolucja sprzedazy wg. formatéw w 1H2022 r/r
,,,,,,,,,,,,, 57
52,1
1H21 1H22

Ewolucja EBITDA w 1H2022 r/r

' 1H21 Duzy Ben Frisco Inne 1H22

1H21 1H22

EBITDA obcigzona kosztami nowych

Ekspansja sprzedazowa Frisco i Duzego Bena
sklepow i akwizycji klientow Frisco
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Skonsolidowane wyniki
finansowe
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Ewolucja sprzedazy w 1H2022 r/r (sprzedaz produktow)

AT
\116%) }
! '— Ewolucja sprzedazy wg formatow w 1H2022 r/r
1H21 1H22

Ewolucja EBITDA i marzy EBITDA w 1H2022 r/r

2,8%
__-=9°

1,6%  __----"""
—T— 407
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1H21 1H22
- Znormalizowana EBITDA EBITDA - < - EBITDA/Sprzedai 1H21 Hurt Detal Projekty 1H22

Szybszy wzrost przychodow niz kosztow Grupy — Pozytywny wktad wszystkich segmentow, przektadajgcy

poprawa marzy EBITDA przy rosnacej sprzedazy sie na ponadinflacyjny wzrost przychodow Grupy




Skonsolidowane wyniki finansowe 2Q22

(@ EUROCASH |soomomes

Wzrost kosztow finansowych Cykl konwersji gotowki

23 21 19 19 22 20 19 20 22 T
2021 1Q22 17 19 18 18 18 139
koszty finansowe 127,4 8,7 5,3
22 22 22 -21 19 18
przychody finansowe 28,6 7,4 13,0 -25 -26 ) -24 - -23 _
== Naleznosci
koszty finansowe netto 98,7 41,3 52,3 T apasy , o
= Konwersja gotowki
koszty finansowe netto - Zoboudlzi
. 24,7 41,3 52,3 - .
kwartalnie ’ ’ ’ > -62 -62 o 9 =9 53
-67 -66
-69
1Q20 2Q 3Q 4Q 1Q21 2Q 3Q 4Q 1Q22 2Q
T LT TOTE G A S [(TaEEe s Stopnl’owe'osiabla.r'ne cyklt.J korjwersu przez
. .. . skrdcenie rotacji zobowiazan od 1Q21
gtowny cel alokacji kapitatu to . . . . . .
. . . . . e . (zmiany prawne, zmniejszenie zaangazowania
zmniejszanie dtugu i kosztow finansowania .
w programy faktoringu odwrotnego)
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Dtug netto/EBITDA (przed MSSF16) Dtug netto/EBITDA (po MSSF16)

2.57

3.84
2.30 2.35 3.66 357 3.73

1.94

20
1Q21 2Q21 3Q21 4Q21 1Q22 2Q22
#5¥ 12M EBITDA normalizowana (min zt) ##: 12M EBITDA normalizowana (min zt)
I Dtug netto (min zt) B Dtug netto (min zt)
=@= Diug netto/EBITDA, definicja kowenantéw bankowych =@= Dtug netto/EBITDA, definicja kowenantéw bankowych

bezpieczny poziom wskaznika zadtuzenia netto/EBITDA przed oraz po MSSF16,
spetniajacy wymagania kowenantéw bankowych

20
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Skonsolidowane wyniki finansowe za 2Q22

Sprzedaz w 2Q2022 r/r (sprzedaz produktow)

G20 !
2Q21 2Q22

Ewolucja EBITDA i marzy EBITDA w 2Q2022 r/r

3,3%
<
1,3% /,/’
- - -
— 256,3
: 86,7
2Q21 2Q22

I znhormalizowana EBITDA EBITDA — < — EBITDA/Sprzedai

Kolejny kwartat wzrostu przychodow i EBITDA

22
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Sprzedaz w 2Q2022 r/r wedtug segmentow

Detal Projekty 2Q22

Wzrost sprzedazy oraz wzrost
EBITDA we wszystkich segmentach
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Sprzedaz w 2Q2022 r/r

Ewolucja sprzedazy w 2Q2022 r/r

7777777777 29
353
2Q21 2Q22
Ewolucja EBITDA i marzy EBITDA w 2Q2022 r/r 258
2Q21 2Q22 2Q21 Eurocash Eurocash Eurocash Eurocash 2Q22
Cash&Carry Serwis Dystrybucja  Gastronomia
I EBITDA — < — EBITDA/Sprzedaz iinne

Poprawa wynikow biznesowych

. Ponadinflacyjny wzrost sprzedazy we wszystkich hurtowych BU
we wszystkich hurtowych BU
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Sprzedaz w 2Q2022 r/r

@ Ewolucja sprzedazy w 2Q2022 r/r

,,,,,,,,,,,, 26
112
2Q21 2Q22
Ewolucja EBITDA i marzy EBITDA w 2Q2022 r/r
4,60%
e,
P ~
/// 89,3
-41 34'2;70% 2Q21 Delikatesy Delikatesy Inmedio Arhelan 2Q22
! Centrum Centrum
Franczyza sklepy wtasne
2Q21 2Q22
- Znormalizowana EBITDA EBITDA — < — EBITDA/Sprzedaz
Znaczna poprawa rentownosci segmentu detalicznego; Ponad 14% wzrost sprzedazy LfL zaréwno
Udziat sklepéw Arhelan w 2022 w sklepach wtasnych i franczyzowych
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Sprzedaz w 2Q2022 r/r

v
180,8

2Q21 2Q22
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Ewolucja sprzedazy w 2Q2022 r/r

Ewolucja EBITDA w 2Q2022 r/r

= -

2Q21 2Q22 2Q21 Duzy Ben Frisco Inne 2Q22
— Ekspansja Frisco oraz Duzego Bena => wzrost Duzy Ben liderem zwiekszenia sprzedazy w segmencie;
sprzedazy, ale i negatywna kontrybucja EBITDA Frisco nadal ponad 30% wzrost r/r
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