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»» TargetEveryone i korthet

Introduktion

TargetEveryone &r ett globalt MARTECH-foretag, dvs &r i en bransch som
kombinerar marknadsforing och teknologi (frdn engelskans "marketing
technology”), som mojliggor for sina kunder att effektivisera sin 1-1 digitala
marknadsforing genom en SaaS-plattform (en molnbaserad
prenumerationstjanst). Bolagets strategi r att rikta sig mot saval de storsta
bolagen som mot segmentet for sma och medelstora bolag. TargetEveryone
erbjuder tva olika plattformar som bygger pd samma teknik men med olika
moduler och granssnitt. Bolagets Iosning gor att marknadsforare enkelt kan
rikta sig till de kunder de vill och kommunicera med dem i de kanaler de
sjalva foredrar.

TargetEveryones kunder kan enkelt segmentera sina kunder baserat pa
CRM-data, marknadsdata och transaktionsdata. Vidare kan de anvéanda en
kampanjredigerare for att snabbt bygga upp kampanjer och distribuera dem
via TargetEveryones flerkanaliga distributionssystem antingen via e-post,
sms eller sms- landningssidor. Storre foretagskunder erbjuds
TargetEveryones nya plattform SpectrumOne, som kombinerar
marknadsanalys, kundsegmentering och kommunikationsverktyg. Sméa
och medelstora bolag tillhandahélls en online abonnemangsldsning via
TargetEveryone.com. Bada I6sningarna anvander sig av “Big data’, dvs
bearbetning av stora dataméngder for att analysera och forbattra
forstéelsen for kundens beteende och krav.
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Affarsmodell
Koncernen har en SaaS-baserad affarsmodell med tre intaktsstrommar:

1. Forbrukning: Intakterna fran forbrukningen &r baserade pé antalet
meddelanden som skickas via de olika kanalerna, antalet kampanjer
och antalet kontakter som overfors till plattformen.

2. Prenumeration: Intakterna fran prenumerationerna bestar av en
licensavgift som kunderna maste betala for att fa tillgang till
plattformen, som betalas varje ménad, kvartal eller ar.

3. Konsulttjanster: Intakterna fran konsulttjanster baseras pa
kundanpassade losningar som tacker specifika marknadsforings- och
kommunikationsbehov.

TargetEveryone erbjuder fyra olika prenumerationsalternativ for sina kunder.
SpectrumOne adresserar segmentet for storre foretag, medan
TargetEveryone (natforsaljning) adresserar SMB-segmentet (smé- och
medelstora foretag):
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Marknad

TargetEveryone ar verksamma inom marknaden for digitala 1: 1
marknadsforingsldsningar inom Martech-marknaden. Martech beskrivs ofta
som kombinationen av marknadsforing och teknik. Bolagets

verksamhet paverkas bland annat av tkad digitalisering av branschen, att
varumarkesagare har borjat bygga egna marknadsfdringskanaler, och att en
exponentiell tillvaxt av stora mangder data kraver battre kund- och
marknadsinsikt. | dag handlar marknadsforingsarbete om att skapa en
dialog med kunderna istallet fér som tidigare en monolog och for det krévs
det nya verktyg. Koncernen tillhandahaller en I6sning som uppfyller dessa
krav och konsoliderar flera av de tjénster som idag &r fragmenterade bland
manga olika leverantdrer p4 marknaden.
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Globalt uppskattas denna Martech-marknad till 125 miljarder

dollar och vaxer med upp till 30% per &r. Endast i Sverige och Norge visar
Bolagets egen analys pa att det finns mer &n 2500 potentiella kunder som &r
relevanta for den nya SpectrumOne-losningen. Online Sales-l6sningen
erbjuds till den globala marknaden och darfor berdknas antalet potentiella
kunder vara mycket stort.



VD-ord

Marknadsforing férdndras i snabb takt. Over hela varlden anvander marknadsférare kraften i Martech (Marketing Technology) for att na ut till sina kunder. Vi
definierar Martech som en konvergens av marknadsforing, teknik och praxis, dver branscher och kanaler. Marknadsforingstekniken har utvecklats enormt under
de senaste dren, och processer som tidigare var arbetsintensiva och besvarliga kan nu automatiseras och tas i bruk pa nagra minuter, inte dagar som tidigare
var fallet. Marknadsféringstekniker ar de nya marknadsforingscheferna och granserna mellan online- och offline-marknadsforing héller p4 att forsvinna. Over 50
procent av marknadsforingsbudgeten gar idag till digital marknadsforing. Men tekniken &r bara ett redskap. Som Martech-leverantdr bor vart centrala fokus vara
att forse marknadsforare med en I6sning som ger klarhet i deras mdjligheter och flexibilitet i hur de engagerar sina kunder. Sedan jag blev VD har vi
implementerat en ny kundorienterad vérdekedja, gjort betydande férandringar i organisationen, lanserat vdr abonnemangstjénst, avvecklat aldre verksamheter
samt riktat om mycket av vart fokus till strategi och marknadsplanering for var nya mjukvaruplattform SpectrumOne

TargetEveryone ar ett annat bolag idag

Sedan jag blev VD i oktober 2018 har vi gjort férandringar over hela
vardekedjan i foretaget och gjort stora forandringar i hur vi arbetar. Vi har
minskat vara kostnader avsevart; dragit oss ur ogynnsamma partneravtal,
lamnat Indien och Portugal och arbetat mycket for att forbattra och utveckla
véra produkter. Allt fokus pé produktutveckling och férsaljning av var nya
plattform har tagit mycket tid och resurser ansprék och tyvarr har det
intraffat ndgra forseningar som vi nu har hamtat in. Framdover star det

helt klart for mig att TargetEveryone behdver arbeta inom tva strategiska
omraden:

SpectrumOne: Vi lanserade nyligen SpectrumOne. Detta ar en ny
programvara som kombinerar kundkannedom och marknadsinsikt med en
helt ny version av var flerkanaliga distributionslosning. Det &r ett avgorande
steg i var utveckling som kan likstéllas med de storsta analys- och
marknadsforingsplattformarna pa den globala marknaden. SpectrumOne &r
var primara I6sning mot storre féretag som oppnar for en helt ny prismodell
pd upp till tio ganger hogre intaktsniva per kund &n var gamla plattform och
vi ar overtygade om att SpectrumOne &r ett verktyg som kommer
efterfrdgas av marknaden de ndrmaste aren.

Nuvarande Targeteveryone.com: Vi kommer att kapitalisera pa var nu-
varande plattform som bestér av en kampanjeditor och ett flerkanaligt
distributionsprogram. Detta &r en enkel och flexibel plattform som loser
behoven for sma och medelstora bolag som dnskar
multikanalkommunikation. Tjansten ar valutvecklad och séljs bade online
och genom partners som Telenor och Vendasta. Vi har dver 1 000 kunder
registrerade pa plattformen och de storsta av dessa kunderna kommer
vi under 2019 flytta over till SpectrumOne som &r en betydligt kraftigare
|6sning.

SpectrumOne

Med Martech kommer stora mdjligheter inom manga olika omraden. Det
finns mer an 100 digitala marknadsforingskanaler. Med SpectrumOne
kommer TargetEveryone fokusera pa tvd omraden inom Martech och dgna
all var tid och uppmarksamhet &t att leverera tjdnster i varldsklass. Alla véra
insatser maste vara inriktade pa dessa tva omraden och vi maste Gvertraffa
forvantningarna inom:

1. Marknads- och kundinsikt. Vi strédvar efter att ge marknadsforare den
bédsta 360-gradiga kunddversikt i vérlden och verkligen forvana ALLA
med de funktioner och insikter vi kan erbjuda. Vi vet att for
marknadsforare borjar allt med att kdnna sina kunder och forsta vem
du riktar dig mot, med vilket meddelande, i vilken kanal och vid vilken
tidpunkt.

2.  Flerkanalskommunikation. For att verkligen nd och engagera en kund
idag maste marknadsforare kunna rikta meddelanden, upplevelser och
kampanjer genom flertalet konvergerande digitala kanaler.

Vi ser dessa tva tjanster som helt sammankopplade och med
SpectrumOne erbjuder vi en friktionslds integration som gor att vara kunder
kan fa ny kundkdnnedom med omedelbar verkan. Kombinationen av

kund- och marknadsinsikt med en komplett serie av flerkanaliga
distributionsverktyg ar unik. De kunder och samarbetspartner jag har talat
med bekréaftar den har uppfattningen, vilket gor mig séker pé framtiden.

Sedan vi lanserade SpectrumOne har vi arbetat aktivt mot bade partners
och slutkunder. Under nagra manader har vi tecknat avtal med stora
reklamforetag som Schjeerven och Foll, samt mindre reklam- och
mediebyraer. Vi har ocksé ingatt avtal med slutkunder som Agria Animal
Insurance (forsakringsbolag), 24/7 Office (B2B-mjukvaruforetag inom
redovisning) och Insignia (innehavaren till distributions rattigheterna till
Jaguar, Range Rover och Aston Martin i Norge). Vi ser att SpectrumOne
|6ser behov inom manga olika branscher, vilket gor oss sékra pa att
potentialen dr stor och att kunderna ar manga. Vi har en bred och djup pipe
av potentiella kunder som vi forvantar oss kommer att leda till flera nya
kontrakt inom den narmaste framtiden.

Marknadsforing forandras, det gor aven TargetEveryone

Det &r svart att fullt ut uppskatta de betydande majligheter som &r framfor
oss medan vi dr fokuserade pé att fa saker gjorda dag in och dag ut. Vi
maste lyfta vara huvuden och se oss omkring. Martech r ett av de mest
spannande utvecklingsomradena inom kommunikation just nu. Big data,
automation och Al, avancerad teknikutveckling, allt detta kommer samman
nu. Vi vill vara i framkant av utvecklingen for att vara kunder ska kunna
lyckas i sina dialoger gentemot sina kunder.

Vi vet att marknaden ger oss en kraftig medvind; Martech-marknaden
uppskattas till 125 miljarder dollar globalt och vaxer arligen med upp till
30%, framst padriven av den digitala megatrenden som skakar om i de
traditionella marknadsforingskanalerna. Vi ar séakra pa att véra plattformar
ligger helt ratt i tiden och &r Gvertygade om att SpectrumOne som
kombinerar enastéende segmentering med en effektiv kampanjeditor och en
flerkanalig distribution, &r just vad vdra kunder efterfragar.

TORKEL JOHANNESSEN
VD TargetEveryone




»> Foretradesemissionen i sammandrag

Foretradesratt till teckning Marknadsplats

Den som pa avstamningsdagen den 22 maj 2019 &r registrerad som Aktier som emitteras i foretrddesemissionen kommer att bli foremal for
aktiedgare i TargetEveryOne &ger foretradesratt att teckna aktier i Bolaget handel p& Nasdaq First North.

utifrdn befintligt aktieinnehav i Bolaget. En (1) innehavd aktie beréttigar till

teckning av tva (2) nyemitterade aktier. Teckningsforbindelser och garantiataganden

Foretrddesemissionen omfattas till cirka 5,3 MSEK (12 %) av
teckningsforbindelser och 21 MSEK (48 %) av garantidtaganden,

Teckningskurs sammanlagt 26,3 MSEK (60 %).

Teckningskursen &r 0,40 SEK per ny aktie. Courtage utgar ej.

Teckningstid Anvindni issionslikvid

Teckning av aktier ska ske fran och med den 24 maj till och med den 10 juni nvandning av emissionsiikvi

2019. Styrelsen har ratt att forlanga teckningstiden. Efter teckningstidens - Aterbetalning av brygglan jamte ranta 8,4 MSEK
utgang blir outnyttjade teckningsrétter ogiltiga och forlorar darefter sitt

vérde. Efter teckningstiden kommer outnyttjade teckningsratter, utan - Stdrkande av Bolagets rérelsekapital, 20 MSEK

avisering fran Euroclear, att bokas bort fran aktiedgarnas VP-konton. Vidareutveckling av SpectrumOne, 7,5 MSEK

Handel med teckningsritter (TR) +  Salj- och marknadsaktiviteter, 3 MSEK
Handel med teckningsratter kommer att ske pa Nasdaq First North fran

och med den 24 maj till och med den 5 juni 2019. Aktieagare skall vanda

sig direkt till sin bank eller annan forvaltare med erforderliga tillstand for

att genomfora kop och forséaljning av teckningsratter. Teckningsratter som

forvarvas under ovan namnda handelsperiod ger, under teckningstiden,

samma ratt att teckna nya aktier som de teckningsratter aktiedgare erhaller

baserat pé sina innehav i Bolaget pa avstamningsdagen.

Emissionsvolym och belopp

Vid full teckning i foretradesemissionen kommer TargetEveryone att tillforas
43,4 MSEK fore emissionskostnader genom nyemission av hogst

108 376 814 aktie.

Viktig information

Denna informationsbroschyr ar inte och ska inte anses utgora ett prospekt enligt géllande lagar och regler. Prospektet, som har godkants och registrerats hos
Finansinspektionen, har offentliggjorts och finns tillgangligt pa TargetEveryones hemsida, www.TargetEveryone.com. Prospektet kan dven bestéllas kostnadsfritt
fran Aqurat FK Ab, Kungsgatan 58, 1113 2289 Stockholm, via telefon till 08-684 05 800 eller per e-post till info@aqurat.se.

Prospektet innehaller bland annat en presentation av TargetEveryone AB, foretrddesemissionen och de risker som &r férenade med investering i Bolaget och
deltagande i nyemissionen. Informationsbroschyren ar inte avsedd att ersatta prospektet som grund for beslut att teckna aktier i TargetEveryone och utgor ingen
rekommendation att teckna aktier i TargetEveryone. Investerare som avser eller dvervager att investera i TargetEveryone uppmanas darfor att ldsa prospektet.



