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Hanvisning till upprattat memorandum med anledning av foreliggande Erbjudande om teckning av konvertibler i TargetEveryone
AB ("TargetEveryone” eller "Bolaget”). Foreliggande material ar en introduktion till TargetEveryone och Erbjudandet om teckning
av konvertibler vilket offentliggjorts. Detta ar ingen komplett sammanfattning av det memorandum som uppréttats med
anledning av Erbjudandet. Exempelvis innehéller denna introduktion inte ndgon beskrivning av de risker som TargetEveryone
beddmer vara vasentliga att utvardera i samband med en investering i Bolagets aktier. Dessa risker och annan information
vilken &r betydelsefull fér en komplett utvardering av Erbjudandet och av en investering i TargetEveryone, finns atergivna i
memorandumet. Innan ett investeringsbeslut tas, bér memorandumet studeras i detalj. Memorandumet finns tillgangligt fér
nedladdning pa www.targeteveryone.com och www.gcf.se



Marknadsfdring féréndras i snabb takt. Over hela vériden anvander marknadsférare kraften i Martech (Marketing Technology) fér att
na ut till sina kunder. Vi definierar Martech som en konvergens av marknadsforing, teknik och praxis, éver branscher och kanaler.
Marknadsféringstekniken har utvecklats enormt under de senaste aren, och processer som tidigare var arbetsintensiva och besvariiga kan nu
automatiseras och tas i bruk pa nagra minuter, inte dagar som tidigare var fallet. Marknadsféringstekniker &r de nya marknadsféringscheferna
och grénserna melian online- och offine-marknadsféring haller pa att férsvinna. Over 50 procent av marknadsféringsbudgeten gér idag till
digital marknadsféring. Men tekniken &r bara ett redskap. Som Martech-leverantér bér vart centrala fokus vara att férse marknadsférare med

en I6sning som ger Klarhet i deras mdjligheter och flexibilitet i hur de engagerar sina kunder.

Sedan jag blev VD har vi gjort forandringar éver hela
vardekedjan i foretaget. Vi fokuserade pa lanseringen
av var online-forsaljningstjanst och gjorde flera
forandringar | organisationen for att gdra den mer
stromlinjeformad och tillgodose véra kunders behov. Vi
har avvecklat aldre verksamheter samt riktat om mycket
av vart fokus till strategi och marknadsplanering for var
nya mjukvaruplattform SpectrumOne. Framdver ar det
helt klart for mig att TargetEveryone behdver arbeta
dver tre strategiska omraden:

SpectrumOne: Vi lanserade nyligen SpectrumOne.
Detta &r en ny programvara som kombinerar
kundké&nnedom och marknadsinsikt med en helt ny
version av var flerkanaliga distributionsldsning. Det ar
en gamechanger. SpectrumOne &r vér priméra lésning
mot stdrre foretag och Gppnar for en helt ny prismodell
pa upp till tio génger den nuvarande.
Onlineabonnemang: Vi kommmer fortsatta utveckla
online abonnemangslésningen som lanserades den
27 oktober. Denna tjanst bygger pa vér nuvarande
produkt och har en stor global potential gentemot sméa
och medelstora kunder. Idag har vi global narvaro med
denna tjanst.

Nuvarande plattform: Vi kommer kapitalisera

och vaxa med var nuvarande plattform som

bestar av kampanjredaktdr och ett flerkanaligt
distributionsprogram. Detta kommer att ske bade som
en integrerad del av SpectrumOne, samt en fristdende
funktion for de kunder som foredrar den specifika
funktionen. Vart globala partnernatverk ger oss stora
mbjligheter pa detta omrade. Nyckeln till framgéang ar
en anpassad produktkostym och stabila system.

Med Martech kommer stora maéjligheter inom

manga olika omraden. Det finns mer &n 100 digitala
marknadsforingskanaler. Med SpectrumOne kommer
TargetEveryone fokusera péa tva omraden inom Martech
och agna all vér tid och uppmarksamhet &t att leverera
tianster i varldsklass. Alla véra insatser maste vara
inriktade péa dessa tva omraden och vi méaste Overtraffa
forvantningar inom:

1. Marknad- och kundinsikt. Vi stravar efter att
ge marknadsforare den basta 360-gradiga
kunddversikt i varlden och verkligen forvana ALLA
med de funktioner och insikter vi kan erbjuda. Vi vet
att for marknadsforare borjar allt med att kanna sina
kunder och forsta vem du riktar dig mot, med vilket
meddelande, i vilken kanal och vid vilken tidpunkt.

2. Flerkanalskommunikation. For att verkligen na
och engagera en kund idag méste marknadsférare
kunna rikta meddelanden, upplevelser och
kampanjer genom flertalet konvergerande digitala
kanaler.

Vi ser dessa tva tjanster som helt sammankopplade
och med SpectrumOne erbjuder vi en friktionslos
integration som gor att ny kundk&nnedom kan

Séttas i omedelbar verkan. Kombinationen av

kund- / marknadsinsikt med en komplett serie av
flerkanaliga distributionsverktyg &r unikt. De kunder och
samarbetspartner jag har talat med bekréftar den har
uppfattningen, vilkket gér mig séker péa framtiden.

Det ar svart att fullt ut uppskatta de betydande
majligheter som ar framfér oss medan vi &r fokuserade
pa att f& saker gjorda dag in och dag ut. Vi méaste

lyfta vara huvuden och se omkring oss. Martech ar

ett av de mest spannande utvecklingsomradena inom
kommunikation just nu. Big data, automation och A.l,
avancerad teknikutveckling, allt detta kommer samman
nu. Vivill vara i framkant av utvecklingen for att véra
kunder ska kunna lyckas med sina anstrangningar
gentemot sina kunder.

Vi vet att marknaden ger 0ss en kraftig meadvind -
Martech-marknaden uppskattas till 125 miljarder dollar
globalt och véxer érligen med upp till 30%, framst
padriven av den digitala megatrenden som skakar
om i de traditionella marknadsféringskanalerna. Vi ar
sékra pé att vara plattformar ligger helt rétt i tiden och
ar overtygade om att SpectrumOne som kombinerar
enastédende segmentering

med en effektiv

kampanjredaktor och en

flerkanalig distribution,

ar just vad vara kunder

efterfragar.



TargetEveryone ér ett globalt MARTECH-féretag som majliggér for sina kunder att effektivisera sin 1-1 digitala marknadsféring
inom en SaaS-plattform. Bolagets strategi &r att rikta sig mot séval de absolut stdrsta bolagen som mot segmentet for smé
och medelstora bolag. TargetEveryone erbjuder tva olika plattformar som bygger pa samma teknik men med olika moduler
och granssnitt. Bolagets unika I6sning gor att marknadsforare enkelt kan rikta sig till de kunder de vill ha och kommunicera
med dem i de kanaler de sjélva foredrar. TargetEveryones kunder kan enkelt segmentera sina kunder baserat pd CRM-data,
marknadsdata och transaktionsdata. Vidare kan de anvanda en kampanjredigerare for att snabbt bygga upp kampanjer och
distribuera dem via TargetEveryones flerkanaliga distributionssystem antingen via e-post, sms eller sms-landningssidor. Storre
foretagskunder erbjuds TargetEveryones nya plattform SpectrumOne, som kombinerar marknadsanalys, kundsegmentering
och kommunikationsverktyg. Smé och medelstora bolag tilhandahélls en online abonnemangslésning via Targeteveryone.
com. Bada l6sningarna ar baserade pa "Big data” for att analysera och forbéttra forstaelsen for kundens beteende och krav.
TargetEveryons huvudkontor ligger i Oslo, med filialer i Sverige, Holland, Indien och USA. TargetEveryone ér noterat pé& Nasdaqg
First North i Stockholm och Merkur Market i Oslo.

2018 har varit ett handelserikt &r for TargetEveryone. Efter att Torkel Johanessen ftilltradde som ny VD har TargetEveryone
fardigutvecklat och lanserat séval en ny online abonnemangstjanst som SpectrumOne. Bolaget har lagt stora resurser pa
utveckling av plattformarna for att skapa en stabil grund att sté péa i en snabbt véxande sektor. Nésta steg i bolagets utveckling
ar en fullskalig kommersialisering av SpectrumOne. For att i framtiden fortsatt ligga i framkant av en hogteknologisk bransch
kravs standig vidareutveckling. Emissionslikviden kommer i huvudsak att anvandas for att vidareutveckla plattformen, samt att
finansiera en interationell expansion.

e  (Oktober 2018: Torkel Johanessen tilltrader som ny VD.

e Oktober 2018: TargetEveryone lanserar sin nya online abonnemangstjanst inriktad mot smé och medelstora foretag.

e December 2018: TargetEveryone offentliggdr nya finansiella mal for helaret 2019. Nettointdkterna ska uppga till 60 miljioner
kronor till en bruttomarginal om 50 procent.

e  December 2018: TargetEveryone lanserar SpectrumOne.

e December 2018: TargetEveryone tecknar avtal med Agria Dyreforsikring som férsta kund att anvanda SpectrumOne.



Skalbar affarsmodell: TargetEveryone ér ett SaaS-
foretag med formaga att hantera hdg kund- och
omsattningsutveckling utan att ytterligare 6ka
kostnadsbasen. Modellen kan skalas upp geografiskt
med endast sma investeringar.

Snabbvaxande marknad: Martech-marknaden véxer
med upp till 30% varje ar, och TargetEveryone ar starkt
positionerade for att delta i denna digitala tillvaxt.

Hogt varderad sektor: Det ar inte ovanligt att bolag
inom sektomn vérderas till P/S-tal 5 eller hogre.
Historiska uppkdp inom sektorn har medfort varderingar
motsvarande upp till 15 ganger omsattning.

Unik programvara: Med lanseringen av SpectrumOne
har TargetEveryone en mjukvara som inte gar att

hittat négon annanstans pa marknaden. Dessutom
kombinerar I6sningen ménga tjanster som idag ar
fragmenterade pa olika leverantorer, vilket ar i linje med
marknadsutvecklingen fér dkad konsolidering av tjanster.

Ny ledning: Under det gangna aret har Bolaget etablerat
sig med en ny ledning, bland annat VD, som ger en

helt annan ledningskapacitet i framtiden. Den nya
ledningen har redan gjort en hel del pa utvecklingssidan
och effektiviserat foretaget mot de mest Ibnsamma
|6sningarna.

Erbjudandet avser kop av konvertibler, till en kurs om 3,25 SEK per styck. En konvertibel ar ett skuldebrev som avser en del
av ett s& kallat konvertibelt 1an, utgivet av ett aktiebolag. Lanet kan konverteras till aktier i bolaget till en forutbestamd kurs.
Konvertibeln utgdr ett vardepapper, och kan normalt dverlatas under lanets 10ptid. Den konvertibel som erbjuds i foreliggande
nyemission utgor andelar i ett konvertibelt 1&n, som om erbjudandet fulltecknas uppgar till totalt 17 265 911 SEK. Lanet loper
med en arlig ranta om tio procent. Rantan utbetalas till innehavaren tva génger per &r under lanets 16ptid. En (1) konvertibel
kan konverteras till en (1) aktie i TargetEveryone. Konvertering kan ske kvartalsvis. Begaran om konvertering skall ske under
perioden 1-15 i den sista manaden varje kvartal (med undantag for forsta kvartalet 2019). Lénets forfallodag ar den 30

december 2020.
Typ av vérdepapper Konvertibel
Emissionsstorlek 17 265 911 SEK
Antal konvertibler 5312 588

Foretradesratt till teckning

En (1) pa avstamningsdagen innehavd aktie i Bolaget beréttigar till tio (
10) unitratter, det kravs etthundratva (102) unitratter for att teckna en (
1) konvertibel.

Teckningskurs 3,25 SEK per konvertibel

Emissionsperiod 27 januari — 6 februari 2019

Ranta 10 procent per &r. Rantan utbetalas halvarsvis i efterskott.
L optid Forfallodag 30 december 2020

Begéran om konvertering

Konvertering till aktier kornmer vara majlig under den 1-15 i den sista
ménaden varje kvartal (undantaget forsta kvartalet 2019) fram till
forfallodagen.

Garantiférbindelser

10 100 000 SEK

Antal befintliga aktier

54 188 407

Marknadsplats

Nasdaq First North (Stockholm), Merkur Market (Oslo)

Fullstandiga villkor for de erbjudna konvertiblema aterfinns i Memorandumet som finns tillgéngligt pé& Bolagets hemsida
(www.targeteveryone.com) samt pd GCF:s hemsida (www.gcf.se).






