
②不败的飞行员
　 　 诞 生 于 上 个 世 纪 3 0 年 代 的 飞 行 员
（Aviator）墨镜起先是为空军设计的专用护
目镜，主要用于在高空中保护飞行员不受炫
光的影响，故此得名。
　　经过数十年的流行锤炼，飞行员如今已
成为最经典的一款墨镜设计，因为它不仅能
为造型增添帅气，而且具有良好的护目效
果。其中，金银色边框的基本款几乎每季
都上流行榜，各大品牌也不时将时髦元
素融入其设计，如配搭不同颜色镜片、
豹纹镜框等，男女皆合适。
　　由韩国男神李敏镐代言的BOSS墨
镜系列，本季推出材质更为轻巧的飞行
员墨镜系列。难能可贵的是，新系列融入可
持续发展意识设计，采用环保材料，提醒你追
求流行之余不忘爱护地球。
　　Marc Jacobs则为飞行员墨镜系列推出了金
色挂链，为你的帅气造型增添几分柔媚。

⑤打破常规
　　多数人平日上班的穿搭，会

以斯文端庄为主。如果想适度
地打破沉闷的框架，不妨选
戴一款令人意想不到、与你平

日造型形成反差的墨镜，比如不
规则的多角形，或材质不一样

的镜框，让人看到你好玩随
性的另一面。

　　本季秋冬，更多品
牌 推 出 五 角 形 ， 甚 至
是六角形的破格设计，

不仅为传统注入现代气
息，也能完美体现时尚潮
流，彰显个人与众不同
的风格。
　　美国品牌Coach在
上周举行的纽约时尚周
伸展台上，让模特戴上
多款“拉长版心形”框
架的墨镜，搭配茶色或
紫色的浅色镜片，既
彰显个性又不至于浮
夸。尽管模特身上穿
的是较为成熟的长裙
或大衣，却仍能予人
一种俏皮可爱、元气
满满的少女感。

③华丽酷炫的Y2K
　　结合迷幻又复古的Y2K风，
把闪亮瑰丽的水晶设计在镜框
上，看起来十分酷炫，然而戴起来
却会有一种好玩逗趣的活力感，充满
青春气息。虽然多数人应该不会在平日
戴这么夸张的墨镜出门，但若能在一些
比较特别的日子或场合佩戴，肯定让你成
为众人瞩目的焦点或话题王。
　　Kate Spade和Carolina Herrera本季不约
而同推出以彩色水晶点缀框架的墨镜，为今年的
秋冬增添几分属于Y2K的酷炫华丽，熠熠生辉。

钻。不过话说回来，近来我们也有越来越
多年长顾客。
　　有趣的是，我们观察到更多男性，以
及为孩子购买结婚钻饰的家长，会比较
“抗拒”培育钻，主要原因是他们想为另
一半或孩子送上“真钻”。很多时候，反倒
是准新娘主动提出选择培育钻。

问：如何挑选培育钻？
答：基本上与挑选天然钻的4C原则相
同。
★Cut（切割）——先决定心仪的钻石形
状。在不同切工之中，经典的圆形切
工钻石可说是几乎不会出错的选
择；另一最受欢迎的是椭圆形钻
石，除了看起来比较大，戴在手指
上显得更修长。
★Carat（克拉）——取决于个人
喜好。如果把钻饰当成身上的重
点，可选择比较大颗的；如果生活
忙碌，那小一点的钻石可能比较
适合你。当然，前提是钻石必须符
合你的预算。
★Colour（颜色）——好的钻石
色泽可分为DEF等级，我们会提
醒顾客肉眼所看到的，远比证书

　　五年前，还在念大学的黄秀任（29岁）
受朋友之托，帮忙他筹备求婚，不料过程中
却意外发现商机。
　　“当时朋友跟我说他的求婚戒指最好
不要与任何战争或冲突挂钩，于是我开始
上网搜集资料，发现培育钻石（lab-grown 
diamond，简称培育钻）最符合他的要
求……然而，我们却无法在本地找到心仪
的培育钻。”
　　培育钻和天然钻在性质上一样，都是
纯碳结晶体，最大区别就在于形成方式。
和天然钻相比，培育钻少了因开采所引发
的人权及环境问题，更符合年轻一代的生
活理念。
　　黄秀任从那次经验中嗅到商机，他看
好培育钻的发展前景，于是隔年与几个好友
一起创办了“The Better Diamond”。公司
后来经过一些整顿，好友林美均（29岁）于
2021年加入，目前公司主要由两人打理。

问：可以谈谈这几年来新加坡人对培育钻
的接受程度吗？
答：和老一辈相比，年轻一代会基于人道
主义及环境可持续性两大方面，选择培育
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上注明的等级来得重要，因为一
般人根本看不出D和F等级的差

别。
★Clarity（净度）——和颜色的原

理一样，我们会推荐VS1或VVS2，因
为再高一级的VVS1的净度，一般人

看不出差别。
　　谈到接下来的计划，黄秀任透露
将推出的姐妹品牌“Valt”，设计灵感
紧扣全球课题，比如“天灾系列”首
饰就以龙卷风图案为主，借此呼吁人
们关注气候变化。

年轻一代越来年轻一代越来
越 接 受 培 育越 接 受 培 育
钻。钻。

培育钻

林美均与黄
秀 任 是 生 意
上的最佳拍

档。

消息站文／林佩碧
limpp@sph.com.sg
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①城市广场购物中心

　　配合月底的中秋节，城市广场购物中
心本月举办多项精彩活动，让一家大小感
受浓浓的过节气氛。
　　除了可欣赏由美术学生设计的精美灯
笼，凡是期间在商场内消费满50元，便有
机会参加有趣好玩的手作坊，地点在四楼
的Timezone附近。名额有限，先到先得。
＊嫦娥灯笼手作坊
日期：9月22日
时间：5pm和6pm
＊玉兔玻璃盆栽（Terrarium）手作坊
日期：9月23日
时间：1pm、3pm和5pm

（City Square Mall）

②NEX月饼市集

美得好美得好美得好美得好

　　中秋节少不了吃月饼。从即日起至本
月底，位于实龙岗的购物中心NEX与诗家董
（TANGS）合作推出月饼市集，汇集本地
及海外众多品牌，有传统的，也有注入酒精
的冰皮月饼等上百种新旧口味，当中必有一
款合你心意。
　　除了美味的月饼，精致的包装盒也是重
点之一，尤其是当你准备买来送礼的话。本
地品牌“Mdm Ling Bakery”今年再度推出
MONOPOLY大富翁游戏联名月饼盒，打开
来是磁铁游戏板，可让人边玩边吃。
　　香港饼家皇玥（Imperial Patisseries）
今年推出燕窝卡仕达月饼，被装在设计得犹
如某知名精品大牌的亮橙色精美盒子和手
提袋，内外都显娇贵。同样来自香港的MX
配合迪士尼百年纪念，把月饼盒设计成复

闪亮瑰丽的水晶镜框。

古的黑胶唱片播放
机。可别以为它只是
“摆美”，轻轻转

动 把 手，它
会播放经典
名曲“小 小
世界”（It 's 
a  S m a l l 
World），创
意满满。

　　迈入秋冬季，时尚界迫

不及待推出多款当季的新颖

墨镜，教人看得眼花缭乱。

　　本期《美得好》从各大

墨镜品牌推出的新品当中归

类出五大流行趋势，助你从

中选择一款最适合自己的，

一秒变潮人！

①超大Logo
　　“没有最大，只有更大”，说的是已经流行好几年的大
Logo镜框墨镜。虽然对一些人来说，这类设计过于浮夸炫耀，
但无可否认，一戴上它，个人气势马上升级，而被墨镜遮住半
张脸，也往往能为自己打造些许神秘感，制造“星味”。
　　Marc Jacobs本季推出黑白茶三种不同颜色的大
Logo墨镜，两边镜框直接明了地打上本尊名
号；想含蓄一点，可选择另一款把名号密密麻
麻印在镜框内侧的设计，旁人只会在你取下墨
镜刹那，才会“惊喜”发现品牌，符合行事作
风较为低调的你。

墨
镜

秋冬流行
　　墨镜，不仅是一种流行饰品，在常年是夏的新加坡，几乎每天
出门都会顶着大太阳，其实最好能戴副好的墨镜，阻挡刺眼的阳
光，减低紫外线的入侵，避免视网膜受伤。既能提升美感，又能保
护眼睛，一举两得。想选购墨镜，又不知从何开始的话，可参考以
下五大流行趋势：

2023年

超 大 L o g o
戴起来有气
势。

Logo印在内侧的墨镜。

韩国男神李敏镐韩国男神李敏镐
再次代言BOSS再次代言BOSS
墨镜系列。墨镜系列。

飞行员墨镜搭配挂链，
帅气中不失妩媚。

④前卫小猫④前卫小猫眼眼
　　另一款经典不败的墨镜设
计——眼角部位上扬的猫眼，今
年也继续受到时尚界青睐。不
过，和过去超大型猫眼墨镜有
所不同的是，今年的猫眼面积
缩小了一些，更强调的是一种
未来感。上周举行的北京时尚
周，几名为高端女装品牌米休缇
（MISUITY）走秀的模特，就
纷纷戴上了“超级猫眼”，其一
体式的设计最能凸显前卫的风
格。
　　一般的猫眼墨镜其实适合多
种场合佩戴，无论你是想跟朋
友去悠闲地喝下午茶或到沙滩走
走，戴上它能为造型打造一股慵
懒性感的味道。

走 秀 的 模 特 戴 上走 秀 的 模 特 戴 上
“ 超 级 猫 眼 ” 墨“ 超 级 猫 眼 ” 墨
镜。（路透社）镜。（路透社）

“拉长版心形”墨镜，散“拉长版心形”墨镜，散
发少女感。（法新社）发少女感。（法新社）

闪闪惹人爱

5 大趋势
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