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Otimização de custo por visita à loja (CPSV)

Estamos apresentando um novo tipo de meta CPSV (custo por visita à loja) para os tipos de canais display, vídeo e 
native de terceiros. Quando os anunciantes selecionam o tipo de meta CPSV e adicionam a conversão off-line em 
visitas à loja, isso aciona a Otimização de visitas à loja.

Fluxo operacional

Adicionando CPSV durante a criação da linha (UI)


