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Il costo della crisi

Sono piu di 300mila le famiglie dei lavoratori coinvolti nei piani di ristrutturazione aziendali, sparsi in tutta Italia
Scendono da un milione a poco pitt di 500Omila i percettori dell’Assegno di inclusione, il nuovo Reddito di cittadinanza

Landini: “No a gabbie salariali, serve una politica industriale”

Perché oggi
non si fanno
piu figli

4:Linda Laura Sabbadini

on siamo 'unico Paese a

bassa fecondita. C’é chi sta
peggio di noi, come la Corea del
Sud, Taiwan, Singapore, ai pit
bassi livelli al mondo. Non
saranno proclami contro
I'individualismo, o appelli, anche
pop, alle donne a essere madri a
cambiare la situazione. La bassa
fecondita non puo essere
affrontata in modo ideologico.
Labassa fecondita é I'effetto di
politiche tardive e che non hanno
puntato sulla centralita dei
bisogni delle donne e sul
desiderio dei giovani a una vera
qualita dellavita. Ela
conseguenza di uno sviluppo non
centrato sulle persone.
Il problema si sta estendendo.
Ormai circai due terzi della
popolazione mondiale vivono in
Paesi al di sotto di 2,1 figli per
donna. Non Africa sub-sahariana
e Medio Oriente. Corea del Sud,
Taiwan e Singapore sono Paesi
conunritmo di crescitae
sviluppo elevati.

apagina27

Da Electrolux a Wartsila, da Lear
alle Acciaierie d’Italia, le crisi in-
dustriali pit1 gravi del Paese coin-
volgono oltre 300 mila famiglie.
Cala la produzione industriale. Il
segretario generale della Cgil,
Maurizio Landini, nell’intervista:
«Basta mance e gabbie salariali. Il
governo si fermi». Il nuovo Asse-
gno diinclusione (Adi) salvala me-
ta delle famiglie rispetto al Reddi-
todi cittadinanza.
di Conte e Longhin
alle pagine 2, 3e4

Quel video
di Berlusconi che

cambio la politica

di Cappellini e Vecchio
alle pagine8e 9

MINISTRO
SARA LEI.”

LE| € TRONFIO,
MINISTRO.

I’assalto della Destra alla Cultura
Dopo Roma, 'obiettivo ¢ la Scala

di de Ghantuz Cubbe ¢ Vitale o alle pagine 6e 7
con un commento di Michele Ainis o a pagina 26
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Trump, I'Ttalia
e la “post”
democrazia

4i Ezio Mauro

P iti che unareplica,
un’anticipazione di un
nuovo ciclo politico, all'insegna
della post-democrazia. Da
normale scadenza elettorale di
un sistema consolidato, le
elezioni americane che a
novembre porteranno alla Casa
Biancail 47° presidente degli
Stati Uniti stanno diventando un
passaggio decisivo che pud
sfociare nel tramonto di
un’epoca e nell’inizio di una
stagione sconosciuta, capace di
segnare il corso di questo secolo.
apagina27

Aiuti all'Ucraina
Cala il sostegno
degli italiani

4i llvo Diamanti

V iviamo “in tempo di
guerre”. Vicine e lontane
danoi. La distanza importa
relativamente poco, sul piano
della percezione. Perché i
media osservano e
riproducono gli eventi bellici
intemporeale. In diretta. E li
amplificano. In quanto la
paura suscita,
comprensibilmente,
attenzione. E, quindi, genera
audience. Ma, per la stessa
ragione, ridefinisce in modo
continuo larealta. Perché le
paure si sovrappongono.
apaginal3

Noi transgender | Ecco quanto vale
siamo trattatl il mercato
come imprevisti | degliinfluencer

di Aldo Fontanarosa
apaginal7

di Fumettibrutti
apagina 21

La Marianna
di Mariupol
ora vota Putin

dal nostro inviato
Paolo Brerae a pagina 12
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banche italiane (e non
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tornate sulmercato
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Il personaggio

La crisi del Mar Rosso ha gia fatto impennare i costi del trasporto merci
via mare. La paura di un nuovo shock per le catene di fornitura globali
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“In azienda prima le
Claudia de Lillo
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Solonel 2023 almeno 45
alti dirigenti accusati

per fatti dicorruzione
Larepressione del
malaffare é ormai un
pilastro del sistema di
potere del leader cinese
Ma anche un modo per
iberarsi degh oppositori
Glanluca Modolo © pag. 18-19
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Le “Imperfections” di Merikoski
per il nuovo Philippe Model Paris

[l talentuoso designer protagonista a Milano
“L’imprecisione diventa unicita e seduzione
basta un dettaglio a sowvertire le regole”

Laura Asnaghi

l \ stato uno degli eventi
pit amati e attesi del
la settimana della mo
da uomo di Milano., A
calamitare attenzione di buyer
e giomalisti italiani e internazio
nali & stato il debutto della colle
zione uwomo ¢ donna di Philippe
Model Paris, il celebre marchio
parigino con una straordinaria
storia alle spalle, disegnato oggi
da Tuomas Merikoskl, finlande
se d'origine e parigino d’adozio
ne, uno dei pit talentuosi desi
gner della nuova generazione,
cresciuto nelle maison delle
grandi griffe della couture.

Nella storiadella moda, Philip
pe Model Paris rappresenta 'onl
ginalissimo brand che, nel 1978,
ha lanciato le famose calzature
“Elastic”, si proprio quelle fatte
con gli elastici, diventate acces-
sori di culto, con la boutique pa
rigina di Place Marché St. Hono
ré, meta di raffinate cultrici di
una moda unica e speciale. Poi
la produzione si & allargata alle
sneakers, anche queste con un
tocco speciale, rigorosamente
“made in Italy”, prodotte nel di-
stretto di Brenta. Questo succ
deva negli ni Ottanta e pe
dal 2016, a ric lancioal
¢ stata lacquisizione da
parte del Fondo 21 Invest che ha
come socio di maggioranza Ales-
sandro Benetton.

Le sncakers sono diventate il
core business del brand, ma ad
aprire un nuovo capitolo nella
storia di Philippe Model Paris &
stato Stefano Di Nezza, il Mana-
ging Director, con una brillante
carriera nelle maison italiane di
gran prestigio, che ha dato il via
auna “new wave” fatta di moda.
«Noiabbiamo uno storia bellissi
ma, con una brand identity
straordinaria che ora viene valo-
rizzata al massimo - spiega - ¢
cosi dalle sneakers, uno dei no
stri pilastri fondamentali, prose
guiamo il nostro cammino nel
mondo della moda esaltando
tutti i codici tipici del marchio.
Che sono il colore, 'amore per i
volumi ispirati ai grandi dell'ar
chitettura e il piacere di mixare
clementi culturali che arrivano
da tutto il mondow, E per far me
glio comprendere I'essenza del
brand, Stefano Di Nezza ricorda
la figura di Philippe Model, oggl
artista ¢ amico-supporter del
brand, anche se non & pit coin
volto nell’azienda, «Lui & sem
pre stato un personaggio amato
dalla moda - ricorda - ha lavora-
to 10 annida Montana, 8 da Gaul-

6 LPERSONAGGIO

STEFANO DINEZZA

Managing director Philippe Model
Paris: “La nostra brand identity
viene valorizzata al massimo”

Y Lanuvova
collezione di
Philippe Model
Paris comprende
180 modelli e una
sneaker speciale

L'ASSOCIAZIONE

Museimpresa
accoglie
Maison
Cilento 1780

Maison Cilento 1780, marchio
storicodisartoria fondato a Napok e
con sede anche a Milano, entra a far
parte di Museimpresa
L'assocdiazione presieduta da
Antonio Calabro, che riunisce oltre
140 musei e archivi di grandi, medie
e piccole imprese italiane, ha scelto
I'azienda, con le sue due boutique
Invirty di una storia che ha inizio nel
1780 nelcapoluogo campano, a
largo San Giovanni Maggiore. Nel
1820 la Maison sisposta in via
Medina, nelPalazzo D'Aquino di
Caramanico e pocodopo i fratelli
Cilento costruiscono anche due
filande a Salerno, congli industriak
tessili svizzeri don Davide Vonwiller
e Federico Zublin per tessitura di
cotone, lino e canapa. Nel
Novecento siavvia pure la sartoria
su misura dicamicie, abiti, cravattee
altri accessori per uomo, tutti
confezionatida maestranze locali

V)Maison Glento
1780é lostorico
marchio di sartoria
fondatoa Napoli

tier, 4da Lanvin e altri 4 da Dior,
Ha respirato la moda sin da ra-
gazzo perché suo padre aveva
un‘azienda conciaria, mentre
sua madre ¢ un’artista impe
gnata negli atelier di couture. E
cosl, a fine anni Settanta, ha
creato il suo brand omonimo
che ha fatto storias.

E che ora, con la collezione
presentata a Milano, ¢ destinato
a tomare sulla cresta dell’'onda.
“Imperfections” & il titolo della
prima collezione disegnata da
Tuomas Merikoski. Una defini
zioneche, come ricorda il Mana
ging Director, «incarna perfetta
mente lo stile del nuovo Philip
pe Model, dove l'imprecisione
diventa unicita, bellezza, sedu
zione, Infatti, sia gli abiti da vo-
mo che da donna sono realizzati
con una accuratezza quasi ma
niacale che poi, grazie a un det
taglio, sovvertono le regole e di
ventano unicis,

La presentazione della colle-
zione, che include 180 modelli
piliunasneaker speciale, ¢ avve-
nuta nellatelier milanese di via
Bigli, non lontana dalla bouti
que del brand di via Sant’An
drea. Philippe Model ha anche
una boutique a Parigi in rue de
Grenelle, dove ha anche il suo
quartier generale all'Opera, pii
fiose a St Tro

pez, Lione e Nizz
7i che diventeranno meta per |
nuovi fan della maison, amanti
di quella moda che sicolloca tra
un minimalismo sofisticato,
molto urban ma non privo di un
gusto eccentrico.

Per quanto riguarda il busi
ness, il brand ha un fatturato di
circa 40 milioni. «Vogliamo cre-
scere su tutti i fronti - conclude
Stefano Di Nezza - le snekers re-
stano le nostre basi, ma nell'ar
co di 3 anni contiamo di portare
lamodaa un 25 percento del no
stro fatturatos,

Iscritta da tempo nel registro del
marchistorici dal Ministero dello
Sviluppo Economico, questa realta
ora festeggia. «E per me -
commenta Ugo Cilento,
discendente dei fondatori - motivo
diorgoglio entrare a far parte di
un'associazione cosiiliustre. Da
otto generazioni la mia famiglia
tramanda in perfette condizioni
arredie cimeli, permettendo di
raccoghiere un patrimonio storico di
grande valore». Per Calabro, alla
guida diMuseimpresa (fondata da
Assolombarda e Confindustria)
wessere stati @ condizione per
essere. Scrivere storie e dare forza
al made in Italy nel grande contesto
dell'Europa é nostraresponsabilita
L'ingresso di Maison Cilento 1780
tra gl iscritti contribuisce a
qualificare 'attivit mprenditoriale
del Mezzogiornon. - Stefania Aol
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Pellegrinaggio nella

Crescono a Milano gli spazi di Pisa 1940
e siamplia anche il progetto Timeless

\ onostante per il 2024 ci sl
aspetti una flessione genera
le delle vendite (dopo la cre
scita che nel ha port;
le esportazioni a quasi 25 miliardi di
franchi - 26,4 miliardi di euro - ovveroil
20% in pit rispetto al 2019), l'orologeria
rappresenta un pilastro nell'universo
dellusso. Per gli appassionati, quello del
le lancette ¢ quasi un culto, che vede nel
le boutique di orologeria i propri luoghi
di pellegrinaggio. A Milano, crocevia di
shopping locale e turistico, uno deisuol
indirizzi € via Verri, nel cuore del Qua
drilatero: € qui, infatti, che Pisa 190 si ¢
impegnata a creare la sua *Via del Tem
po”, con boutique monomarca Patek
Philippe, Vacheron Constantin, A. Lan
ge & Sohne, € Hublot (oltre a Rolex, a po
chi metri, in via Montenapoleone) € un
Nlagship store dove ai grandi nomi si af-
flancano interessanti realta di nicchia.

«Da semplice laboratorio di orologie
luogo di vendita, - spiega Chiara Pisa,
amministratore delegato Pisa 1940 - il
nostro flagship si & trasformato nel
tempo: 'estate scorsa, abbiamo inau-
gurato | nuovi shop-in-shop di IWC e Ja
ger-LeCoultre, a loro si aggiunge I’
Espace Cartier, che potremmo defini
re una boutique nella boutique. Nel
corso di quest’anno anche i due restan-
ti livelli del negozio saranno interessa
ti dalla ristrutturazione, che presente
radaree dedicate alla glolelleria, al labo
ratorio e al secondo polsos.

Proprio al secondo polso & dedicato il
progetto Timeless, partito nel 2020 co
me servizio di permuta limitato ai soli
brand del negozio multimarca. «Da que
st’anno - specifica Pisa - anche la bouti

Molteni Vernici
la sartoria del colore

Bettina Bush

6 P

estremamente persol
me anni di tradizione

ROBERTO
A TENI

Ceo
Molteni
Vemici

que Patek Philippe dara la possibilita al
visitatori di usufruire di tale servizio,
mentre presso il negozio principale sa
ra presto disponibile anche 'acquisto di
orologi usati, fra cui quelli del marchio
Rolex facenti parte del programma Cer-
tified Pre-Owned. Naturalmente sara
possibile, per I nostri clienti, anche solo
vendere l'orologio in loro possesso,
eventualmente accettato dai  nostri
esperti dopole opportune verifiche»,
Messaggeri di emozioni, questi orolo
gi non solo non hanno subito negli an-
ni i rincari del nuovo (secondo Secon

CHIARA
do il Bloomberg Subdial Watch Index, PISA
che traccia i 50 modelli pit n\(vmlull AdPisa 1940
in termini di valore, i prezzi medi sono

L'orologio

in calo da pit di un anno) ma sono an
che portatori di storie ed emozioni: sa
ranno loro a tenere viva una passione
che - complice rincari e congiunture
economiche complicate - sembra ri
schiare di affievolirsi?

«Pill volte, nel corso degli ultimi de
cenni - conclude Famministratore dele
gato-sié temuto che l'interesse perl'o-
rologeria potesse scemare andando a
causare una stasi nel settore. In passa-
to ci sono stati momenti di eriticita, co
me tutti ben sappiamo, ma siamo an
che coscienti di come poi la situazione
si sia evoluta fino ai giorni nostri. Que-
sto perché l'orologio, nonostante quan-
to alle volte alcuni affermano sulla scia
di determinati fenomeni, non & affatto
un bene di consumo, ma un‘opera del v L'orologeria
I'ingegno che trae la propria forza dalla  havisto nel 2022
sferadell’arte. Cisi pud immaginare un  lagrande cescita
mondo in cui le opere d'arte smettano chehaportatole
diafMascinare? Non credos. -mb.r. esportazionia 26,4
come >t wraemara miliardi i euro

éun'opera
dell'ingegno”

settore & fondamentale. Le vernici sono come un
abito che rende ogni materiale qualcosa dei spe-
clale. Ricordiamoci che le finiture sono fonda
mentali, nol siamo In grado di offrire soluzioni
personalizzate che trasformano ogni progetto in
una piccola opera d'antes, In Molteni si lavora
molto con metalli, con il legno, e ogni prodotto é
certificato e tracciabile, per spaziare in diversi
settori del nostro vivere, dagll interni agll ester
ni. anche nello yachting, sempre con architetti ¢

er Roberto Molteni I'azienda che por-  professionisti del design: «Spaziamo dal piccolo,
tail suo nome, la Molteni Vernici,&co- da una vite, per arrivare fino al rivestimento di
me una sartoria del colore, perché facciates, Trovare il nuovo ¢ una delle sfide mag:
ogni richiesta & sempre qualcosa di  giori: «Ci place uscire dal soliti canali, investia-
alizzato, che mette insie  mo ogni anno circa il 10% del nostro fatturato in
* innovazione, a partireda  rcerca e sviluppo, e ricordo con soddisfazione
quel 1948, anno di nascita dell’azienda
no,eraun artista, una persona eclettica- spiegail  ci che nel 2022 ha ricevuto una Menzione d'Ono
Ceo Roberto Molteni - io sono laureato in Chimi-  re al XXVII Compasso d’Oro ADI perlanostra Wa
ca, ma anche per me l'aspetto creativo di questo  keupe, Un esempio di come possono convivere

Mionon- che siamo Funica azienda che si occupa di verni

bene sostenibilita e innovazione, perché questa
vernice utilizza gli scarti del caffe.

E di pochi mesi fa, di novembre 2023, un altro
riconoscimento, per il premio Eccellenze Lom
barde del Design, che celebra 'impegno verso la
bellezza, la funzionalita e la sostenibilith ambien
tale: «In futuro vogliamo continuare asviluppare
prodotti sempre pid sostenibili, ed allargarci; ci
dedicheremo anche alle vernici tattili - conclude
Molteni - nel 2019 abblamo esportato il 15% ¢ I'o
biettivo & di arrivare nel 2026 al 50%. Abbiamo
#ia uno show-room a Milano, a Como e a Londm;
nel 2024 contiamo diaprime altri, a partireda Ti
rana, Copenaghen, Parigi e Amsterdam».

Lunedi, 22 Gennalo 2024
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Vacheron Constantin Overseas

I'evoluzione della linea

Micol Bozino Resmini
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Per molte maison, la ricettadel
successo prevededi averein
collezione un modello sporty chiccon
cassae bracciali integrath Ruoloche
Vacheron Constantin haassegnato
all'Overseas. Una lineain continua
evoluzione chesiamricchisce anche
di un nuovomodelloche, per la
primavolta, combina il quadrante
blu, tipico della collezione, conuna
cassainoro biancoda425mme
lunetta e indici che sono interamente

incastonati con 60 diamanti taglio baguette, novita
assoluta per la collezione (in foto), «1 taglio baguette
grazie alle sue 25 sfaccettature - spiega Christian
Selmoni, Style & Heritage Director della maison - ha un
aspettografico, che pone l'accento piiisulla purezza che
sulla brillantezza del diamante. Con gli angoli retti,
lasuperficie piatta e ghi spigoli vivi, il taglio baguette
sottolinea il design architettonicodellOverseas»,
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Molteni Vernici la sartoria del colore

Bettina Bush

P er Roberto Molteni I’azienda che porta il suo home, la Molteni Vernici, & come una sartoria del colore, perché ogni richiesta
é sempre qualcosa di estremamente personalizzato, che mette insieme anni di tradizione e innovazione, a partire da quel
1948, anno di nascita dell’azienda: «Mio nonno, era un artista, una persona eclettica - spiega il Ceo Roberto Molteni - io sono
laureato in Chimica, ma anche per me I’aspetto creativo di questosettore é fondamentale. Le vernici sono come un abito che
rende ogni materiale qualcosa dei speciale. Ricordiamoci che le finiture sono fondamentali, noi siamo in grado di offrire
soluzioni personalizzate che trasformano ogni progetto in una piccola opera d’arte». In Molteni si lavora molto con metalli,
con il legno, e ogni prodotto é certificato e tracciabile, per spaziare in diversi settori del nostro vivere, dagli interni agli
esterni, anche nello yachting, sempre con architetti e professionisti del design: «Spaziamo dal piccolo, da una vite, per
arrivare fino al rivestimento di facciate». Trovare il nuovo é una delle sfide maggiori: «Ci piace uscire dai soliti canali,
investiamo ogni anno circa il 10% del nostro fatturato in ricerca e sviluppo, e ricordo con soddisfazione che siamo I'unica
azienda che si occupa di vernici che nel 2022 ha ricevuto una Menzione d’Onore al XXVII Compasso d’Oro ADI per la nostra
Wakeup ». Un esempio di come possono convivere bene sostenibilita e innovazione, perché questa vernice utilizza gli scarti
del caffe.

E di pochi mesi fa, di novembre 2023, un altro riconoscimento, per il premio Eccellenze Lombarde del Design, che celebra 'impegno
verso la bellezza, la funzionalita e la sostenibilita ambientale: «In futuro vogliamo continuare a sviluppare prodotti sempre piu
sostenibili, ed allargarci; ci dedicheremo anche alle vernici tattili - conclude Molteni - nel 2019 abbiamo esportato il 15% e I'obiettivo &
di arrivare nel 2026 al 50%. Abbiamo gia uno show-room a Milano, a Como e a Londra; nel 2024 contiamo di aprirne altri, a partire da
Tirana, Copenaghen, Parigi e Amsterdamy.
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