




Il distretto industriale del “Mobile della Brianza”, riconosciuto 

da Regione Lombardia, comprende 36 Comuni, di cui 16 si-

tuati in provincia di Como  e più nello specifico nel Canturino 

e 20 in quella di Monza Brianza, nella zona di Lissone.

L’attività core delle aziende del distretto è la produzione e la 

vendita di mobili e oggetti in legno, nonché di mobili in me-

tallo e complementi di arredamento. Il distretto gestisce più 

fasi produttive: non solo l’assemblaggio di mobili, ma anche 

l’intaglio, l’intarsio, la lucidatura, la laccatura, la doratura, la 

lavorazione di vetri, metalli, plastiche e imbottiture.

Le imprese del distretto beneficiano della presenza, nella 

stessa area, di aziende che realizzano macchinari per le loro 

lavorazioni, di studi di design e di istituti scolastici che for-

niscono agli studenti una formazione mirata secondo le loro 

esigenze.

Un comparto fondamentale per l’economia italiana. Il totale 

delle esportazioni  italiane nel primo semestre 2023 ammon-

ta a 319,5 miliardi di euro e il comparto mobili ne rappresenta 

l’1,9% (circa 6 miliardi); in Lombardia la quota di questo setto-

re è il 2% del totale (pari a 1,7 miliardi). Il totale delle esporta-

zioni lariane realizzate nel primo semestre 2023 ammonta a 

circa 6,5 miliardi di euro e il comparto dei mobili ne rappre-

senta il 6,6%, per complessivi 429 milioni di euro. In provincia 

di Como l’export del settore è pari al 12,1% del totale. 
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Molteni Vernici, un nome che risuona nelle pagine del-
la storia fin dal 1948, è diventata un simbolo di eccel-
lenza nel mondo delle vernici speciali, unendo il mon-
do dell’architettura, del design e del contract. Questa 

azienda, che ha iniziato il suo viaggio nella pittoresca Brianza, si 
è trasformata in una vera e propria icona di innovazione e raffina-
tezza, un faro che illumina il panorama internazionale del design e 

delle finiture speciali. 

“Immaginate un atelier del colore,” sugge-
risce l’art director Ryan Mitchell, pilastro 
creativo di questa impresa, “dove ogni desi-
derio estetico diventa realtà, dove ogni tona-
lità e finitura è costruita insieme al cliente

Molteni Vernici 
Un esemplare di 
eccellenza nel 
design e nella 
creatività
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Nella pagina a lato
gli uffici di
Molteni Vernici

con una precisione che sfida il tempo.” Questa è l’essenza di
Molteni Vernici, un luogo dove la creatività e la personalizzazione si 
fondono in un balletto di colori e sensazioni uniche.

Roberto Molteni, CEO e visionario, parla dell’azienda come di un
laboratorio di creatività, dove la passione per l’artigianalità si
fonde con l’avanguardia tecnologica, offrendo soluzioni su misura
che rappresentano l’apice della qualità e della ripetibilità. Ogni
finitura di Molteni Vernici non è semplicemente un prodotto, ma 
un’opera di ingegno, dove l’innovazione si intreccia con l’emozione 
e l’arte.

Nel 2022, Molteni Vernici ha ricevuto il XXVII Compasso d’Oro Men-
zione d’Onore per il suo prodotto “WakeUp”. Questa vernice specia-
le, che utilizza scarti dell’industria del caffè, rappresenta un esem-
pio eccezionale di come la sostenibilità e l’innovazione possano 
coesistere. “WakeUp” è un simbolo dell’impegno di Molteni Vernici 
verso un design ecocompatibile, che non solo rispetta l’ambiente 
ma lo valorizza attraverso la creatività.

Nel novembre 2023, Molteni Vernici ha aggiunto un altro prestigio-
so riconoscimento al suo palmarès, vincendo il Premio “Eccellenze 
Lombarde del Design” che celebra l’impegno dell’azienda verso l’u-
nione di bellezza, funzionalità e sostenibilità ambientale nel settore 
delle vernici speciali. La cerimonia di premiazione ha rappresentato
un’ode alla passione, all’impegno e alla ricerca incessante di
Molteni Vernici, che da anni lavora per elevare la qualità e la funzio-
nalità delle superfici al livello di opere d’arte.

Un mese ricco per l’azienda canturina che ha ricevuto anche il  Pre-
mio Adi Design Index 2023 per il suo “Idro Royale”, formulato com-
pletamente ad acqua, eco-compatibile, privo di formaldeide e con 
zero VOC nonché in lizza per il rinomato Compasso d’Oro 2024, che 
per la cerimonia di premiazione all’ADI Museum di Milano è stato 
applicato nelle nuance oro e blu imperiale su una scultura di acciaio 
armonico disegnata e modellata a mano come pezzo unico d’arte 
dalla designer Raffaella Mangiarotti.

La creatività per l’azienda di Cantù è quindi un amalgama di innova-
zione, personalizzazione, sostenibilità, riconoscimenti internaziona-
li, tradizione e impatto globale. Questi elementi, combinati insieme, 
formano l’identità distintiva dell’azienda, rendendola un simbolo di 
eccellenza e un faro di ispirazione nel mondo del design. “Il nostro 
obiettivo è continuare a segnare il settore con il nostro impegno 
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indiscusso verso l’innovazione e la responsabilità, dimostrando che 
la bellezza, la funzionalità e il rispetto per l’ambiente possono coesi-
stere armoniosamente, creando un mondo in cui il design non solo 
abbellisce, ma migliora attivamente la vita di tutti” ha sottolineato 
Roberto Molteni.
Ed è lo stesso Molteni, rappresentante della terza generazione in 
azienda, a guardare al futuro con obiettivi precisi: “Vogliamo esten-
dere la nostra presenza a nuovi mercati internazionali, consolidan-
doci come marchio di riferimento a livello mondiale nel settore 
delle vernici di lusso e design. Questo include l’apertura di nuovi 
showroom dopo Milano, Londra, Como, la partecipazione a fi ere 
internazionali e la formazione di partnership strategiche in diversi 
Paesi – ha spiegato – Per far ciò non potrà mancare da una parte 
l’investimento in ricerca e sviluppo per rimanere all’avanguardia nel 
campo delle tecnologie di verniciatura e dall’altra l’impegno verso 
l’educazione e la formazione per supportare la prossima generazio-
ne di professionisti del settore, con un focus sull’innovazione soste-
nibile e la creatività nel design”.

In alto la foto
Wundaa Effect 

Sotto
Idro Royale




