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360° PIC-UP
Innovative iDrojekt-Ideen auf den Prifstand stellen.
Kompakt, verlasslich undigil wie ein Startup ®

Ideen gibt es wie Sand-am
Meer - nur welche davon ist gut
"genug, um damit in die Entwicklung

zu gehen?

-



Mit dieser Fragestellung sehen wir uns als Produktentwickler
tagtaglich konfrontiert. Ist die aufwandige Entwicklung erst
einmal gestartet, stellt sich in der Regel viel zu spat heraus,
dass das gewiinschte Marktpotenzial doch nicht vorhanden ist,
manchmal erst nach der Produkteinfihrung.

360° PIC-UP (Project Idea Check up) ist die Antwort auf diese reale
Herausforderung. Ein umfassender Innovations- und Feasibility-Check
noch bevor die eigentliche Entwicklung begonnen hat. Ein Mini-Rundum-
Blick mit dem sich Entscheider ein klares Bild von Potenzial, Risiko und
Aufwand des gewtlinschten Projektes verschaffen konnen - und zwar bevor
hohe Entwicklungsaufwendungen entstehen - das ganze innerhalb weniger
Wochen und mit Hilfe nachvollziehbarer Recherchen und Argumente.

Wie kann man es schaffen, in kiirzester Zeit belastbare Aussagen zu
generieren, ohne ein riesiges Team von Entwicklern damit zu beschaftigen?

Die larssoncreative group verfiigt Uber ein grofles Team von
Experten verschiedenster Disziplinen: Produktentwickler, Designer,
Nachhaltigkeits- und Digital-Strategen, Business-Innovatoren, Ingenieure
und Systemarchitekten. Und Uber ein noch gréBeres, iber Jahrzehnte
gewachsenes, Netzwerk von strategischen Partnern aus allen Bereichen
des Business und der Entwicklung. Das agile Coreteam fiir den 360°PIC-UP
Prozess bilden immer nur 2-3 Personen mit einem entsprechend grofien
Erfahrungshorizont. Spezielle Fahigkeiten werden nach Erfordernis aus dem

Netzwerk rekrutiert.

Ausgehend von lhrer Projektidee lberprifen wir in 14 klaren Analyse-
Schritten entlang einfacher Leitfragen alle relevanten Einflussfaktoren
auf das geplante Entwicklungsprojekt: Zu erwartende Kostenindikationen
werden ebenso ermittelt, wie realistische Zeitspannen und, wenn
gewlinscht, auch eine erste Designvision. Das entstehende Dokument
enthalt eine Executive Summary, mit der die Entscheidungsebene ideal
abgeholt werden kann.
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360° PIC-UP ANALYSEPROZESS

Pos | Analyse Leitfrage Magliche Resultate (Auswahl)
01 Project Idea Was mochte die Marketing- und Sales- | * Analyse der “Idea Description”
Background Abteilung / wie sieht die Projekt-ldee e Priifung und Klarung der offenen oder entstandenen Fragen
aus? e Festlegung der Schwerpunkte und Kompetenzen fiir die Analysen
02 | Applicable Wie sieht der Markt aus? e Priifung: Gibt es den Markt fiir dieses Produkt Gberhaupt?
Market e Einordnung des Innovationsgrades des vorgesehenen Produkts
Conditions e Priifung der End-User-Preise bei einem bestehenden Produkt
03 Current Use and | Wie wird das Problem aktuell gelost? e Verwendungs- und Kontext-Analyse
Solutions e Funktions- und Technik-Analyse
o (Okosystem- und Zubehor-Analyse
04 Real Market Wirkliche Marktanforderungen (im e Power-User und Key-Opinion-Leader Feedback-Analyse
Demands Gegensatz zu Marketing- und Sales- e Analyse zu Produktoptimierungs-Wiinschen
Anforderungen) ¢ Analyse zu weiteren Verbesserungspotentialen
05 Competitors Wer sind die Wettbewerber und wie e Technischer Vergleich der Mitbewerberprodukte
Landscape differenzieren sie sich voneinander? e Ermittlung von Marketing-Unterschieden
e Ermittlung von Endkundenpreisen
06 Problems and Welche Schwierigkeiten/ ¢ Bewertung, ob die verwendete Technologie aktuell und
Optimizations Optimierungspotentiale bestehen beim produzierbar ist
zu verbessernden / zu entwickelnden e Bewertung von Design, User Interface und Usability
Produkt noch? ¢ Ermittlung Sicherheits-kritischer Aspekte und Probleme
07 Ideation and Welche Analogien mit bereichsfremden | ¢ Recherche anwendbarer Technologien und Verfahren
Analogies Anwendungen sowie aus der Bionik e Recherche anwendbarer Ablaufe, Anordnungen und Strukturen
gibt es und wie verwendbar sind diese | ¢ Bewertung der Verwendbarkeit der Ergebnisse
Analogien? e l|deen fiir mehr Nachhaltigkeit
08 | IP Conditions and | Wie sieht in Grundziigen die Landschaft e« Ermittlung der Kunden- und Mitbewerber-IP
Opportunities der kundenseitigen und der e Ermittlung des Stands der Technik und des Freedom to Operate
Mitbewerber IP aus? e Ermittlung der voraussichtlich verwendbaren IP
09 | Technical Welche technischen Komponenten e Auflistung von mdglichen System-Ansatzen
Components kommen fiir das System in Frage und ¢ Auflistung von Mdglichkeiten fiir Hardware, Mechanik und
was kosten diese? Kunststofftechnik
o Auflistung von Richtpreisen fir Komponenten und Technologien,
sowie Adaptionen
10 Best System Welche Hardware-, Software-, e Vorschlag fiir die bevorzugte System-Architektur anhand von
Architecture Mechanik- und Technologie- Analogien / Beispielen
Komponenten kénnten im ¢ Beurteilung der bevorzugten System-Architektur hinsichtlich
Zusammenspiel maximales Potential Produzierbarkeit
ausspielen? e Beurteilung der bevorzugten System-Architektur hinsichtlich
Gesamtnutzen
11 Draft CAD Wie kann das Problem von technischer | ¢ CAD Grobentwurf der in #10 gewahlten System-Architektur
Concept Seite gelost werden (Grobkonzept CAD, ¢ Hardware Grobentwurf der gewahlten System-Architektur
Grobkonzept Hardware)? e Bewertung der Risiken / Chancen des Konzepts
12 Early Design Wie sehen friithe Entwiirfe zum e Designvision zum Industrial Design
Vision Industrial Design inkl. User Interface e Designvision zum User Interface
aus? Welches Bild kdnnen wir uns vom | ¢ Ldsungsansatze Usability Features, Begriindung, was hinter den
Produkt machen? Ideen steckt.
13 Economic View, Welche Kostenstruktur ist zu erwarten | Entwicklungskosten Produkt + Produktions- und Testanlagen,
COGs& Business | und an welchen Stellen sitzt der abhangig vom Produktlebenszyklus
Perspective wirtschaftliche Hebel? ¢ Cost of Goods (COGs)
e Business Strategien erwagen inkl. Nachhaltigkeit
14 | 360° PIC-UP Wie sieht die Entscheidungsvorlage e Durchfiihrung der Grobprojektplanung

Presentation

aus - auf Basis aller wesentlichen
projektrelevanten Faktoren?

Schatzung der Kosten und der Durchlaufzeit (inkl. Projekt-
Anlauf-Dauer] fiir die Konzept-Phase
Prasentation der Ergebnisse

Einen vollen 360° Rundumblick erhalt man, wenn man alle 14 Analysen
im Zusammenhang durchfihrt. Je nach Aufgabenstellung kann es sich
aber anbieten, sich nur auf einen Teil der Fragestellungen zu fokussieren.
Der tatsachliche Aufwand des 360° PIC-UP ist immer abhangig von der

jeweiligen Aufgabe.




ANWENDUNGSBEREICH

Der 360° PIC-UP kann prinzipiell auf alle Ideen fir neue Produkte oder Services, digital
oder analog, angewendet werden. Besonders fiir regulatorisch komplexe Anwendungen
in der Medizintechnik kann der 360° PIC-UP eine stabiles Fundament liefern.

Der beschriebene Prozess ist definitivanwendbar auf:
e Kleine bis mittelgrof3e Projekte wie z.B. Chirurgische und Intensivmedizi-
nische Gerate, Drug-Delivery Devices, medizinische Laser...
* Projekte mit einem Produkt-Endkundenpreis von 100 bis 100°000 EUR
e Stlickzahlen von 50 bis 1°000°000 Stiick pro Jahr
* Projekte und Produkte, die eine grof3e Interdisziplinaritat erfordern

Vor dem Hintergrund unserer Kompetenzen ber den kompletten Ent-
wicklungsprozess wirden wir lhnen gern die Leistungsfahigkeit dieses
verbliiffend kompakten Innovations- und Feasibility-Checks in der
Phase 0 unter Beweis stellen und dazu beitragen, die richtige ldee fir
lhren Unternehmens-Erfolg zu finden. Auf Anfrage erstellen wir Ihnen
gern ein individuelles Angebot.
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Die larssoncreative group mit Sitz in Zug in der
Schweiz ist im Januar 2021 durch den Zu-
sammenschluss dreier etablierter Agenturen
entstanden, der milani design und consulting
AG, der evrbit GmbH und der WILDDESIGN
GmbH. Ein Team von 80 fest angestellten .
Kreativ-Experten und ein Vielfaches an asso- *
ziierten Netzwerkpart'r]ern bilden die Basis fiir
unsere Angebote zur kreativen Transformation
und Entwicklung innovativer Produkte fiir die
- Herausforderungen von morgen.

'.Dileses Angebot wird lhnen présentiért LARSSON
. von der WILDDESIGN GmbH,

part of larssoncreative group. ‘ CRE%TF‘)VE
.' .' ) g - . O
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