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KINADS

Jestesmy brokerem reklamy
kinowej dziatajgcym na rynku
Polskim od 2010 roku.

Oferujemy realizacje kampanii

na wielkim ekranie oraz szeroki
wachlarz brandingu w przestrzeni
naszych kin. Posiadamy réwniez
szereg projektow specjalnych.

Naszg dewizg jest btyskawiczny
proces decyzyjny, indywidualne
podejscie, precyzyjna strategia

i wysoka jako$¢ ustug.

Dlaczego
jestesmy
wyjatkowi?

Reklama kinowa to wyrazistos¢
wielkiego formatu i olbrzymia
réznorodnos$é mozliwosci rekla-
mowych. Kino to miejsce relaksu,
spotkan i dobrej zabawy. Marki
towarzyszgce widzom buduja
pozytywne skojarzenia i staja

sie czescig tych przezy¢.

Kinads wyréznia spektakularna
sie¢ nowoczesnych kin niezalez-
nych z najwiekszym zasiegiem
terytorialnym w Polsce, a takze
atrakcyjna grupa widzéw, ktora
mozna precyzyjnie targetowac.

Naszg specjaloscig sg kampanie
szyte na miare, zapewiajgce niski
koszt dotarcia do widza.

»

Posiadamy prawie
25% udziatu w rynku

340 303

Wszystkie kina Miejscowosci
w sieci Kinads w catej Polsce

254 168

Kina w miastach Kina w miastach
bez konkurencji G8 + aglomeracje

Nasze kina s3 otwarte
W niedziele niehandlowe!

1 NOSNIK EMISYINY
W CALEJ SIECI

ROWNY DOSTEP
DO MEDIOW

KAMPANIE
SZYTE NA MIARE




Zasiegi Kinads
a konkurencja

KINA MIASTA EKRANY

KIIle[]S !:' 340 297 411 W 2022r. dotaczyty do nas 3 kina,

w tym warszawski KinoGram.

w.‘.'..'ﬁ‘.'é!a'a'ﬁ 49 37 3 42 Liczba wzrosta dzieki

wchtonieciu Cinema 3D.

-----------

"CINEMA Sieé ogtosita upadtos¢
C'NE{# 35 20 378 w Wielkiej Brytanii oraz USA.

TANDERAEDIA . .
DEMEDIA 52 44 296 Planowane jest poszerzenie
LA HELIOS

sieci o dwa nowe kina.

Rynek kinowy w Polsce

Prognozy pokazuja, ze najszybciej rozwijajgcymi
sie segmentami reklamowymi bedg reklama inter-
netowa oraz kinowa.

W 2022 roku kino odzyskato silng pozycje na rynku
reklamy. Analiza pokazata, ze inwestycje reklamo-
we w kinach byty na poziomie ponad 75 min zt.

Wskaznik wzrostu rozwoju reklamy kinowej
w Polsce wynosi 9% co jest najwyzszym
wynikiem w skali globalnej.

4)

Kino vs. inne media

‘ coraz wigcej gospodarstw domowych osoby, ktore siggajg po serwisy VOD,
rezygnuje z odbiornika telewizyjnego { réwnie chetnie i czesto kupujg bilety
na seanse kinowe
‘ budowanie wartosci marki jest kosztowne
i czasochtonne - potrzeba wigcej emisji przy czesto niepomijalnym bloku reklam
{ VOD, konsument opuszcza pomieszczenie

| bloki reklamowe w TV sg przepetnione lub siega po telefon

Dzis$ kupujesz,
jutro startujesz!

W czasie gdy mozliwosci reklamowe w telewizji
sg nieosiggalne warto zainwestowaé w kino.

Przerobienie spotu z TV lub Digital
zajmuje nam mniej niz dobe!




Polski widz kinowy

Na seanse chodzimy najczesciej w weekendy
w towarzystwie. Przy wyborze kina kierujemy
sie repertuarem oraz zwracamy uwage na ce-
ne biletu i dtugos¢ bloku reklamowego.

Jak czesto
chodzimy do kina?

3/4 naszych widzow bywa w kinie
co najmniej raz na kwartat!

Przychodzimy z zapasem czasu,

ktéry spedzamy w holu kinowym. raz w miesigcu lub czesciej )

raz na 2-3 miesiace)
I raz na pé6t roku)
rzadziej )

Bilety kupujg najczesciej mezczyzni.
Lubimy przekaski podczas filmu.
Seanse z najwyzsza frekwencja
zaczynajg sie po godzinie 18:00.

Cenimy wysoka jakos¢ obrazu
i dzwieku. Najchetniej wybieramy
ostatnie rzedy sali kinowe;j.

Profil widza Kinads

Ponad 80% widzéw Kinads ma ponad 25 lat
i site nabywcza pozwalajgca podejmowaé
wtasne decyzje zakupowe.

PLEC WIEK WYKSZTALCENIE
22% 13%
miodziez podstawowe
(15 - 24)

54% 26%
kobiety 68% zawodowe
dorosli

(25 - 64) 31%
46% . Srednie
mezczyzni 9
e ;grfoiorz § 30%
y .
(65+4) \s wyzsze

Kinomaniacy to swiadomi konsumenci

+ Wyglad osobisty: a Podréze:
+'\ #] Najnowsze trendy, ‘ Pragna zwiedzac i po-

A wizerunek i sport v znawac nowe miejsca,
sg wazna czescia @ szczegodlnie lubig de-
ich zycia. stynacje zagraniczne.
Motywacja i praca: Preferencje zakupowe:
Pozytywnie podchodzag Lubig zakupy i sg wierni

o do zycia zawodowego. . markom. Zwracajg uwa-

e

Zachowuja réownowage
miedzy praca a zyciem
prywatnym.

ge na jakos¢ produktéw.

Wieksze zarobki pozwa-

lajg im na luz finansowy.




Kinowe premiery 2023

Szeroki repertuar w kinach Kinads umozliwia
planowanie kampanii FTM (Follow the Movie),
czyli wyswietlania spotu przed filmem
nawigzujgcym tematycznie do reklamy.

¥

FmLIZA 1T KONIEC DROCT

!,L}s!:!_llju 51 f

Straznicy Szybcy Spider-Man: Asteroid City
Galaktyki 3 i Wsciekli 10 Poprzez Multiwersum

J UNE 70

Flash Indiana Jones
i wiécznia przeznaczenia

Igrzyska smierci: Wonka
Ballada ptakéw i wezy

Rézyczka 2



Czym jest
CPC?

CPC (ang. cost per contact)
to forma rozliczania przez
jednostkowy koszt dotar-
cia do widza, czyli poje-
dynczym kontakcie

z dana reklama.

KOSZT CPC
JEST ZALEZNY OD:

DLUGOSCI
SPOTU

POZYCJI W BLOKU
REKLAMOWYM

TARGETU

doptata przy
wyborze filméw

Efektywna
kampania
w Kkinie
zaczyna sie
od 30 tys. zt.

5 minut

To $redni czas
trwania bloku Kinads
(bez zwiastundw)

tylko przy wybranym
tytule filmowym -
rekomendowane dla

Jak zaplanowaé
kampanie w kinie?

Godzina seansu:
Czynnik istotny m.in.
przy emisji spotéw

z branzy alkoholowe;j.

Q Q Wybrane obszary:
I/ Selekcja regiondw,
‘ wojewodztw, miast

i liczby zaludnienia.

Demografia widzéw:

selekcja wybranych
atunkéw filmowych
dziecigce, komedie,
romans, akcja itd.)
lub wykluczenie
konkretnych filmoéw
(np. familijnych przy
targecie grupy 25+).

t 9

o Selekcja filmow:
kampanie odbyte L/

A

29

e najwiekszych hitow
i kampanii kontekst-
owych (gdy produkt

nawigzuje do filmu).

Kilka faktow

Tydzien w kinie zaczynamy w pigtek a koiczymy w czwartek. Weekend
to ok. 70% tygodniowej widowni i najmniejsza jednostka czasowa.

Czas trwania kampanii jest szacowany na podstawie zasiegu widowni,
a nie liczby emisji. Emisje regulujemy w zaleznosci od potrzeb.

Estymacje zasiegéw sg mozliwe dzieki gwarantowanej widowni w kinach,
ktdra jest policzalna w 100% - na podstawie ilo$ci sprzedanych biletow.

Reklama kinowa nie podlega restrykcjom Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji.

Blok reklamowy Kinads

Podstawowa forma emisji jest spot do 30s.

Opcje Premiera Miesigca rekomendujemy szczegdlnie dla nowosci
rynkowych. Spot poprzedzony jest krétkim intro. W danym miesigcu
wys$wietlana jest tylko jedna Premiera Miesigca.

Blok specjalny to doskonate rozwigzanie dla kampanii wizerunkowej
oraz kontekstowej. Wyjagtkowa pozycja w pasmie reklamowym - emisja
spotu miedzy zwiastunami a filmem gwarantuje najwyzszg uwage widzéw.

Billboard sponsorski jest wyswietlany na ostatniej pozycji w bloku.
Plansze przygotowane sg z myslg o kinie — odniesienie do seansu
np. w formule ,Przyjemnego seansu zyczy marka X".

Blok Premiera Blok Billboard
tradycyjny Miesigca specjalny Sponsorski

Zwiastuny Zwiastuny



Kampania w kinie Dodatkowe

krok po kroku mozliwosci
Widownia w kinach jest gwarantowana. Kino oferuje mozliwosci
W miesigcu generujemy ok. Tmln widzéw. niestandardowej reklamy.
Jest to miejsce, w ktérym
Po zrealizowaniu kampanii otrzymasz widz jest bardziej otwarty

raport wykonawczy Post-buy. na nowosci i niespodzian-
ki, nie tylko na sali kinowe;.

PLAZMY
I PLAKATY
Targetowanie: Estymacja: CYFROWE
Okreslenie Szacowanie
grupy docelowej liczby widowni
PRODUKTY
W BARKACH
KINOWYCH
. . . DYSTRYBUCJA
Mediaplan: Zlecenie kampanii: A
Planowanie Przygotowanie PROBEK
kampanii paczki DCP Hilernlsien
BRANDING
PRZESTRZENI
KINOWEJ
Kolaudacja: Start kampanii:
Préba generalna przed Emisja spotu KONKURSY
startem kampanii w kinach NA WIELKIM
EKRANIE
. PARTNERSTWO
Raportowanie W PROJEKTACH

SPECJALNYCH
Po zakonczeniu kampaniii, generujemy raport post-buy.

Realizacja widowni jest monitorowana tygodniowo. WYNAIJEM

W momencie osiggniecia zamierzonego wyniku, Q

kampania schodzi z konncem tygodnia. PRZESTRZENI
KINOWEJ

Klient nie doptaca za wszelkie nadwyzki

w zrealizowanej widowni.

Gdy widownia nie zostanie zrealizowana,
termin kampanii zostaje wydtuzony

do czasu realizacji lub ostateczny

koszt rozliczamy na podstawie
dotychczsowej realizacji.

Sprawdz wszystkie
Sswiadczenia Kinads!




Zainteresowany oferty?
Dowiedz sie wiecej!

biuro@kinads.pl
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