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DISCIPLINAS

COMUNICAGAO E PROCESSO CRIATIVO

Ementa

O curso pretende elaborar estudos e praticas criativas a partir de vértices completamente
distintos, partindo da ideia de que a criatividade surge com o contato com o0 novo € com
o inusitado. A primeira no¢ao importante a ser levada em consideragao sera a investigagao
da imaginacao e da comunicagdo a partir de paradigmas que vém da filosofia e das
proprias teorias da comunicagdo. Depois, a ideia € problematizar nogdes do senso comum
com o aprofundamento em teorias da fisica e da evolucdo modernas. A ciéncia, neste
caso, serve como farol para se pensar a criatividade da natureza como parametro para a
criatividade humana. Por fim, a aplicagdo das varias formas de criatividade se dard no
estudo das praxis das historias e em quadrinhos e do jornalismo literario. No final da
disciplina, o aluno devera produzir algum conteudo criativo que dialogue com o material
estudado. Ciéncia e filosofia estdo no cerne das capacidades criativas humanas. A ideia
de trazer contetido de teorias modernas da fisica e da evolugdo, juntamente com um
pensamento sobre o imagindrio, para um curso de criatividade, ¢ provocar rupturas
radicais nas nocdes de realidade e criacdo dos alunos. Segundo a teoria evolutiva da
exaptacao, o corpo humano jé era anatomicamente moderno dezenas de milhares de anos
antes de assumir a mente moderna (capaz de falar e criar). A adaptacao de um 6rgao que
jé& tinhamos para respirar (o aparelho fonador) permitiu que desenvolvéssemos a fala e,
logo, a cultura. Nosso imaginario fundacional, portanto, se deu em milhares de anos de
siléncio comunicacional, e a comunicacdo permitiu que cridssemos a cultura.
Compreender nossas origens paleoantropologicas faz parte de assimilar nossas
possibilidades criativas. Neurocientistas como lan Tattersal, William Calvin, Oliver
Sacks e Richard Dawkins serao guias neste modulo de pesquisa. Ao mesmo tempo, a
compreensdo de nogdes da fisica moderna (relatividade, teoria-M, teoria das cordas)
ajuda a vislumbrar a dire¢do que determinados processos criativos (a bioarte, programas
de elucidacdo cientifica como Cosmos, produtos como Rick and Morty) tomam na
concepcdo contemporanea de criagdo. Dai a importante inclusdao dos livros
(fundamentais) de Stephen Hawking. Para isso também nos serve a examinagao das ideias
filosoficas da imagem, do imaginario e da imaginacao, prontamente pontuadas por Kant
e que depois ganharam contornos mais modernos com a fenomenologia: Bergson,
Durand, Sartre, Sloterdijk. A natureza filosofica da imaginacao serd um segundo passo,
apos a ciéncia, no caminho da criatividade em hiperlinks dos dias de hoje. Por fim, a
aplicacdo destes processos nao-ortodoxos de alcance da criatividade vai se dar em dois
moddulos que se voltam para o estudo de topicos mais afins aos temas da comunicacao: as
histérias em quadrinhos e o jornalismo literario. Em relacao as HQs, ¢ notorio que a
penetragdo deste medium no imaginario pop-popular da contemporaneidade carece de um
aprofundamento mais adequado em seus processos criativos. Dai a inser¢ao do classico
manual da Marvel Comics, How to draw comics the Marvel way, escrito pelo
roteirista/criador Stan Lee (criador de todo o imaginario da Marvel) e pelo desenhista
John Buscema. Ao mesmo tempo, a leitura da teoria dos quadrinhos e de formas
contemporaneas/historicas deste meio de comunicagdo vai colocar os alunos e contato
com a mais impactante producdo criativa na area. Ja o jornalismo literario, a partir das
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leituras de Talese e Mailer, além do critico musical Greil Marcus e da requintada prosa
de Svetlana Aleksiévitch, busca a criatividade no processo de investigag¢do e averiguagao
das informacgdes, somada a examinagdo dos processos comunicacionais por escrito, no
desenvolvimento mais refinado da prépria pratica da redacao.
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EMPREENDEDORISMO E ECONOMIA CRIATIVA

Ementa

Em diversos contextos sdcio-econdmicos a criatividade assumiu o ativo mais valioso
dentro da cadeia produtiva: da concepg¢do da ideia a implementagao e, posteriormente, no
fluxo de retroalimentacdo dos processos de oferta e consumo de bens e servicos. Este
fendmeno decorre, especialmente, do impacto da tecnociéncia, onde o ponto alto pode ser
percebido através dos processos de automagdao e do desenvolvimento da Inteligéncia
Artificial. Com isso, a geracdo de novas ideias, advinda da capacidade de estabelecer
conexoes, passa ao centro dos debates organizacionais, politicos, do terceiro setor e dentro
das decisoes estratégicas empresariais. Contudo, empreender em negdcios criativos, bem
como atuar criativamente em novos modelos de negoécio requer do individuo um
comportamento que ultrapasse as técnicas gerenciais. Pensando neste aspecto, a disciplina
propoe a utilizagdo de ferramentas (Plano de Negocio, Canvas e Design Thinking)
adequadas ao desenvolvimento e encaminhamento das ideias e oportunidades até a sua
realizagdo plena. Mesmo com o seu carater organizacional voltado para o prisma dos
negocios, a disciplina tem como propdsito o entendimento da Cultura como maior
riqueza, considerando todos os seus aspectos dialogicos, sist€émicos e complexos. Por
isso, as competéncias €tica e estética devem fazer-se presentes, do mesmo modo que,
transversalmente e interdependente, a consciéncia ampliada de sustentabilidade (social,
econdmica, cultural e ambiental) deve operar no desenvolvimento de habilidades e
competéncias. Os conteudos abordados na disciplina acompanhardo as seguintes
tematicas: A cultura como vetor de inovagao e desenvolvimento de processos criativos.
Os conceitos da moderna economia: artistico e estético. Modelos de financiamento em
projetos criativos. Projetos e plano de negdcios em economia criativa e da cultura.
Migracdo da arte, da cultura, da moda e outras atividades criativas para o campo dos
negocios. Crowdfunding. A cultura como Recurso. Cenérios ambientais, novos mercados
e atividades da economia criativa. Politicas publicas para incentivo das atividades
criativas. Coworking e novas formas de organizacdo do trabalho. Empreendedorismo e
lideranga criativa. Inovagao e criagao de startups.
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EPISTEMOLOGIA

Ementa

Definicdo de conhecimento: crenga, verdade e justificagcdo. Fontes do conhecimento: percepgao,
razdo, memdria, testemunho. Justificacdo: inferéncia, certeza e confiabilidade. Ciéncia e
demarcagao: confirmacdo, falsificagdo, paradigma, programas de pesquisa. Realismo e
antirrealismo cientificos. Delineamento, método e técnicas de pesquisa. Procedimentos de
elaboracao de projeto de dissertacao e de tese.
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FUNDAMENTOS TEORICOS E PESQUISA APLICADA EM COMUNICAGAO E
ECONOMIA CRIATIVA

Ementa

Pesquisa em Comunicagdo. Sociedades cientificas em Comunica¢do. Teorias da
Comunicacao e da Economia Criativa. Epistemologia. Ciéncia e conhecimento cientifico.
Procedimentos em metodologia do trabalho cientifico: constru¢dao do objeto, projeto de
pesquisa, problema, hipdtese, heuristica e varidveis . Métodos e Técnicas de Pesquisa em
Comunicagdo: pesquisa quantitativa e qualitativa. Perspectiva cientifica em PDI
(pesquisa, desenvolvimento e inovacdo) aplicada a setores criativos. Problematizar e
estimular o uso de estratégias metodologicas hibridas, que busquem fomentar o
desenvolvimento de métodos e solugdes criativas. Nesse contexto, sdo procedimentos em
metodologias ativas do curso: aprendizagem baseada em problemas, estudos de caso,
grupos reflexivos e grupos interdisciplinares (focados em outros departamentos e areas
do saber, assim como pessoas com alto conhecimento técnico e de processos no mercado),
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exercicios em grupo, relatos de experiéncia, exposicoes dialogadas, debates tematicos,
leitura comentada, oficinas dentro e fora do ambiente universitario, apresentacdo de
filmes, portfolio e avaliagdo oral (autoavaliagao, do grupo, dos professores e do ciclo).
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MARTINS, Gilberto de Andrade. Thedphilo, Carlos Renato. Metodologia da investigacdo
cientifica para ciéncias sociais aplicadas. 2. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2009.

POUPART, Jean; DESLAURIERS, Jean-Pierre; GROULX, Lionel-H; LAPERRIERE, Anne; MAYER,
Robert; PIRES, Alvaro P. A pesquisa qualitativa: enfoques epistemoldgicos e metodoldgicos.
Petrépolis, RJ: Vozes, 2010.

RUDIGER, Francisco. Ciéncia social critica e pesquisa em comunicagdo: trajetéria historica e
elementos de epistemologia. Sdo Leopoldo:UNISINOS, 2002.

SANTAELLA, Lucia. Comunicagdo e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. Sdo Paulo:
Hacker, 2001.

STRAUSS, Anselm; CORBIN, Juliet. Pesquisa qualitativa: técnicas e procedimentos para o
desenvolvimento de uma teoria fundamentada. Porto Alegre: Artmed, 2008.

UNESCO. Cultural Industries: A Challenge for the Future of Culture. Paris, UNESCO. (1988). World
cultural report.Paris, UNESCO, 1982.

. Les droits culturels: projet de déclaration Switzerland, Editions Universitaires, Université
de Fribourg, 1993.

UNESCO/ITC Symposium on Crafts and the International Market: Trade and Customs
Codification. Manila, 1997.

. Culture, Creativity and Markets, UNESCO World Report Series, 1998.

YIN, R. Estudo de caso: planejamento e métodos. 5. ed. Porto Alegre: Bookman, 2015.

COMUNICAGAO, INOVAGAO E ESTRATEGIA

Ementa

Articula os conceitos de comunicagdo, estratégia e inovacao, com o objetivo de refletir
sobre a gestdo da comunicagdo, suas relagdes com as decisdes organizacionais € com 0s
processos de formacao de estratégias em contextos da economia criativa. Discute e analisa
praticas e técnicas de pesquisa, planejamento, execucdo e avaliacdo da comunicagao,
incluindo o design thinking, o gerenciamento de projetos, o marketing interativo e digital.
A disciplina ¢ organizada em trés modulos. O primeiro, contextualiza a gestdo da
comunicagdo no processo estratégico das organizacdes, explorando as relacdes entre as
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decisoes de comunicagdo e as estratégias de negdcio: criacdo e manutencdo de vantagens
competitivas, sele¢do de mercados e de opgdes de crescimento, gestdo de pessoas, gestao
do conhecimento ¢ de recursos distintivos. Além das relacdes entre as decisoes, a
disciplina deveré desenvolver a capacidade de identificar as dimensdes comunicacionais
dos processos e praticas da gestdo estratégica tais como: a producdao de sentidos, a
mediagdo, as representagdes e a midiatizacdo. Acredita-se que a compreensdao dessas
dimensdes pode qualificar a pratica dos gestores de comunica¢ao. O segundo mddulo
apresenta e discute praticas e técnicas contemporaneas, relacionadas a gestdo
comunicacional. Em um contexto que demanda a revisao permanente, a atualizacdo ¢ a
inovacao dessas praticas, serdo enfatizadas as técnicas e as tecnologias disponiveis, com
especial atencdo para aquelas que podem subsidiar e promover iniciativas inovadoras e
disruptivas, tanto no dmbito da gestdo comunicacional, como da gestdo organizacional.
O terceiro mddulo propde a aplicacao das técnicas estudadas em uma situacao pratica
vivenciada pelos estudantes. Essa aplicacdo devera enfatizar as competéncias de leitura
de cenarios, de identificagdo de oportunidades, de articulagdo entre decisdes de negdcio
e de comunicacdo e de desdobramento das estratégias comunicacionais em projetos e
atividades.
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CONSTRUGAO DE NARRATIVAS E SISTEMAS DE CIRCULAGAO

Ementa

Conhecer trafego de contetidos pelas industrias de audiovisual e da informacgao - da
indtstria logicial (computacional/informacional) e a indastria de contetidos
(entretenimento/informacao). Compreender a convergéncia digital, a economia do afeto.
Conhecer e desenvolver projetos de narrativas complexas (seriadas) e narrativas
multiplataforma. Trajetéria que implica trés movimentos. Primeiro na revisao das teorias
narrativas, compreendendo géneros e formatos. Os paradigmas do arco narrativo, da
jornada do heroi, da agdo, da funcdo, do papel, do actante nas estruturas narrativas. As
técnicas e praticas na construcdo da histéria com a defini¢do e desenvolvimento de
personagens, das cenas, dos nucleos e dos tempos dramaticos. Criagdo e escrituracdo de
argumentos, roteiros, estratégias de sele¢do de historias. Depois as novas configuragdes
dos sistemas de distribuicdo e consumo dos conteudos audiovisuais, especialmente a
experiéncia transmididtica e multitela. A noc¢do de projetos com aplicacdo em midias de
fluxo continuo e sob demanda em experiéncias imersivas, interativas, colaborativas ou e
fragmentadas em multiplataformas digitais. Por fim, o processo de construcdo de
narrativas complexas e narrativas rizomaticas com a escrituracdo do roteiro nas suas
diversas possibilidades de dissipacdo e incorporagdo, nas suas diversas modalidades,
incluindo projetos que contemplam a compreensao do planejamento textual e técnico da
estrutura audiovisual e logicial. Experiéncias que contemplam as premissas dos regimes
de crenga, da economia pelos vinculos de afeto, da alfabetizagdo transmidia.
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ESTUDOS DIRIGIDOS EM COMUNICAGAO, CULTURA E VISUALIDADES

Ementa

Discussdes sobre temas, questdes e literatura que orientam estudos sobre comunicagao, cultura
e visualidades. Imagem, imagina¢do e imaginarios e os estudos de cultura visual. Didlogos
estabelecidos entre o campo da Comunicagdo, a estética e a filosofia a fim de detalhar principios
metodoldgicos e linguagens a serem aplicadas tanto na produgao de trabalhos tedricos quanto
no desenvolvimento de produtos artisticos como ensaios e séries fotograficas, producdes
audiovisuais ficcionais/documentais, entre outros. O curso tem como objetivos: examinar
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criticamente os debates sobre a produgdo e o consumo de imagens na contemporaneidade;
apresentar metodologias de analise e producdo de imagens com base em didlogos estabelecidos
entre as ciéncias humanas, a (s) histéria (s) da fotografia e da arte e os estudos de cultura visual;
desenvolver exercicios de leitura e producdo de narrativas visuais visando sua veiculagdo em
publicagGes tanto jornalisticas e publicitarias quanto de cunho autoral e artistico. Como pensar
a producdo imagética contemporanea em uma época marcada pela interdisciplinaridade entre
géneros e diluicdo das suas fronteiras, pela liberdade de procedimentos e hibridismos das
linguagens comunicacionais e artisticas, bem como pela acelerada velocidade de produgdo e
transmissdo das informagdes e pelas rdpidas mudangas nos paradigmas da arte e da
comunicagdo causadas, principalmente, pela revolugdo tecnoldgica (a internet, as cameras
digitais, a telefonia médvel, etc.) a que o mundo vem passando na transi¢do do século XX para o
século XXI?
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EXPERIMENTOS AUDIOVISUAIS PARA MIDIAS DIGITAIS

Ementa:

Examinagdo da cultura e imagindrios do audiovisual em geografias, épocas e géneros distintos,
visando a compreensdo e capacidade de leitura e elaboragdo de produtos que referenciem e
dialoguem com o conhecimento e as imagens contemporaneas. Arqueologia da imagem
audiovisual a partir de sua multiplicidade, mutavel de acordo com os avangos tecnoldgicos e
transformagGes culturais: cinema, televisdo, internet. Debate sobre o estatuto da imagem
audiovisual na contemporaneidade a partir de suas origens. O audiovisual como poténcia afetiva
e criativa. O curso possibilita entender como se comportam as inter-relagbes mididticas
envolvendo modalidades diferentes de producdo audiovisual (filmes, séries, TV interativa,
programas para youtube, streaming, entre outros). Que tipo de sinergia produzem, e como
operam? Quais os novos significados que estes processos imprimem nas relagdes culturais e
sociais humanas? A partir de uma sistematica de leitura e analise de conteudos que trabalhem
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dentro de uma arqueologia da imagem em movimento, possibilita a compreensao e feitura de
produtos audiovisuais contemporaneos.

Bibliografia
AUMONT, Jacques. A estética do filme. Campinas, 92 ed. SP: Papirus, 2012.
. O cinema e a encenacao. 2a. ed. Lisboa: Texto & Grafia, 2006.

BORDWELL, David; THOMPSON, Kristin. A arte do cinema: uma introdugao. Tradug¢do de Roberta
Gregoli. Campinas: Ed. Unicamp; Sao Paulo: Edusp, 2013.

. O cinema cldssico hollywoodiano: normas e principios narrativos. In:

CHARNEY, Leo; SCHWARTZ, Vanessa. (Org.) O cinema e a invengao da vida moderna. Sdo Paulo:
Cosacnaify, 2004.

DELEUZE, Gilles. Cinema 1 - A imagem-movimento, Traduc¢do de Stella Senra, Sdo Paulo,
Brasiliense, 1985.

, Cinema 2 - A imagem-tempo, Traducdo de Eloisa de Araujo Ribeiro, Sdo Paulo, Brasiliense,
2013.

GAUDREAULT, André; JOST, Francois. A narrativa cinematografica. Trad. de Ciro Indcio
Marcondes, Adalberto Miiller e Rita Jover-Falleiros. Brasilia: Editora da UnB, 2009.

GONCALVES, Osmar (org.) Narrativas Sensoriais. 12 ed. - Rio de Janeiro: Editora Circuito, 2014.
JENKINS, Henry. Cultura da Convergéncia. Sdo Paulo: Aleph, 2008.

LAURETIS, Teresa de. A tecnologia do género. In: HOLLANDA, Heloisa Buarque de. Tendéncias e
Impasses: O feminismo como critica da cultura. Rio de Janeiro, Rocco, p.206-242, 1994.

MASSAROLO, Jodo Carlos. Narrativa transmidia: a arte de construir mundos. In: Estudos de
Cinema e Audiovisual Socine. Volume 1/ Org. Laura Canepa, Adalberto Muller, Gustavo Souza e
Marcel Silva. Sdo Paulo: Socine, 2011.

MORIN, Edgar. A alma do cinema. In: XAVIER, Ismail. A experiéncia do cinema. Rio de Janeiro:
Edices Graal, 1983.

MONTORO, T.S.; SENTA, C.R.M.D. Devires femininos do envelhecer no cinema latino-americano
contemporaneo: o corpo afeto como transgressdo. IBERIC@L: REVUE D'ETUDES IBERIQUES ET
IBERO-AMERICAINES., v.18, p.91 - 104, 2020.

MULVEY, Laura. Visual pleasure and narrative cinema. Screen, v. 16 , n. 3, p. 6-18, 1975.

PARENTE, André. Deleuze e as virtualidades da narrativa cinematografica. In: RAMOS, Ferndo
Pessoa. Teoria Contemporanea do Cinema: Pds-Estruturalismo e Filosofia Analitica. Sdo Paulo :
Editora do SENAC, v.1., 2005.

170 RAMOS, Ferndo P. (Org.). Teoria contemporadnea do cinema: documentario e narratividade
ficcional. Sdo Paulo: Senac, 2005. p. 277-302. v. 2.

QS 07, Lote 01, Taguatinga Sul 61 3356 9000
Taguatinga, Brasilia - DF ucb.br




Universidade Catdlica de Brasilia

m E Certificada

RANCIERE, Jacques. D'une image a l'autre ? Deleuze et les ages du cinema. In: RANCIERE,
Jacques. La fable cinematographique. Paris: Seuil, 2001.

ROSSI, Tulio Cunha. Feminilidade e suas imagens em midias digitais: questdes para pensar
género e visualidade no século XXI. Tempo Social, revista de sociologia da USP, v. 29, n. 1, 2017.

SIBILIA, Paula. A moral da pele lisa e a censura midiatica da velhice: o corpo velho como uma
imagem com falhas. In: GOLDENBERG, Mirian. Corpo, envelhecimento e felicidade. Rio de
Janeiro: Civilizagao Brasileira, 2011.

. O show do eu. A intimidade como espetaculo. Rio de Janeiro: Contraponto, 2013.

Prof. Dr. Alexandre Kieling
Coordenador(a) do Programa de Pds-Graduacgao

Mestrado Profissional Inovagéo em Comunicagdo e Economia Criativa

QS 07, Lote 01, Taguatinga Sul 61 3356 9000
Taguatinga, Brasilia - DF ucb.br




