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par A-gence de comm

Si vous utilisez Instagram (IG) ou songez a le faire, vous vous étes slrement
demandé comment faire pour bien choisir vos hashtags. On utlise les hashtags pour
pouvoir apparaitre dans les recherches sur IG et ainsi devenir visible aux yeux des
utilisateurs, qu'ils soient parmi vos abonnés ou non.

Il faut les choisir selon votre audience et non seulement en lien avec votre
entreprise. Par exemple, si vous étes dans le domaine des assurances habitation, il a
de fortes chances que votre clientele ne recherche pas le hashtag "assurance", mais
par contre, elle pourrait chercher des # comme #homedecor #homedesign,
#designdemaison, etc., puisqu'elle a soit acquis une nouvelle maison ou vient de
démeénager, par exemple. Donc, vous pourrez utiliser ces hashtags dans vos
publications.

Nous ne possedons pas la recette magique, mais selon nos recherches et les
pratiques courantes, voici ce qui est recommandé et qui aidera a batir votre
communaute.

COMBIEN?

Utilisez un nombre de: r
e 30 hashtags maximum

e 153 20 hashtags au minimum

e 11 semble étre la moyenne

OU LES METTRE?

Avec la légende ou en commentaire?
Ca ne change rien, I'impact est le
méme.
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COMMENT LES CHOISIR?

Vous devrez utiliser l'outil de recherche a #agencede|
dans Instagram pour voir le nombre de
#agencedgcommunlcat.,.

publications qui utilisent les hashtags qui q_ i e arle profil
vous intéressent afin de faire la méthode | #agencedevoyage 200/ cber

A H H .« . 4 21180 publications
décrite ci-dessous. Vous devrez choisir un o
certain nombre de hashtags selon leur 4 f;%;;';“;fﬁ’ﬁf_f’;ﬂn.\ﬁ
popularité sur IG pour batir votre liste o

i #agencedevoyages
d'hashtags. 4[ 12 535 publications

300K a 1M de publications
Plus haut que 1M = saturé, votre
publication va se perdre dans IG
Pourquoi? Pour créer une activité
e (I & rapide parmi les non-followers et étre
" > S— - archivé dans ces hashtags.

R — *Evitez les # trop génériques,

ex: love, nature, travel, etc..

A5 MODERES il

Entre 300K et 80K de publications
Pourquoi? Pour rester actif sur IG
durant des heures voir des jours.
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COMMENT LES CHOISIR?

En bas de 80k publications
Spécifiques a votre domaine, tres
niché.

Pourquoi? Permet d'étre dans des
publications super performantes,
donc visibles pendant des semaines
voir des mois.

Vous cherchez une équipe pour votre
marketing web?

Créer spécifique pour votre e

marque/compagnie
Ex.: #agencedecomm [«
(nom de notre cie) &

#commpasdautres (notre moto)

OUTILS EN LIGNE

Il existe plusieurs outils en ligne gratuits ou payants pour vous aider dans le
recherche d'hashtags. En voici quelques-uns via ce lien:
https://influencermarketinghub.com/free-hashtag-tracking-tools/

Il'y a également l'outil gratuit Curator.io qui permet d'un coup d'oeil d'analyser vos
différents réseaux sociaux et de monitorer les hashtags que vous utilisez pour voir
comment ils évoluent dans le temps et ainsi évaluer s'ils ont toujours leur
pertinence.

I W AVGENCE DE COMM


https://influencermarketinghub.com/free-hashtag-tracking-tools/
https://influencermarketinghub.com/free-hashtag-tracking-tools/
https://curator.io/

D'AUTRES TRUCS

INFLUENCEURS

Rergardez les publications des
influenceurs dans votre niche et les
hashtags qu'ils utilisent. Cela vous
donnera un bon indice sur la
recurrence des hashtags utilisés et
aussi ceux qui correspondent le
mieux a votre marque.

CLAIR ET CONCIS

Soyez clair avec les hashtags que
vous utilisez pour éviter la
confusion. Comme cet exemple sur
the Curator.io: il y aune bonne
différence entre #Therapist et
#therapist. Et évitez ceux qui sont
interminables et ne sont pas
pertinents a votre publication.

EN TERMINANT

Prenez le temps de vous familiarisez avec Instagram. Explorez ce réseau social.
N'oubliez pas que la liste de hashtags que vous allez créer en est une générique et
que vos hashtags peuvent/doivent étre différents d'une publication a l'autre: un
mélange de vos hashtags génériques et ceux qui seront en lien direct avec le
contenu de votre publication. Finalement, pour voir si vos hashtags fonctionnent,
n'oubliez pas d'analyser vos statistiques!
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