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Rodzaj
Swiadczonej ustugi

Ustuga szkoleniowa

Ustuga otwarta /
zamknieta

Ustuga otwarta (dostepna dla wszystkich zainteresowanych)

Dostawca ustugi

POGO DESIGN spétka cywilna z siedzibg w Poznaniu

Tytut ustugi

Google Analytics — podstawy implementacji i tworzenia systemow
analitycznych

Kategoria ustugi

Warsztaty praktyczne online

Data realizaciji

.................................... ; godz. 9:00-17:30

Rekrutacja
aktywna /
zakonczona

Data koncowa

uczestnikoéw

rekrutaciji
A. Wiasciciele matych bizneséw, np. sklepéw e-commerce
B. Pracownicy branzy marketingu chcgcy rozszerzy¢ swojg
wiedze w zakresie analityki webowej
C. Produktowcy zamierzajgcy nauczy¢ sie praktycznego
Grupa docelowa wykorzystania narzedzi stuzgcych do analizy iloSciowe;j
D. Osoby zamierzajgce rozpocza¢ swojg przygode z analitykg
webowa — np. korzysta¢ z potencjatu narzedzi takich jak
Google Analytics i Google Tag Manager bez angazowania do
tego procesu zewnetrznych agencji czy programistow
Minimalna liczba 8
uczestnikow
Maksymalna liczba 20
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Liczba godzin
ustugi facznie

16

Cel ustugi

Edukacyjny:

e ustuga przygotowuje uczestnika do samodzielnej pracy
z wykorzystaniem narzedzi analitycznych w Internecie

Efekty uczenia sie

Ustuga prowadzi do nabycia kompetencji (umiejetnosci).
Uczestnik kursu po zakonczeniu ustugi:

1) identyfikuje i opisuje pojecie strategii analitycznej, w tym z
punktu widzenia jej znaczenia dla narzedzi analizy danych
internetowych

2) definiuje pojecie KPI (kluczowe wskazniki efektywnosci) oraz
potrafi ustali¢ je we wtasnej strategii analitycznej

3) korzysta z narzedzi analitycznych takich jak w szczegdlnosci
Google Tag Manager, Google Analytics, Google Data Studio

4) formutuje wnioski na podstawie danych pozyskanych z ww.
narzedzi analitycznych

5) definiuje profil uzytkownika odwiedzajgcego strone lub sklep
internetowy

6) tworzy podstawowy system analityczny na wiasne potrzeby
w ramach swojej strony internetowej lub sklepu internetowego

Uzyskane kompetencje mozna sprawdzi¢ w praktyce. My jako
organizatorzy warsztatu przeprowadzamy ankiete poszkoleniowg oraz
follow-up (wiecej o tym w opisie harmonogramu ustugi).

Praktyczne dysponowanie ww. umiejetnosciami kazdy z uczestnikdw
bedzie w stanie zweryfikowac¢ podczas:

e dziatan indywidualnych i grupowych w ramach zadan
wykonywanych w trakcie szkolenia;
e pracy zawodowej niezwtocznie po ukonczeniu szkolenia.

Cena ustugi

1000 zt netto




PRODUCT
& SERVICE
DESIGN

POGO

LEARN DESIGN

Google Analytics — podstawy implementacji i tworzenia systemoéw

analitycznych

na 1 uczestnika

Lokalizacja ustugi

Szkolenie odbedzie sie w formie online. Mozna uczestniczy¢ z
dowolnej lokalizacji, przy spetnieniu ponizszych  warunkéw
logistycznych.

Warunki
logistyczne

W trakcie kursu bedziesz uczy¢ sie i pracowa¢ zdalnie.
Do komfortowej pracy potrzebujesz spokojnego miejsca do siedzenia,
komputera do pisania i komunikacji oraz stabilnego Internetu.

Komunikacje poprowadzimy o oparciu o Zoom, a <&wiczenia
prowadzone beda za pomoca narzedzi Google. Chcemy, aby nasze
warsztaty byty dla Ciebie maksymalnie efektywne i odbyly sie
w przyjemnej atmosferze. Na kilka dni przed warsztatami odbedzie sie
spotkanie, na ktérym przecwiczymy wszystkie kwestie techniczne.
Bedziemy mieli wtedy takze troche czasu, aby poznac sie lepie;.

Dostep do wszystkich narzedzi zapewnia organizator.

Osoby
prowadzgce
ustuge

WOJTEK LUCZKANYN - ANALITYK PRODUKTOWY

Z wyksztalcenia jestem informatykiem spotecznym, ukonczytem
studia na Wydziale Humanistycznym AGH w Krakowie. W trakcie
studiow podjatem prace jako web analyst w firmie DataFeedWatch,
po to zeby w zwigzku z potrzebami wewnetrznymi firmy po krotkim
okresie rozszerzy¢ zakres obowigzkéw o podjecie roli analityka
danych (data analyst).

Przez nastepne 3.5 roku budowatem od zera infrastrukture i procesy
analityczne w firmie odpowiadajgc za adresowanie potrzeb dziatdow
deweloperskich, produktowych, sprzedazowych jak i rowniez C-level.
Réwnolegle jako Team Leader budowatem zespdt analitykdéw i
inzynierow uczenia maszynowego, ktoérzy pomagali rozwijaé i
utrzymywac te procesy.

Aktualnie od kilku miesiecy pracuje dla Tidio jako analityk produktowy
taczac wiedze dotyczgca szeroko pojetej analityki jak i réwniez tg
produktowa. Jednoczesnie pracuje dla takich marek jak Bluemedia,
Tmobile czy Heyah pomagajgc im zrozumieé¢ zachowania klientéw w
ich produktach i przetozy¢ je na insighty biznesowe.
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https://pl.linkedin.com/in/wojciechluczkanyn

SUPERWIZJA

Mocna strong szkolen oferowanych przez Learn Design by Andrze;
Pyra: POGO Design jest proces superwizji. Podczas kazdego
szkolenia czy warsztatu (réwniez wirtualnego) obecny jest supervisor,
ktéry obserwuje prace szkoleniowca / trenera, przebieg warsztatu i
realizacje celow oraz kwestie organizacyjne. Whnioski z takiej
obserwacji zawsze omawiamy jakiS czas po szkoleniu (nie ,na
goraco”, a gdy opadng emocje) wspolnie z prowadzgcym, czesto w
wiekszym gronie. Ktadziemy nacisk na doskonalenie naszej oferty po
to, zeby uczestnicy byli coraz bardziej usatysfakcjonowani.

MATERIALY SZKOLENIOWE

Autorem programu i harmonogramu szkolenia oraz materiatow
szkoleniowych jest prowadzacy Wojciech tuczkanyn.

KONTAKT

kontakt@pogodesign.pl

Program ustugi

Dostosowanie do potrzeb uczestnikow:

Szkolenie jest przeznaczone dla oséb, ktére moga nie posiadac
wiedzy w zakresie narzedzi analitycznych w Internecie. Zajecia
odbeda sie online — jednakze organizujemy w tej formie wiele szkolen
i znajgc doswiadczenie naszych prowadzacych, zapewniamy Cie, ze
nie spowoduije to obnizenia jako$ci odebranej nauki.

Warunki, ktore nalezy spetni¢ aby realizacja ustugi pozwolita na
osiggniecie celu edukacyjnego obejmuja:

1) posiadanie komputera z dostepem do stabilnego tacza
internetowego;

2) dysponowanie przestrzenig umozliwiajgcg komfortowy udziat
w szkoleniu;

3) posiadanie kompetencji miekkich w zakresie: umiejetnosci
wspétpracy w grupie, systematycznosci i samoorganizacji.

Zakres tematyczny ustugi pozwoli uczestnikowi:

1) dowiedzie¢ sie dlaczego opracowanie strategii analityczne;
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jest wazne przed wykorzystaniem narzedzi

2) poznac pojecie KPI i zasady ich wyznaczania

3) dowiedzie¢ sie do w jaki sposéb dziatajg i czemu stuzg
narzedzia analityczne takie jak w szczegolnosci Google Tag
Manager, Google Analytics, Google Data Studio

4) nauczy¢ sie wyciggania wnioskdw na podstawie danych
pozyskanych z ww. narzedzi analitycznych, m.in. jak
definiowaé profil uzytkownika odwiedzajgcego strone Iub
sklep internetowy

5) dowiedzie¢ sie jak stworzy¢ podstawowy system analityczny
na wiasne potrzeby w ramach swojej strony internetowej lub
sklepu internetowego: jak wdrozyé i zweryfikowaé narzedzia
we wilasnym zakresie, jak tworzy¢, wykorzystywaé i
interpretowac raporty

Harmonogram warsztatu jest ramowy, co oznacza, ze realizacja
poszczegdlnych elementéw sktadowych moze ulega¢ zmianom.
Traktujemy ponizszy harmonogram ptynnie — podobnie jak sam
warsztat. Dostosowujemy czas potrzebny na poszczegdine
zagadnienia do potrzeb grupy co oznacza, ze jezeli w ogdlnym ujeciu
uczestnicy potrzebujg poswieci¢ wiecej czasu na jedno zadanie, a na
inne mniej, to tak wtasnie dziatamy.

DZIEN PIERWSZY

Harmonogram 9:00-9:15 Rozpoczecie warsztatéw, przywitania
ustugi 9:15-11:00 Strategia analityczna i KP!I

1) dlaczego strategia analityczna jest tak wazna?

2) w jaki sposéb tworzy¢ strategie analityczng?

3) zasady wyznaczania KPI - teoria i ¢wiczenie praktyczne
11:00-12:00 Ekosystem ustug Google’a — do czego mozemy
wykorzysta¢ Google Analytics, Google Tag Manager oraz Google
Data Studio?
12:00-13:00 Przerwa obiadowa
13:00-17:00 Google Analytics

1) w jaki sposdb dziata Google Analytics?

2) jak zaimplementowa¢ i zweryfikowa¢ wdrozenie Google

Analytics we wiasnym zakresie?
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3) jak wykorzystywac i interpretowac raporty dostepne w Google
Analytics?
4) Google Analytics — éwiczenie praktyczne

DZIEN DRUGI

9:00-12:00 Google Tag Manager
1) jak wyglada struktura Google Tag Managera?
2) w jaki sposdb mozemy rozszerzaé mozliwosci Google
Analytics z wykorzystaniem Google Tag Managera?
3) Google Tag Manager — ¢wiczenie praktyczne
12:00-13:00 Przerwa obiadowa
13:00-17:00 Google Data Studio
1) wprowadzenie do Google Data Studio
2) tworzenie  customowych  raportow i  dashboardéw
z wykorzystaniem danych z Google Analytics
3) Google Data Studio - éwiczenie praktyczne
17:00-17:30 Podsumowanie  warsztatu: Q&A przy kawie,
podziekowania i dyplomy

Minimum 50% godzin ustugi stanowia zajecia praktyczne.

PO SZKOLENIU

1) Otrzymasz certyfikat

2) Poprosimy Cie o wypetnienie ankiety

3) Po pewnym czasie od szkolenia realizujemy follow-up.
Interesujg nas losy naszych uczestnikow — zbieramy feedback
na temat tego w jakim stopniu efekty szkolenia sa
wykorzystywane w ich pracy zawodowej. Chetnie dowiemy
sie, z czym macie problemy i pozostajemy otwarci na

dyskusije.
Osoba do Andrzej Pyra; e-mail: kontakt@pogodesign.pl
kontaktu
Dostepne formy ptatnosci
Warunki

1) Dofinansowanie z Bazy Ustug Rozwojowych PARP
( https://uslugirozwojowe.parp.gov.pl/ ) — respektujemy zasady
finansowania Funduszy Europejskich. W sytuacji, gdy

uczestnictwa
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przedstawisz nam zawartg umowe o dofinansowaniu Twojego
udziatu w kursie, wymagamy od Ciebie jedynie przedptaty
zaliczki w kwocie rownej wktadowi wtasnemu, nieobjetemu
dofinansowaniem. Po ukonczeniu kursu instytucja finansujgca
bezposrednio ureguluje nam kwote dofinansowania.

2) Woptata na konto

3) Ptatnosc¢ karta

4) Raty 0% (PayU)

5) Ptatnos$¢ odroczona o 30 dni (kup teraz, zapta¢ pdzniej)

Zgtoszenie na szkolenie moze zostac zrealizowane mailowo na adres
kontakt@pogodesign.pl, za posrednictwem strony WWW, na ktorej
zbierane sg zgtoszenia na szkolenie; lub poprzez zarejestrowanie na
szkolenie w Bazie Ustug Rozwojowych.

Po otrzymaniu formularza zgtoszenia Organizator skontaktuje sie
z Uczestnikiem za posrednictwem poczty elektronicznej w celu
potwierdzenia rezerwacji miejsca szkoleniowego. Potwierdzenie
rezerwacji nastepuje maksymalnie w ciggu 2 dni roboczych po
otrzymaniu formularza.

Wszelkie informacje organizacyjne (miejsce szkolenia,
harmonogram zajeé) Organizator przesyta Uczestnikowi w formie
elektronicznej co najmniej na 5 dni przed terminem szkolenia na adres
e-mail wskazany przez Uczestnika w formularzu zgtoszenia.

Zachecamy do zapoznania sie z naszym Regulaminem szkolen
i warsztatow pod adresem:

https://learndesign.pl/wp-content/uploads/2020/04/Regulamin-
warsztato% CC %81 w-i-szkolen% CC%81.pdf

W Regulaminie zawarte sg informacje m.in. o:

1) zasadach rezygnaciji z uczestnictwa,

2) warunkach zmian terminu lub miejsca,
3
4) procedurze reklamacyjnej

)
)
) warunkach ptatnosci,
)
)

(¢)]

celu i podstawie przetwarzania danych osobowych.

Dodatkowe -



https://learndesign.pl/wp-content/uploads/2020/04/Regulamin-warsztato%CC%81w-i-szkolen%CC%81.pdf
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informacije
o ustudze




