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Как читать гайдлайн Гайдлайн позволяет контролировать использование 
бренда, регламентировать размеры логотипа, 
фирменных цветов и шрифтов. Все это создает 
фирменный стиль и помогает сохранить лицо компании. 
Мы постарались учесть все тонкости и возможные 
варианты использования фирменного стиля, сохранив 
при этом идею и узнаваемость бренда.

Руководство помещено в папку, где также находятся 
все версии логотипа, эмблемы и шрифты. Используйте 
готовые файлы, не меняя их. Значок         указывает путь 
к соответствующему файлу или папке.

О  Р У К О В О Д С Т В Е



Сокращая 
расстояние

К О Н Ц Е П Ц И Я

Идея логотипа строится на двух базовых принципах – 
строгости форм и простоте восприятия. Важно было 
создать образ современной компании, у которой есть 
свой взгляд на то, как улучшить/упростить жизнь 
потенциального клиента. Компании, которая 
предлагает качественный сервис, формирует спрос 
и лояльность к нему.

Нам было важно показать не отличия от конкурентов 
(пусть и косвенных), а преимущества перед ними. 
Поэтому мы использовали лаконичный и не слишком 
очевидный образ, который будет соотвествовать 
позиционированию бренда и «работать» на него.



Call to Visit Главная задача логотипа – создать «лицо» компании, 
представить клиенту и сформировать узнаваемость. 
Он должен отражать философию бренда, подход к делу 
и результаты работы. 

Взаимодействие — это базовый образ, на котором 
построен логотип. Графически его отображают две 
буквы «С» — одна внутри другой. Они символизируют 
компанию и ее условного клиента: одна буква  идеально 
помещается в другую, ей «удобно» — как и клиенту 
удобно сотрудничество с Call to Visit.

Мы разработали несколько версий логотипа: основной 
логотип удобнее использовать в документации 
и рекламной продукции; знак отлично подходит для 
«точечного» брендирования; эмблема – дополнительный 
инструмент динамической айдентики, который поможет 
расширить визуал фирменного стиля.

РА З РА Б О Т К А
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М О Н О Х Р О М Н Ы Е  В Е Р С И И



В основе логотипа – принцип минимализма и гармонии. 
Композиция логотипа пропорциональна и уравновешена. 

Толщина внешней и внутренней букв «С» одинакова, 
а расстояние между ними чуть-чуть больше толщины букв. 
Это сделано для того, чтобы логотип выглядел легким 
и открытым. Каждая буква названия строга по общему 
начертанию и изящна по форме. Эмблема построена 
в форме знака и содержит в себе расшифровку компании — 
client transportation management platform. Шрифт 
эмблемы созвучен шрифту названия. 

Вместе они формируют работоспособный пул элементов 
фирменного стиля и будут гармонично смотреться рядом 
с логотипами компаний-партнеров. 

Построение
РА З РА Б О Т К А



50 мм 20 мм

Безопасное поле – это пространство, необходимое 
для того, чтобы логотипу было «удобно». 

Располагать элементы вокруг логотипа нужно так, 
чтобы это поле всегда оставалось нетронутым. 
Размер поля обозначен как модуль X и равен высоте 
внутренне буквы «С» и прописных букв названия. 

Минимальный размер, при котором логотип будет 
хорошо считываться в малых масштабах, указан ниже. 
Максимальный размер ограничен лишь масштабами 
пространства и здравым смыслом.

1 ,7x

x

x

x

x

9,5 мм

Безопасное поле
РА З РА Б О Т К А



Чтобы логотип не терял своей узнаваемости, а его 
внешний вид соответствовал фирменному стилю, нельзя 
допускать ошибки при его использовании:

1. Нельзя менять пропорции логотипа; 
2. Нельзя перекрашивать логотип или его отдельные части 
в разные цвета; 
3. Нельзя произвольно менять расположение или размер 
элементов логотипа; 
4. Не стоит применять эффекты относительно цвета 
логотипа.

1 2 3 4

Запрещенные
приемы

РА З РА Б О Т К А



Цветовая гамма основана на синем и желтом цветах: 
первый типичен для сферы технологий, второй — для такси 
и транспорта. 

Тон и настроение бренда задают оттенки. Лимонный 
желтый уводит ассоциацию от дешевого такси в рамки 
middle-up сегмента. Чернильный синий создает нескучную 
базу в поддержку черному и белому. Сочетание этих цветов 
формирует беспроигрышную палитру для технологичного 
и человечного бренда в реалиях 2019 года.

Для каждого направления ритейла мы подобрали свои 
цвета, которые помогут визуально их идентифицировать 
среди другой информации, например, в презентации.

Мы указали названия каждого из цветов и их коды. 
Pantone* и CMYK понадобятся для печати: Pantone — 
это смесовые краски, а CMYK — наложение четырех 
красок. В цифровой среде (сайт, соцсети, веб-реклама) 
необходимо пользоваться значениями RGB или HEX. 

Буква рядом с цветовым кодом означает нужную 
палитру Pantone. Буква C означает палитру 
Formula Guide Coated для печати на мелованной 
бумаге, а U — палитру Formula Guide Uncoated 
для печати на немелованной бумаге.

*

Бренд-цвета
П А Л И Т РА



+ +

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Pale Banana
1205 C / 1205 U
0-4-42-0
255-228-149
FFE495

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Medieval Blue
3524 C / —
92-92-16-52
47-43-78
2F2B4E

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Black Beauty

+

— / —
78-69-61-87
20-20-20
141414

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Bright White

+

— / —
6-3-7-0
244-245-240
F4F5F0



Pantone
CMYK
RGB
HEX

Quartz Pink

НЕДВИЖИМОСТЬ

2023 C / 164 U
0-48-74-0
255-134-95
FF865F

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Nimbus Cloud

АВТОРИТЕЙЛ

1 C / 1 U
4-3-6-7
218-217-214
DAD9D6

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Mars Red

БАНКИ

2033 C / 3517 U
2-100-95-4
187-61-67
BB3D43

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Baltic Sea

МЕДИЦИНА

3577 C / 2141 U
52-11-0-0
131-186-234
83BAEA

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Crocus Petal

НЕПРОДУКТОВЫЙ 
РИТЕЙЛ

2567 C / 264 U
26-37-0-0
191-161-227
BFA1E3

Pantone
CMYK
RGB
HEX

Deep Mint

ПРОДУКТОВЫЙ 
РИТЕЙЛ

2417 C / 347 U
71-0-72-0
22-155-98
169B62



Логотип можно размещать на любых фирменных цветах. 
Необходимо лишь следить за тем, чтобы фон был в меру 
контрастным относительно логотипа. 

Размещая логотип на изображении или фото, их следует 
подбирать таким образом, чтобы логотип хорошо 
считывался. Альтернативный способ – наложение: вариант 
1 — цветной слой с типом наложения Исключение поверх 
фото; вариант 2 — цвет с непрозрачностью 80-90% на 
заранее обесцвеченном фото.

Размещение 
на фоне

П А Л И Т РА

Вариант 1 Вариант 2







НЕДВИЖИМОСТЬ

АВТОРИТЕЙЛ

Серебристо-серый — 
сдержанный базой цвет, кторый 
не отвлекает от дела. А еще это 
самый популярный цвет авто.

Оранжевый — цвет, который 
чаще других ассоциируется 
со строительством, а значит 
и с недвижимостью.



БАНКИ

МЕДИЦИНА

Голубой — цвет безопасности, 
чистоты и спокойствия. Именно 
этим по мнению большинства 
людей должны обладать 
медицинские центры и клиники. 

Красно-бордовый — цвет, 
который ассоциируется 
с респектабельностью, 
лидерством и деньгами, 
а что является символом 
всего вышеперечисленного, 
как не банк?



НЕПРОДУКТОВЫЙ
РИТЕЙЛ

ПРОДУКТОВЫЙ 
РИТЕЙЛ

Зеленый — цвет многих 
полезных фруктов и овощей, 
он ассоциируется со здоровьем 
и жизнерадостностью.

Сиреневый — цвет радости, 
весны, предвкушения чего-то. 
Совсем как поход по магазинам 
за обновками.



Почти вся информация, которую мы получаем, 
воспринимается через текст, и задача шрифта – четко 
представить информацию, которую бренд хочет донести 
до потребителя.

Гарнитура Styrene A* — современный гротеск с простыми 
формами и уникальными пропорциями. В качестве 
акцента мы подобрали изящный шрифт Wremena, который 
образует интересную и нескучную пару со Styrene A.

У Styrene A мы используем два начертания – легкое 
(Light) для основного текста и среднее (Medium) для 
заголовков и акцентов в нем. Шрифт Wremena можно 
использовать в легком (Light) начертании для коротких 
заголовков и оформительских задач.

Guide/Fonts/...

Бренд-шрифты

АаБбВв

АаБбВв

Wremena Light

Styrene A Light

Styrene A Medium

AaBbCc

Т И П О Г РА Ф И К А

Обратите внимание, что гарнитура Styrene A платная, 
а купить два нужных начертания можно тут.  

*

https://commercialtype.com/catalog/styrene/styrene_a


Styrene A Medium 40pt
Интерлиньяж: 42pt

Styrene A Light 21pt
Интерлиньяж: 28pt

Передовые решения для транспортировки 
клиентов любого оффлайн-бизнеса. 

READ MORE >>

Styrene A Light 14pt
Интерлиньяж: 20pt

Используйте в заголовках, краткой 
важной информации и для фраз-акцентов.

Для подзаголовков, цитат, тезисной
информации и ключевых моментов.

Для многострочного текста: статей, сносок, 
условий и любой масштабной информации.

Styrene A Light 16pt
Интерлиньяж: 20pt

Для кнопок, выделения важных фрагментов 
и других подобных поводов.

Сервис помогает традиционному маркетингу решать насущные 
задачи при помощи технологий и такси. Под каждый вид бизнеса 
есть индивидуальный набор решений, основанный на понимании 
барьеров и потребностей аудитории. 

Call to Visit — это инструмент продаж, влияющий на скорость 
принятия клиентами решения о покупке и формирующий 
положительную репутацию и лояльность к компании. Это один 
из ключевых инструментов взаимодействия с аудиторией 
интровертов, которые не хотят звонить в отдел продаж 
и выслушивать стандартный скрипт оператора, который будет 
выманивать их на встречу. Они хотят приехать в офис с уже 
готовой выборкой интересов, исследовав сайт самостоятельно...

Call to Visit —
клиенты с доставкой

Ш Р И Ф Т О В А Я  П А РА



Ш Р И Ф Т О В А Я  П А РА

Помогаем* традиционному маркетингу решать 
насущные задачи при помощи технологий и такси.

Передовые решения для 
транспортировки клиентов 
любого оффлайн-бизнеса

* Под каждый вид бизнеса у нас есть индивидуальный набор решений, 
основанный на глубоком понимании барьеров и потребностей аудитории. 

Wremena Light 54pt
Интерлиньяж: 64pt

Styrene A Light 24pt
Интерлиньяж: 30pt

Styrene A Light 12pt
Интерлиньяж: 16pt

Используйте в материалах 
для важной информации, 
на которую нужно сделать 
главный акцент.

Для тезисной информации 
и ключевых моментов 
в корпоративных 
материалах.

Для сносок, условий и любой 
добавочной информации в 
корпоративных материалах.


