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Bernays - prema
objavljenome rasporedu

Bernays - prema objavljenome

2.10. Konzultacije
rasporedu

3.1. Ciljevi
kolegija

Cilj je Kolegija Aulturna bastina kao gospodarski resurs, upoznati studente s poslovnim
potencijalom kulturne bastine kao gospodarskim resursom. Kroz teorijsku analizu te kroz
studije slucajaiiskustveno ucenje studenti ¢e spoznati osnovne znacajke kulturne bastine te
veliki poslovni potencijal kulturne bastine u turistickom gospodarstvu s naglaskom na
koristenje kulturne bastine kroz upravljanje dozivljajem u turizmu

3.2. Uvjetiza upis Nema uvjeta za upis kolegija.
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3.3. Ishodi uéenja

3.4. Sadrzaj
kolegija

. Vrste
izvodenja
nastave

. Vrste vjeZbi
(akosuna
kolegiju
predvidene
vjezbe)

. Jezik
izvodenja

I1: Analizirati temeljne pojmove kreativne industrije, kulturne bastine, gospodarskih modela upravljanja
i kulturnog turizma

12: Vrednovati ulogu izvornih dionika prilikom koristenja, marketinga i promocije tradicijske kulture i
bastine u sektoru turizma

I3: Osmisliti poslovne modele koristenja tradicijske kulture i bastine u kreiranju doZivljaja u turizmu
temeljenog uz koristenje metoda interpretacije i interaktivnosti u prezentaciji sadrzaja

14: 1zraditi poslovni plan interpretacijskog centra tradicijske kulture i bastine kao kulturno-turisticke
destinacije

1. Temeljni pojmovi kreativne industrije. Kruzni pristup u kreativnoj industriji. Sektor bastine kao dio
kreativne industrije. Podjela bastine: prirodna. kulturna, materijalna i nematerijalna, pokretna i
nepokretna. Modeli korporativnog upravljanja. Prevladavaju¢i modeli upravljanja organizacijama u
kulturi. Neprofitne organizacije. Utjecaj modela upravljanja na rezultate organizacije. Pojam kulturnog
turizma. Kulturni turisti.

2.Ulogaizvornihdionika prilikom marketingaipromocije alii zastite tradicijske kulture i bastine u okviru
njena koristenja u sektoru turizma.

3. Poslovni modeli koristenja tradicijske kulture i bastine. Kulturne manifestacije. Organizirano.
institucionalno koristenje. Primjeri interpretacijskih centara iz Hrvatske i inozemstva kao modeli
koristenja tradicijske kulture i bastine te kreiranja dozivljaja u kulturnom turizmu. Ocekivanja turista u
odnosu na dozivljaje u turizmu temeljenog na tradicijskoj kulturi i bastini. Vaznost interpretacije.
interaktivnostii uklju¢ivanja turista/posjetitelja u kreiranju kulturnog proizvoda. doZivljaja i atrakcije u
turizmu temeljenog na tradicijskoj kulturi i bastini.

4.0smisljavanjeiizrada poslovnog planainterpretacijskog centra tradicijske kulture i bastine, uz
prijedlog godisnjeg kulturnog programa., ponude suvenira i jelovnika u nacionalnom (etno) restoranu.

) . Terenska Multimedija i Mentorski
X Predavanja X  Vjezbe X . d
nastava mreza ra
Semlngrl i Obrazoygnj X Samo;talm Laboratorij Ostalo
radionice e nadaljinu zadaci
. Auditorne Metodicke Vjezbeu Laboratorijske Eksperimentalne
vjezbe vjezbe praktikumu vjezbe vjezbe
Terenske Lektorske Viezbe iz Projektantske Ostal
X . govorne stranog S stalo
vjezbe . Co vjezbe
vjezbe jezika

Hrvatski jezik

Pohadanje nastave, vjezbi i terenske nastave, pisanje seminarskog rada (studija slucaja) i pisanje

- Obveze projekta uz usmenu prezentaciju projekta - analiza poslovnog potencijala kulturne bastine u Republici
studenata Hrvatskoj kroz poslovni model interpretacijskog centra tradicijske kulture i bastine
. Aktivnost . .
. Praéenje j  Pohadanje na Pismeni Usmeniispit Kolokviji
rada nastave nastavi ispit
studenatai Serminarsk
ECTS bodovi rad 2 Projekt T Vjezbe Esej Ostalo
3.10. Ocjenjivanje Vrsta ocjene Bodovi
s_t_udenta 1. Pohadanje nastave aktivnost na nastavi 10 (5+5)
tijekom
nastavei 2.Vjezbe/terenska nastava 30
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zavrénog

s 3.lzrada projekta 30
ispita
4. Prezentacija projekta 30
Ukupno bodova (nastava + zavr$ni ispit) 100
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na: http://icip.icomos.org/downloads/ICOMOS_Interpretation_Charter_ENG_04_10_08.pdf;
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3.12. Dopunska
literatura

SHE AT Opservacije i evaluacije nastave; studentska anketa

praéenja kvalitete
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