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SILABUS KOLEGIJA 
 

       Akademska godina 2023./2024. 
 

1. OPĆE INFORMACIJE O KOLEGIJU 

1.1. Naziv kolegija Moda i komunikacija 

1.2. Studijski program Stručni diplomski studij Upravljanje odnosima s javnošću 

1.3. Kratica kolegija  MOKO 1.7. Godina studija 1. 

1.4. Šifra kolegija PRM23213 1.8. Semestar 2. / ljetni 

1.5. Status kolegija Izborni 1.9. ECTS 4 

1.6. Nastavno 
opterećenje 

Vrsta 
nastave 

Ukupno 
sati 

Predavanja 15 

Vježbe 15 
 

1.10. Mjesto i vrijeme 
održavanja nastave 

Bernays – prema 
objavljenome rasporedu 

 

2. NASTAVNO OSOBLJE 

2.1. Nositelj  Doris Peručić 2.6. Suradnici na 
predmetu 

Martina Pandžić Skoko 

2.2. Akademski 
stupanj 

Prof. dr. sc. 2.7. Akademski 
stupanj 

Mag. nov. 

2.3. Zvanje Red. prof., Prof. struč. stud.  2.8. Zvanje Asistent 

2.4. Kontakt e-mail doris.perucic@bernays.hr 2.9. Kontakt e-mail 
martina.pandzic.skoko@bernay
s.hr 

2.5. Konzultacije 
Prema objavljenome 
rasporedu 2.10. Konzultacije Prema objavljenome rasporedu 

 

3. OPIS KOLEGIJA 

3.1. Ciljevi 
kolegija 

Cilj je kolegija upoznati studente s važnošću i utjecajem mode na društvo te njezin komunikacijski 
značaj u svakodnevnom životu. 
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3.2. Uvjeti za 
upis 

Nema uvjeta za upis kolegija. 

3.3. Ishodi 
učenja 

I1: Analizirati povijesni razvoj i važnost utjecaja mode na društvo kao ključnog nositelja društvenih 
promjena te odnos mode i odijevanja, njihovih sličnosti i različitosti. 

I2: Analizirati modu i odijevanje kao društveni fenomen te utvrditi teorijska znanja o ključnim 
funkcijama i teorijama mode.  

I3: Vrednovati modu i odijevanje kao sredstva neverbalnog izražavanja stajališta i odašiljanja 
poruka u političkoj i poslovnoj komunikaciji. 
I4: Izraditi projekt u kojem će se primijeniti strategije, taktike i tehnike odnosa s javnošću u modnoj 
industriji te razviti vještine za medijsko praćenje modne industrije. 

3.4. Sadržaj 
kolegija 

1. Pojam i funkcija odijevanja i mode / Odnos mode i odijevanja te njihove sličnosti i razlike / Odijelo 
kao zaštita i(li) potreba za isticanjem 
2. Povijest mode / Ključni nositelji modnih promjena i trendova 
3. Moda, društvo i identitet / Moda kao društveni fenomen 
4. Odijevanje i moda kao dio neverbalne komunikacije / Semiotika u modi 
5. Moda kao sredstvo političke komunikacije / Moda kao sredstvo izražavanja političkih stajališta i 
odašiljanja poruka 
6. Moda kao sredstvo komunikacije u poslovnom svijetu / Poslovni stil odijevanja 
7. Kreiranje modnih brendova i upravljanje njima na globalnoj razini / Vodeći svjetski modni brendovi 
i hrvatski modni brendovi / Kravata kao sredstvo komunikacije i simbol hrvatskog identiteta 
8. Kreiranje događaja (event menadžment) u modnoj industriji 
9. Promotivne strategije modnih brendova / Oglašavanje i moda 
10. Mediji, novinarstvo i modna industrija / Izvještavanje s modnih događaja / Modna kritika / 
Specijalizirani časopisi i televizijski programi 

3.5. Vrste 
izvođenja 
nastave 

X Predavanja X Vježbe  Terenska 
nastava  

Multimedija i  

mreža 
 

Mentorski 

rad 

 
Seminari i 
radionice  

Obrazovanje 
na daljinu X 

Samostal
ni zadaci  Laboratorij  Ostalo 

3.6. Vrste vježbi  
(ako su na 
kolegiju 
predviđene 
vježbe)                

X 
Auditorne  

vježbe 
X 

Metodičke 
vježbe  

Vježbe u 
praktikum
u 

 
Laboratorijske 
vježbe  

Eksperimen
alne  

vježbe 

 
Terenske 

vježbe 
 

Lektorske i  

govorne  

vježbe 

 

Vježbe  

iz  

stranog 

jezika 

 
Projektantske  

vježbe 
 Ostalo 

3.7. Jezik 
izvođenja 

Hrvatski jezik 

3.8. Obveze 
studenata 

Studenti su obavezni redovito pohađati nastavu i aktivno sudjelovati u nastavi. 
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3.9. Praćenje 
rada 
studenata i 
ECTS 
bodovi 

1 Pohađanje 
nastave  Pismeni 

ispit  Seminarski 
rad 2 Kolokviji  Projek

t 

 
Aktivnost 
na nastavi  

Usmeni 
ispit  

Istraživanj
e  Esej  Ostalo 

1 Vježb
e         

3.10. Ocjenjivanj
e studenta 
tijekom 
nastave i 
završnog 
ispita 

Vrsta ocjene Bodovi 

1. Pohađanje nastave 10 

2. Kolokvij-međuispit 1   20 

3. Kolokvij-međuispit 2  30 

4. Vježbe 40 

Ukupno bodova (nastava + završni ispit) 100 
 

3.11. Obvezna 
literatura 

1. Cvitan-Černelić, Mirna; Bartlett, Djurdja; Vladislavić, Ante T. (2002). Moda: povijest, sociologija i 
teorija mode. Zagreb: Školska knjiga (odabrana poglavlja). 

3.12. Dopunska 
literatura 

1. Galović, Milan (2001). Moda: zastiranje i otkrivanje. Zagreb: Jesenski i Turk (odabrana poglavlja). 
2. Barnard, Malcom (2002). Fashion as Communication. London, New York: Routledge (27-48, 72-
100). 
3. Grau, Francois-Marie (2008). Povijest odijevanja. Zagreb: Jesenski i Turk.  
4. Baudrillard, Jean (2001). Simulacija i zbilja. Zagreb: Jesenski i Turk. 
5. Barthes, Roland (1985). The Fashion System. New York: Johnatan Cape. 
6. Polhemus, Ted (1996). Style surfing. London: Thames & Hudson.  

7. Lurie, Alison (1992). The Language of Clothes. London: Bloomsbury Publishing. 

 

3.13. Načini 
praćenja 
kvalitete  

 Opservacije i evaluacije nastave; studentska anketa 

 
 
 


