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SILABUS KOLEGIJA

Akademska godina 2022./2023.

1. OPCE INFORMACIJE O KOLEGIJU

1.1. Naziv kolegija Brendiranje turistickih destinacija

1.2. Studijski program Preddiplomski studij MenadZzment i marketing turisticke destinacije

1.3. Kratica kolegija BRTD 1.7. Godina studija 3.
1.4. Sifra kolegija TDM22328 1.8. Semestar 5./ zimski
1.5. Status kolegija Obavezni 1.9. ECTS 4
Vista Ukupno
1.6. Nastavno nastave' Sl 1.10. Mijesto i vrijeme Bernays — prema objavljenome
opterecenje Predavanja 15 odrZavanja nastave rasporedu
Viezbe 15

2. NASTAVNO OSOBLJE

2.6. Suradnici na

2.1. Nositelj Katarina Milicevi¢ predmetu

2.2. Akader'nski Doc. dr. sc. 2.7. Ak.ademski
stupanj stupanj

2.3. Zvanje Visi predavac 2.8. Zvanje

2.4. Kontakt e-mail katarina.milicevic@bernays.hr 2.9. Kontakt e-mail

Prema pismenom dogovoru putem .
2.5. Konzultacije ermail-a 2.10. Konzultacije

3. OPIS KOLEGIJA

Primarni cilj kolegija je razumijevanje znacenja destinacijskog brenda i procesa brendiranja turisticke destinacije. Kroz
kolegij, studenti ¢e se upoznati s pojmovnim odredenjem brenda, konceptom destinacije kao brenda, njenim identitetom
i brend arhitekturom te procesom operacionalizacije i mjerenja u¢inkovitosti strategije brendiranja.

3.1. Ciljevi Drugi cilj kolegija je razumijevanje imidza destinacije kao krajnjeg rezultata procesa brendiranja.

kolegija

Tredi cilj kolegija je razumijevanje uloge i znacaja geografskih ¢imbenika prilikom definiranja i oblikovanja tutistickih
brendova i regija, prvenstveno na temelju uspjesnih primjera iz prakse.
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Cetvrti cilj kolegija je upoznati trendove u procesu brendiranja turisticke destinacije, uz identifikaciju ve¢ postojecih
uspjesnih destinacijskih i hotelskih brendova kao njihovih predvodnika.

Peti cilj kolegija je potaknuti kreativnost, produktivnost i samostalnost studenata u procesu brendiranja turisticke
destinacije.

Polozeni kolegiji Osnove marketinga i Marketing turisticke destinacije.

11: Definirati brend turisticke destinacije.

12: Elaborirati proces brendiranja destinacije.

13: Vrednovati primjere iz prakse brendiranja u turizmu.

14: Primijeniti trendove u brendiranju turistickih destinacija.

Uvodno predavanje, upoznavanje s predavacima i temama koje kolegij obraduje
Pojmovno odredenje brenda, destinacija kao brend

Proces brendiranja turisticke destinacije

Identitet i brend arhitektura destinacije

Vijezbe #1

Vjezbe #2

Trendovi u brendiranju turisticke destinacije

Koncept nacionalnog turistickog brenda i regija kao brendova

Mjerenje uspjesnosti procesa brendiranja — primjeri rezultata istrazivanja imidza
10. Brendiranje kroz odrzivi razvoj

11. Operacionalizacija strategije brendiranja

12. Prezentacije studentskih projekata #1

13. Prezentacije studentskih projekata #2
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Hrvatski jezik

Redovito pohadanje nastave, aktivnost na satu, sudjelovanje u viezbama i studentskom projektu.

Pohadanje Aktivnost Pismeni Usmeniispit 2 Kolokviji
nastave na nastavi ispit
tS:émnatSkl 1 Projekt Vijezbe Esej Ostalo
Vista ocjene Bodovi
1. Pohadanje nastave 10
2. Kolokvij / ispit 50
&
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zavr$nog 3. Projekt 30
ispita
4. Vjezbe na nastavi 10
Ukupno bodova (nastava + zavr$ni ispit) 100
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3.13. Nacini
pracenja Opservacije i evaluacije nastave; studentska anketa.
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