
 

 

 
SILABUS KOLEGIJA 

 
       Akademska godina 2022./202. 

 

1. OPĆE INFORMACIJE O KOLEGIJU 

1.1. Naziv kolegija English for Tourism 1 

1.2. Studijski program Preddiplomski stručni studij Menadžment i marketing turističke destinacije 

1.3. Kratica kolegija  ENTU1 1.7. Godina studija 2. 

1.4. Šifra kolegija TDM22320 1.8. Semestar 3. / zimski 

1.5. Status kolegija Obvezni 1.9. ECTS 4 

1.6. Nastavno 
opterećenje 

Vrsta 
nastave 

Ukupno 
sati 

Predavanja 15 

Vježbe 15 
 

1.10. Mjesto i vrijeme 
održavanja nastave 

Bernays – prema objavljenome 

rasporedu 

 

2. NASTAVNO OSOBLJE 

2.1. Nositelj  Adrian Beljo 
2.6. Suradnici na 
predmetu 

 

2.2. Akademski 
stupanj 

Mag. educ. philol. angl. et 

mag. educ. inf. 
2.7. Akademski 
stupanj 

 

2.3. Zvanje Viši predavač 2.8. Zvanje  

2.4. Kontakt e-mail adrian.beljo@bernays.hr 2.9. Kontakt e-mail  

2.5. Konzultacije 
Prema objavljenome 

rasporedu 
2.10. Konzultacije  

 

3. OPIS KOLEGIJA 

3.1. Ciljevi 
kolegija 

Cilj je kolegija Engleski jezik u turizmu 1 stjecanje osnovnih znanja o funkcioniranju suvremenog engleskog jezika u 
poslovnome svijetu i turizmu putem ovladavanja četirima vještinama (pisanje, čitanje, govorenje i slušanje). Savladavanje 
i primjena jezičnih i gramatičkih struktura karakterističnih za poslovni svijet i u turizmu. Ovladavanje ciljanim 
vokabularom unutar različitih tematskih područja. 

3.2. Uvjeti za 
upis 

Upisan u drugu godinu studija. 



 

 

3.3. Ishodi 
učenja 

I1: Primijeniti usvojene tehnike čitanja s razumijevanjem, primijeniti učinkovite komunikacijske tehnike. 

I2: Demonstrirati sposobnost prepričavanja i komentiranja članaka i stručnih tekstova iz autentičnih materijala. 

I3: Razumjeti i objasniti na stranom jeziku osnovne pojmove vezane uz teme navedene u sadržaju kolegija. 

I4: Demonstrirati sposobnost parafraziranja i korištenja usvojenog stručnog vokabulara. 
 

3.4. Sadržaj 
kolegija 

1. Uvod u opći vokabular vezan uz turizam. 

2. Vještina čitanja i opći vokabular vezan uz povijest turizma / trendovi u turizmu, nesvršeni glagolski oblici  

3. Vještina čitanja i opći vokabular vezan uz oglašavanje i promidžbu / održavanje web stranica, brojive i nebrojive 
imenice  

4. Vještina čitanja i opći vokabular vezan uz brendove i brendiranje / stvaranje poslovnog plana, predviđanja – razine 
sigurnosti 

5. Vještina čitanja i opći vokabular vezan uz turizam i zajednice / ekoturizam, kolokacije, neupravni govor 

6. Vještina čitanja i opći vokabular vezan uz zračne luke i putovanje avionom, glagolska stanja  - aktiv i pasiv 

7. Poslovna komunikacija (komunikacija pismom, emailom i telefonom) 

8. Kolokvij 
 

3.5. Vrste 
izvođenja 
nastave 

X Predavanja X Vježbe  
Terenska 
nastava 

 
Multimedija i  

mreža 
 

Mentorski 

rad 

 
Seminari i 
radionice 

 
Obrazovanje 
na daljinu 

X 
Samostalni 
zadaci 

 Laboratorij  Ostalo 

3.6. Vrste 
vježbi  
(ako su na 
kolegiju 
predviđen
e vježbe)                

X 
Auditorne  

vježbe 
 

Metodičke 
vježbe 

X 
Vježbe u 
praktikumu 

 
Laboratorijske 
vježbe 

 
Eksperimentalne  

vježbe 

 
Terenske 

vježbe 
X 

Lektorske i  

govorne  

vježbe 

X 

Vježbe iz 

stranog 

jezika 

 
Projektantske  

vježbe 
 Ostalo 

3.7. Jezik 
izvođenja 

Engleski jezik 

3.8. Obveze 
studenata 

Prisutnost na nastavi i aktivno sudjelovanje,  obvezne zadaće, polaganje kolokvija, pismeni i usmeni ispit. 

3.9. Praćenje 
rada 
studenata 
i ECTS 
bodovi 

1 
Pohađanje 
nastave 

 
Aktivnost 
na nastavi 

 
Pismeni 
ispit  

 Usmeni ispit  3 Kolokviji 

 
Seminarski 
rad 

 Projekt  Vježbe  Esej  Ostalo 

3.10. Ocjenjivan
je studenta 
tijekom 
nastave i 
završnog 
ispita 

Vrsta ocjene Bodovi 

1. Pohađanje nastave 5 

2. Kolokvij-međuispit / Pismeni ispit 95 

Ukupno bodova (nastava + završni ispit) 100 
 

3.11. Obvezna 
literatura 

Autentični jezični materijali i tekstovi; radni listovi i vježbe 



 

 

3.12. Dopunska 
literatura 

1. Strutt, P. (2013). English for International Tourism, Essex: Pearson Education Limited (odabrana poglavlja) 

2. MacKenzie, I. (2010). English for Business Studies, Cambridge: Cambridge University Press 

3. Farrall C., Lindsley M. (2008). Professional English in Use: Marketing, Cambridge: Cambridge University Press (odabrana 

poglavlja) 

4. Gramatika engleskoga jezika po izboru studenata   

5. Englesko-engleski rječnik po izboru studenata 

3.13. Načini 
praćenja 
kvalitete  

 Opservacije i evaluacije nastave; studentska anketa 

 

 


