
 

 

 
SILABUS KOLEGIJA 

 
       Akademska godina 2022./2023. 

 

1. OPĆE INFORMACIJE O KOLEGIJU 

1.1. Naziv kolegija Teorije odnosa s javnošću i medija 

1.2. Studijski program Specijalistički diplomski stručni studij Upravljanje odnosima s javnošću 

1.3. Kratica kolegija  TOSJ 1.7. Godina studija 1. 

1.4. Šifra kolegija PRM22201 1.8. Semestar 1. / zimski 

1.5. Status kolegija Obvezni 1.9. ECTS 5 

1.6. Nastavno 
opterećenje 

Vrsta 
nastave 

Ukupno 
sati 

Predavanja 20 

Vježbe 20 
 

1.10. Mjesto i vrijeme 
održavanja nastave 

Bernays – prema objavljenome 

rasporedu 

 

2. NASTAVNO OSOBLJE 

2.1. Nositelj  Zdeslav Milas 
2.6. Suradnici na 
predmetu 

 

2.2. Akademski 
stupanj 

Mr. sc.  
2.7. Akademski 
stupanj 

 

2.3. Zvanje Viši predavač 2.8. Zvanje  

2.4. Kontakt e-mail zdeslav.milas@bernays.hr 2.9. Kontakt e-mail  

2.5. Konzultacije 
Prema objavljenome 

rasporedu 
2.10. Konzultacije  

 

3. OPIS KOLEGIJA 

3.1. Ciljevi 
kolegija 

Cilj je kolegija Teorije u odnosu s javnošću i medija upoznati studente s temeljnim značajkama odnosa s javnošću i masovnih 
medija, njenim učincima na reputaciju organizacije i na dionike u okruženju organizacije, suprotstaviti razne mikro, meso 
i makro-teorije i modele, raspraviti praksu odnosa s javnošću u kontekstu etičkih teorija te ključnim fazama i osobama 
iz povijesti odnosa s javnošću i medija. 

3.2. Uvjeti za 
upis 

Nema uvjeta za upis kolegija. 



 

 

3.3. Ishodi 
učenja 

I1: Usporediti povijesnu i suvremenu, akademsku i profesionalnu ulogu odnosa s javnošću. 

I2: Raščlaniti teorije srednjeg dometa koje utječu na odnose s javnošću i suprotstaviti pojedine modele odnosa s 

javnošću. 

I3: Kritički prosuđivati primjenu etičkih teorija, načela i dilema odnosa s javnošću. 

I4: Vrednovati ulogu Edwarda Bernaysa u razvoju discipline odnosa s javnošću 

3.4. Sadržaj 
kolegija 

1. Uvod u kolegij. Čemu teorija na stručnom studiju? Edward Bernays i rođenje odnosa s javnošću: koncept 

izlaganja. Istraživanja profesije (Communication Monitor). Razvoj paradigme: od propagande do profesije 

odnosa s javnošću. Odnosi s javnošću kao znanstvena disciplina 

2. Susjedne discipline javne komunikacije (marketing i novinarstvo). Modeliranje teorija odnosa s javnošću i 

mogućnost njihovog sistematiziranja, funkcija teorije.  

3. Povijesni razvoj profesije odnosa s javnošću u svijetu. Američki i njemački teoretičari. Razvoj odnosa s javnošću 

u SAD-u. Povijest i profesija OSJ u Hrvatskoj. Strukovne udruge, PR agencije. Suvremena akademska 

istraživanja. 

4. Prvi kolokvij. 

5. Teorije srednjeg dometa, opće teorije. Sustavno razmišljanje: teorija sustava kao metateorija odnosa s javnošću. 

Teorija dnevnog reda. Odabrane medijske teorije. 

6. Teorija dionika. Situacijska teorija javnosti. Otvoreni i zatvoreni sustavi (kibernetika u OSJ), model otvorenih 

sustava.  

7. Grunig/Huntovi modeli odnosa s javnošću. Teorija izvrsnosti u odnosima s javnošću. 

8. Etičke teorije i tradicije u odnosima s javnošću. Etički kodeksi. Sindrom lažnih vijesti. Perspektive profesije 

odnosa s javnošću i komunikacijskog menadžmenta.  

9. Drugi kolokvij. 

10. Edward Bernays i rođenje odnosa s javnošću. Studentska izlaganja 1.  

11. Edward Bernays i rođenje odnosa s javnošću. Studentska izlaganja 2.  

12. Edward Bernays i rođenje odnosa s javnošću. Studentska izlaganja 3. 

13. Edward Bernays i rođenje odnosa s javnošću. Studentska izlaganja 4. 

14. Edward Bernays i rođenje odnosa s javnošću. Studentska izlaganja 5. 

3.5. Vrste 
izvođenja 
nastave 

x Predavanja  Vježbe  
Terenska 
nastava 

 
Multimedija i  

mreža 
 

Mentorski 

rad 

 
Seminari i 
radionice 

x 
Obrazovanje 
na daljinu 

x 
Samostalni 
zadaci 

 Laboratorij  Ostalo 

3.6. Vrste 
vježbi  
(ako su na 
kolegiju 
predviđen
e vježbe)                

 
Auditorne  

vježbe 
 

Metodičke 
vježbe 

 
Vježbe u 
praktikumu 

 
Laboratorijske 
vježbe 

 
Eksperimentalne  

vježbe 

 
Terenske 

vježbe 
 

Lektorske i  

govorne  

vježbe 

 

Vježbe iz 

stranog 

jezika 

 
Projektantske  

vježbe 
 Ostalo 

3.7. Jezik 
izvođenja 

Hrvatski jezik 



 

 

3.8. Obveze 
studenata 

Redovito pohađanje i aktivno sudjelovanje na nastavi, čitanje i učenje obvezne literature, izlaganje. 

3.9. Praćenje 
rada 
studenata 
i ECTS 
bodovi 

1,3 

Pohađan

je 
nastave 

 

Aktivn

ost na 
nastavi 

 
Pismeni 
ispit  

0,5 
Usmeni 
ispit  

2,7 Kolokviji 

 
Seminarski 
rad 

0,5 Projekt  Vježbe  Esej  Ostalo 

3.10. Ocjenjiva
nje 
studenta 
tijekom 
nastave i 
završnog 
ispita 

Vrsta ocjene Bodovi 

1. Pohađanje nastave 5 

2. Kolokvij-međuispit  30 

3. Kolokvij-međuispit 45 

4. Izlaganje 20 

Ukupno bodova (nastava + završni ispit) 100 
 

3.11. Obvezna 
literatura 

1. Edwards, Lee (2009). Teorije odnosa s javnošću: pregled u: Tench, Ralph i Yeomans, Liz (ur.) Otkrivanje odnosa s 
javnošću. Zagreb: HUOJ (odabrana poglavlja). 

2. Tomić, Zoran (2013). Teorije i modeli odnosa s javnošću. Zagreb-Sarajevo: Synpopsis (odabrana poglavlja). 

3. Tye, Larry (2018). Edward Bernays i rođenje odnosa s javnošću. Zagreb: Edward Bernays Visoka škola za komunikacijski 

menadžment. 

3.12. Dopunska 
literatura 

1. Bernays, Edward (2013) [1952]. Public Relations. Oklahoma: University of Oklahoma Press 

2. Botan, Carl. H., Hazleton Vincent (ed.) (2006). Public Relations Theory II. London: Routledge  

3. Broom, Glen M. (2010). Cutlip & Center's Učinkoviti odnosi s javnošću. Zagreb: Mate (poglavlje 7: Teorijski temelji: 

prilagodba) 

4. Rühl, Manfred (2010). „Metodologija odnosa s javnošću. Čemu se truditi (ako ona postoji)?“ u: Ruler van Betteke, 

Tkalac Verčić, Ana i Verčić Dejan (ur.) Mjerenje i evaluacija u odnosima s javnošću. Zagreb: HUOJ. 

5. Tomić, Zoran (2008). Odnosi s javnošću. Teorija i praksa. Zagreb-Sarajevo: Synpopsis (odabrana poglavlja) 

6. Toth, Elisabeth L. (2006). The Future of Excellence in Public Relations and Communication Management: Challenges for the 

Next Generation. London: Routledge. 

3.13. Načini 
praćenja 
kvalitete  

 Opservacije i evaluacije nastave; studentska anketa 

 

 


