Beiihnen dreht sich alles um die Rolle

Vier Nidwaldner bieten einen Heimlieferservice fiir WC- und Haushaltspapier an. Ihr Anspruch: Nachhaltigkeit und soziales Engagement.

Antonietta D’Angelo stehtin der
Stiftung Weidli im Reinraum am
Packtisch und packt WC-Papier-
rollen in einen Karton. Die Her-
giswilerin macht ihre Arbeit
gern: «Ich finde es interessant,
esist ein neuer Auftrag-wieder
eine neue Arbeit», sagt sie gut
gelaunt. Rita Barmettler, eine
vonvier Auftraggebern des Nid-
waldner Unternehmens pres-
sant.ch, zeigt ihr, wo sie das
Werbematerial, einen kleinen
Flyer und Erfrischungstiichlein,
platzieren soll.

Antonietta D’Angelo arbeitet
an einem geschiitzten Arbeits-
platzin der Stiftung. Auch Abtei-
lungsleiter Reto Geser freut sich
iiber die neuen Kunden: «Wir
sind sehr froh um solche Anfra-
gen», betont er. «Es wird immer
schwieriger, sehr einfache
Arbeiten zu bekommen. Viele
Unternehmen machen heute
selber ihre Post oder geben sie
einer Druckerei.» Auch wenn
das junge Projekt derzeit noch
wenig Auftrige generiert, sind
sporadisch an die sieben Mit-
arbeiter im Weidli darin invol-
viert. Sie verpacken Toiletten-
papier und Haushaltsrollen,
bringen sie zur Post und in selte-
nen Fillen, wenn es sich um eine
kleine Liefermenge handelt, die
in Stans an die Frau oder den
Mann soll, liefern sie auch mit
dem Leiterwagen.

Bist du ein «Falter» oder
«Wickler-Typ»?

«Wir wollten mit einem nach-
haltigen Projekt zum Klima-
schutz beitragen», erzéhlt Beat
Barmettler. Dahinter stehen er,

oy

Antonietta D’ Angelo verpackt an einem geschiitzten Arbeitsplatz in der Stiftung Weidli WC-Papier flir das Projekt pressant.ch. Hinten im Bild
Rita und Beat Barmettler, Mitinitianten des Projekts.

seine Frau Rita und ein befreun-
detes Paar, Marie und Adrian
Murer aus Beckenried. Gemein-
sam machten sich die vier auf
Ideensuche. «Womit kann ich
einen Beitrag leisten», sei die
Schliisselfrage gewesen. «Die
Antwort lag klar auf der Hand:
Mit etwas, das jeder tagtiglich
braucht, wenn es pressant ist,
mit WC-Papier», erzahlt der
58-jahrige Stanser. Ausserdem

bieten die Unternehmer auch
Haushaltspapier an. «Als Ziel-
gruppe kommt dafiir jeder in
Frage, weil es alle brauchen»,
schlussfolgert er.

Und rechnet vor: «Statis-
tisch gesehen verbrauchen Frau
und Herr Schweizer im Jahr 15
Kilo WC-Papier, je nachdem, ob
derjenige ein <Falter», <Chrug-
gler> oder <Wickler-Typ» ist.»
Ubrigens habe die Idee nichts

Bild: Marion Wannemacher (Stans, 1. Dezember 2020)

mit dem Hamsterwahn man-
cher Kaufer beim Lockdown zu
tun. «Wir feilen seit eineinhalb
Jahren an unserem Projekt»,
versichert Beat Barmettler, der
als Informatiker bei einer gros-
sen Versicherung arbeitet.

Die wichtigsten Ideen hin-
ter dem Projekt pressant.ch:
Lange Transportwege vermei-
den und auf Plastikverpackun-
gen verzichten. Thr erstes Ziel

hat das Kleinstunternehmen
bereits erreicht. Das WC-
Papier kommt vom offenbar
einzigen Toilettenpapier-Her-
steller der Schweiz aus Solo-
thurn. Verpackt wird das Papier
zum Ausliefern in Kartons ab
einer Menge von 36 Rollen, wo-
von die soziale Institution Stif-
tung Weidli profitiert.
Allerdings gebe es noch Hiir-
den zu meistern, ist sich Beat

Barmettler bewusst. Denn we-
gen der noch geringen Margen
bei den Bestellungen liefert der
Solothurner Produzent sein Pro-
dukt in Plastik. Auch hofft man,
den Spendenanteil an die Kli-
maschutzorganisation My blue
planet bei gesteigertem Markt-
anteil erhohen zu konnen. Der-
zeit werden bei einer Menge von
36 Rollen vierlagigen Papiers fiir
39 Franken 2 Franken an diese
weitergegeben. Den grossen
Preisunterschied zu handelstib-
lichem WC-Papier rechtfertigt
Barmettler mit folgendem Argu-
ment: «Grossisten wenden eine
sparsamere Herstellung durch
weniger Blétter auf der Papier-
rolle an. Wenn es sich um ein
Angebot handelt, sind vielleicht
150 statt der 200 Blatter darauf.
Aufden Jahresverbrauch wiirde
die Differenz zu unserem Pro-
dukt fiir eine Familie nur 60
Franken mehr betragen», gibter
sich iiberzeugt.

Noch stammen die Kunden
hauptsichlich aus dem Bekann-
tenkreis. Der nachste Schritt
sei, den Bekanntheitsgrad zu
steigern. «Vielleicht sind wir
mit einer gesunden Portion
Naivitit gestartet. Mittlerweile
wissen wir auch, dass allein ein
Inserat nicht ausreicht», sagt
Barmettler. Immerhin, wir ha-
ben sehr positive Reaktionen.
«Es gibt verschiedene Kunden,
die den Umwelt- und Sozialge-
danken unterstiitzen und sich
freuen, dass sie ihr WC-Papier
nicht mehr heim schleppen
miissen.»

Marion Wannemacher



SRF Deutschland WC-Papier mit Anspruch Werbetechnik

immer passend genau
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