| WHY.

Vi tillfor varde till att utveckla en social
hallbarhet for ett battre samhalle.

Adding values for social sustainability and for
a better society.



| LOFTET.

SOCIALT & HALLBART!

Vart varumarkeslofte ar nagot som ingar i varumarket.
Det ar i det som vi visar vad som ar viktigt. Bade i ett
internt och externt perspektiv.

Detta ar ett atagande och nagot som malgruppen kan
forvanta sig nar man arbetar med eller for Cofactor.




[ VAR PERSONLIGHET]

Med hog kompetens och mod att forandra samhallet - bade i det stora och i det lilla ar var
Cofactorian en malmedveten och varm person. Hen tar ansvar och vet hur stor roll hen spelar i

bolaget. Cofactorianen leder projektet, laget, kunden ...

Har finns anda “vill man sa kan man” och ingen lagger sig platt utan tillsammans stravar vi efter
att standigt bli battre och battre.

Vi firar framgangar och lyfter varandra - allas kompetens och driv behovs.

Socialt & hallbart!



|COFACTOR]

Fn guide till vart grafiska manér och tonalitet.




|COFACTOR]
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Logotyp/Foretagsmdarke
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Logotyp/Féretagsmarke

Vi placering av logotypen bér det finnas en jémn frizon till
ndsta objekt. En enkel regel att félja dr att frizonen ska minst
vara samma avstdnd som storleken pd “A” i logotypen. Detta
sdkerstdller att logotypen uppfattas tydligt och har god Idsbarhet.




_ogotyp/Féretagsmdarke
—akparentes

Hakparentesen som dterfinns i logotypen

anvdnds som kompletterande element dér det kan finnas
mycket naturligt tomrum. Parentesen knyter an till vart varu-
mdrke och adderar bdde farg och ett intressantare uttryck.

“Xeruptaq uiscidebis essimin
verspic tentiss edionsed ea
dolesequo que des.”




Fargprofil

De fyra fdrger som markerar va@r identitet bygger

pd& balans. Den frdmsta ar var orange, sedan vara KOMPLEMENTOFARG .
komplementfarger: Gul, mérk bldgrén och Indigo. MORK BLAGRON
Notera att loggan frdmst anvdnds i den mérka R: 68
bldgréona-fargen G: 100
| dvrigt anvdnds komplementsfédrgerna mer spar- B: 99
samt fér en behaglig j@dmnvikt mot den skarpa HEX: 446463
hLOJvEdedrgen. An\{dndninge[w av fdrgerna ska in.te. PRIMARFARG
gd &verstyr, undvik att anvédnda alla fyra samtidigt. ORANG E
R: 242
CH 139 KOMPLEMENTFARG
B: 36 GUL

F28B24 R: 255
G 192
B: 0
HEX: FFC000
KOMPLEMENTFARG
INDIGO
R: 39
G 107
B: 130

HEX: 276B82




Fargprofil

ORANGE
R:242 G:1539 B:36

TRYCK OBESTRUKET PAPPER
C:0 M:0 Y:0 K:O

TRYCK BESTRUKET PAPPER
C:0 M:0 Y:0 K:0O

MORK BLAGRON
R:68 G:100 B:99

TRYCK OBESTRUKET PAPPER
C:7/1 M:42 Y:48 K:32

TRYCK BESTRUKET PAPPER
C:/3 M:435 Y:53 K:38

PANTONE:

PANTONE:

PANTONE:

PANTONE:

330U

144C

GUL
R:255 G:192 B:O

TRYCK OBESTRUKET PAPPER
C:0 M:0 Y:0 K:O

TRYCK BESTRUKET PAPPER
C:0 M:0 Y:0 K:0O

INDIGO
R:39 G:10/ B:130

TRYCK OBESTRUKET PAPPER
C:0 M:0 Y:0 K:O

TRYCK BESTRUKET PAPPER
C:0 M:0 Y:0 K:O

PANTONE:

PANTONE:

PANTONE:

PANTONE:
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Typsnitt

Brown Calibri

Brown d&r vart huvudtypsnitt. Teckenfamiljen har flera tjock- Vid tillfallig kommunikation da Brown inte ar tillgangligt, t.ex.

lekar som med férdel kan anvandas fér att framhdva rubriker, mail, ska Calibri anvandas som substitut.

ingresser och titlar. . . o o
Tjocklekar: Light, light italic, regular, italic,

Tjocklekar: Thin, Light, Regular, Bold bold, bold italic

Exempel p& anvdndning:

(Om 0SS Thin 52pt

Cofactor &r ett kompetens- och kunskapsféretag med verksamhet inom fastighets-

utveckling, fastigheter och byggentreprenad. L'Q Nt 1o pt
Vi har 6ver 30 ars erfarenhet av bygg- och fastighetsverksamhet Light 24pt

nationellt saval internationellt.

Med hjdlp av fardigutvecklade fastighetskoncept och i detalj genomarbetade processer optimerar

vi vdrdeskapandet foér alla intressenter genom hela férédlingskedjan. Var verksamhet har vii fyra

affdrsomrdden - Property Development, Properties, Construction och Engineering. Vi erbjuder er- L|9 ht 1 épt
farenhet, kunskap och ett modernt och arbetss&tt dar kostnadsoptimering, industrialisering och

digitalisering @r hérnstenar i verksamheten dér ekonomisk, social och miljémdssig héllbarhet ar

gemensam ndmnare.

Var geografiska narvaro ar nationell med kontorsetablering-

ar utifrdn marknadsomrédena Syd, Vést och Ost med Malmo, Light 24pt
Goteborg och Stockholm som nav.
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Powerpoint/Keynote




