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DYNAMIC ADS

La puissance des annonces dynamiques pour la pub locale
Les annonces dynamiques ont transformé les campagnes générales en campagnes locales
personnalisées par point de vente, sans nécessiter de travail manuel fastidieux. Les annonces dynamiques

se sont donc révélées étre un outil puissant pour la publicité locale.
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Les grandes mutations de l'achat média en 2023 - Alors que 2022 fut une année

d’expérimentations et d’innovations, 2023 devrait étre celle de l'inflation et potentiellement de la
récession. Le marché publicitaire en porte déja les stigmates...

Pourquoi Bill Gates pense que ChatGPT va tuer Google et Amazon - Le cofondateur de Microsoft

I'a déclaré au cours d'une prise de parole durant I'événement Al Forward 2023. D’apres lui, les

internautes n'auront plus d'intérét a naviguer sur un site e-commerce...

Google va s'appuyer sur I'lA générative pour booster ses services publicitaires - Google a présenté

une série de nouveaux services basés sur I'|A générative, destinés a faciliter la tache des
annonceurs qui référencent leurs produits dans le moteur de recherche. Meta en a récemment fait
de méme.

Amazon veut greffer I'|A générative dans son site e-commerce - Le projet d’/Amazon de remanier sa

fonction de recherche a l'intérieur de son application intervient a un moment ou ses rivaux ont
ajouté leur propre moteur d'lA générative a leur portefeuille de produits.

Métavers : FranceTV Publicité imagine l'avenir de la pub dans des mondes immersifs - FranceTV

Publicité, défend les métavers avec sa websérie "Odyssées virtuelles". Et imagine la place du

groupe audiovisuel et de la publicité dans des mondes immersifs.

Instagram compte lancer une application chargée de concurrencer Twitter - Instagram, futur rival de

Twitter ? C'est I'ambition de la filiale de Meta avec une nouvelle application en cours de
développement. Elle pourrait débarquer dés le mois de juin.

Le plan de YouTube pour rafler le marché pub TV - Youtube s'attaque au format star de la pub TV :

le 30 secondes non skippable. Une petite révolution qui en dit long sur les ambitions du géant
américain bien décidé a devenir le leader de la télévision de demain, chez les consommateurs

comme chez les annonceurs.

Le ministre francais du Numérique se déclare prét a «bannir» Twitter - Twitter joue un réle important

dans le débat public, mais nous ne pouvons pas prendre le risque qu'un réseau social tel que
Twitter se laisse prendre en otage par les partisans de la désinformation...

Focus sur les derniéres tendances e-commerce dans le monde - Bien que le trafic ait augmenté,

les ventes et commandes en ligne ont continué a diminuer. Les acheteurs ont réalisé davantage de

comparaisons de produits avant de passer commande.

Les Francais restent trés attachés aux achats en magasin - La France bien loin devant ses

homologues européens, ou la part des achats exclusivement en physique est plus restreinte. Prés
d’'un francais sur trois affirme avoir acheté ses produits non alimentaires uniquement en magasin.
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Meta, toujours efficace pour la pub locale?
Meta est-il encore un outil adapté pour permettre aux
annonceurs d'amplifier leur portée locale et se
rapprocher de leur public dans les bonnes zones
géographiques ?
= Explorez comment ce média s'insere dans les

stratégies locales au travers de notre guide.
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JOBS

o DeepReach recherche un.e Sales Executive H/F en CDI a Paris

e L'agence AllMatik recherche un Consultant Paid Social Media H/F en CDI a Paris ou Lyon

En faire profiter vos collégues ? Envoyez-leur cette page
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