
DeepReach's feature

Besoin de cibler

géographiquement vos

publicités ? 

DeepReach propose des

fonctionnalités avancées

pour placer efficacement

vos annonces de recherche,

sociales et d'affichage dans

plusieurs zones de

chalandise.

 


Voir +

Forum de l'activation
commerciale

Le 27 juin prochain a lieu la

2ème édition du Forum de

l’Activation Commerciale,

coorganisée par Diamart

Connect & éditions

Dauvers. 

Cet événement dédié aux

nouveaux leviers de trafic en

magasin et de visibilité pour

les marques et les

enseignes, regroupe + de

75 retailers et industriels !

Voir +

Retail & Grande Conso

Trade Marketing Digital :

comment amplifier la

présence locale des

marques ? 


C’est tout le sujet de notre

conférence tenue par

Nathalie MONNEREAU lors

du prochain événement

organisé par HUB Institute

le 29 juin prochain.

Voir +

 

   

   

La veille du marketing local

par DeepReach


   

DeepReach partenaire officiel de l’Afterwork annuel de J'ai un pote dans la com !

JUPDLC organise pour la 6ème fois son Afterwork business en plein ❤️ de Paris. Plus de 600 décideurs du

marketing et de la communication… agences, marques, créateurs, médias et startups, seront présents !

Olivier Milcent notre CMO sera là pour parler de la pub digitale et de la force du local dans les stratégies

médias! L’équipe DeepReach trépigne d’impatience et a hâte de vous accueillir dans son espace… avec

quelques petites surprises !


En savoir +

   

Actualités 

VivaTech est officiellement le plus gros évènement tech au monde - La 7e édition de VivaTech a

franchi un nouveau record d’affluence en dépassant pour la première fois la barre des 150 000

visiteurs. VivaTech devient ainsi le nouveau rendez-vous mondial incontournable de la tech, des

startups et du digital. 

Baromètre Unifié du Marché Publicitaire et de la communication au 1er trimestre 2023 - Quelles

sont les grandes évolutions du marché de la publicité, de la communication et des médias au 1er

trimestre 2023 ? Quels secteurs et annonceurs se sont démarqués ? Quelles sont les prévisions

pour l'année ? 

Comment Leroy Merlin veut vraiment devenir un acteur d’ultra-proximité ? - Le sujet n’est pas tout à

fait nouveau... Comment s’adresser à ces hypers urbains peu présents dans ses magasins, mais

au pouvoir d’achat intéressant on imagine bien, c’est la question à laquelle tente de répondre Leroy

Merlin.

Vidéo - Jacques de la Chaise (Le Bonbon) : l’ultra-local crée de la proximité et de

l’authenticité - Viuz est allé à la rencontre de Jacques de la Chaise, le fondateur du Bonbon. Il a

créé en 2019 le magazine gratuit et urbain, aujourd'hui très ancré dans le digital et le drive to store.

Un belle trajectoire d'entrepreneur et de proximité, à rebours des histoires à grosses levées...

Un an après l’apparition des I.A. génératives, quel impact sur la com’ digitale ? - Les IA génératives

sont-elles les game changers tant attendus ou le ver dans le fruit ? Quels impacts ont-elles déjà en

agence ? Pour quelles utilisations et quel futur ? Agences digitales, AI explorer, éditeur et ad tech

répondent. 


Twitter veut diversifier ses revenus au-delà de la publicité numérique  -  Twitter cherche d’autres

leviers pour accroître ses revenus. La vidéo verticale est l’un des axes majeurs de développement.

Ce type de contenu représente désormais plus de 10 % du temps passé...


Pourquoi le service en magasin est-il meilleur aux États-Unis qu’en France ?  -  Bien que

l’expérience du service client varie considérablement d’un pays à l’autre, en fonction de l’enseigne

et d’un vendeur à l’autre, le contraste entre les États-Unis et la France est indéniable. Quelles en

sont les causes ?

Les dépenses publicitaires numériques mondiales devraient augmenter de 8,4% cette année - Le

numérique est "victime" de son propre succès : il représente désormais 68 % de toutes les

dépenses publicitaires et est en passe d'atteindre 75 % d'ici 2028.

Le retail, leader de l’omnicanal  -  La majorité des secteurs commencent à adopter ce mode de

fonctionnement pour ses besoins de communications et de marketing, mais d’autres accusent du

retard, ayant plus de difficultés à passer au stade de l’omnicanal.

   

   

   

JOBS 💼

DeepReach recherche un HR Business Partner H/F en CDI à Paris 

Partoo recherche un Sales Development Representative H/F en CDI à Paris


   

En faire profiter vos collègues ? Envoyez-leur cette page


 


À très vite, Philippine 👾


Philippine Rucho


Content Manager - DeepReach
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