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NEUES ERDENKEN
AUSSERHALB DER
ETABLIERTEN BAHN.

Was ist eine Innovationswerkstatt?

Unsere Innovationswerkstatten sind eine Kooperation der Digital
Impact Labs Leipzig und der Versicherungsforen Leipzig.

In den Innovationswerkstatten beschaftigen sich Versicherer gemein-
sam mit der zentralen Frage, wie sich die Assekuranz zukunftsfahig
aufstellen kann. Innovationen schnell, ressourcenschonend und
erfolgreich zu entwickeln, ist die maBgebliche Zielstellung. In
unseren themenspezifischen Innovationswerkstatten werden mit
diesem  kollaborativen  Forschungsansatz — strategische  Frage-
stellungen beantwortet, die fur alle beteiligten Versicherer von
hochster Relevanz sind.
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CONTENT MARKETING IN DER
ASSEKURANZ EFFEKTIV EINSETZEN.

Gutes Content Marketing hilft den Nutzern in Zeiten des Informationsiberangebotes,
Antworten auf konkrete Fragestellungen zu erhalten. Durch gut aufbereitete Inhalte erhalt die
Zielgruppe wirklich relevante Informationen und das Unternehmen zugleich einen
Imagegewinn.

CONTENT-STRATEGIE ENTWICKELN

Was macht eine gute Content-Strategie aus? Wir sprechen Uber Ziele und
Zielgruppen und diskutieren anhand eurer mitgebrachten Beispiele Best
Practices.

FORMATE ENTDECKEN

W Wir tauchen ein in die Welt der Texte und Bilder und schauen uns praktisch an,
was einen guten Text und ein ansprechendes Bild ausmachen. Zudem widmen
wir uns dem Podcast: Wie kann die Assekuranz den Trend umsetzen’?

m KANALE RICHTIG WAHLEN
2]

TN Gemeinsam diskutieren wir die Moglichkeiten einer zielgruppenorientierten
Auswahl von Kanalen und wir sprechen uber Erfolgsmessung.




ABLAUF & INHALTE.

#austauschen #ausprobieren

25. SEPTEMBER 26. SEPTEMBER 2. SEPTEMBER*

24. SEPTEMBER

Erfolgreiche Content-Strategie

IMPULS & DISKUSSION
Was ist eine gute Content-Strategie und
wie setzte ich sie erfolgreich um? — Impuls

zu Zielen, Zielgruppen, Help, Hub und Hero

Content

Status quo Content-Strategie

AUSTAUSCH

Die Teilnehmer bringen aktuelle Use Cases
aus ihren Hausern mit. Gemeinsam
diskutieren wir diese und erarbeiten Ziele
einer guten Content-Strategie.

Kommunikationskanile
passend wahlen

IMPULS & DISKUSSION |
EIK STIEFEL, HERZ AUS GOLD

Welche Themen passen auf welchen
Kanal? Wie spreche ich meine Zielgruppe
richtig an?

Formate des Contents

IMPULS & DISKUSSION | KATJA EVERTZ
Wie funktioniert Content? - Impuls &
Diskussion zum Status quo in den
Unternehmen

Formate Text & Bild verstehen

IMPULS & DISKUSSION | KATJA EVERTZ
Welche Merkmale hat ein guter Text?
Welche Dos & Don‘ts muss ich bei
Bildern beachten? Was macht guten
Content aus?

Kreatives Schreiben

WORKSHOP | KATJA EVERTZ

Wir tauchen ein in die Welt der Texte und
Bilder und schauen uns praktisch an, was

einen guten Text und ein ansprechendes

Bild ausmachen.

Teamevent

Podcasts in der Assekuranz

IMPULS & WORKSHOP | BONY STOEV

Wie ist die Zielgruppe aufgebaut? Was
sind erfolgreiche Themen? — Impuls und
Workshop

Besonderheiten des Videos

IMPULS | FLORIAN ARNDT, SONS OF MOTION
PICTURES

Uberblick zu Tipps & Tricks zum Umgang
mit Videos, Videotrends und Best &
Worst Practices

Erfolgsmessung im Content
Marketing

IMPULS & DISKUSSION |
EIK STIEFEL, HERZ AUS GOLD

Wie kann ich den Erfolg des Content
Marketings erfassen und messen? —
Impuls & Diskussion zu Maglichkeiten
des Trackings

Day — fur Mitglieder der 585-Society



ERGEBNISSE.

Ziel: Zielgruppenspezifischen Content in unterschiedlichen Formaten fiir die richtigen Kanale

auswahlen und entwickeln.

Aus unserer
Innovationswerkstatt
nimmst du mit:

« gemeinsam erarbeitete Erfolgsmerkmale
einer Content-Strategie

« Hands-On-Erfahrungen bei der Arbeit
mit unterschiedlichen Content-Formaten
(Text, Bild, Audio)

» Austausch mit anderen
Versicherungsunternehmen

Im Preis sind
enthalten:

Dokumentation aller  Werkstattergebnisse,
insbesondere der gemeinsam erarbeiteten
Merkmale einer guten Content-Strategie und
der Formate sowie der eingesetzten
Kreativitats- und Innovationsmethoden

Teilnahme und Verpflegung an drei Prasenz-
tagen sowie ein Teamevent in Leipzig



ZIELGRUPPE.

Das interdisziplindre Team aus deinem
Unternehmen mit Fuhrungskraften/
Fachkraften z. B. aus den Bereichen:

Social Media
Marketing/Vertrieb,
Unternehmenskommunikation
PR

WERKSTATT-
PHILOSOPHIE.

Uns ist wichtig, dass sich alle Teil-
nehmer wohlfihlen und wir in einer
angenehmen Arbeitsatmosphare
produktiv gemeinsam arbeiten.

Daher: Come as you are! Wir
schreiben keinen Dresscode vor
und nutzen gern das du.



PRICING &
ANMELDUNG.

585 SOCIETY FORENPARTNER REGULAR

2 Werkstatten im Jahr
inklusive**
Jede weitere:

3.900 € 4.900 € 5.900 €

UNTERNEHMENS-
TICKET

1.500 € - -

: 3.400 € 4.400 €

EINZEL-
TICKET

Wir empfehlen, als 2er bis 3er Team an unserer Innovationswerkstatt teilzunehmen.

Hier geht es zum Anmeldeformular:
https://digitalimpactlabs.de/register/content-marketing

* exklusiv fur die Mitglieder der 585 Society
** 2 Innovationswerkstatten inkl. Greenfield Day sind in der Society-Mitgliedschaft enthalten. Preise fur weitere Innovationswerkstatten/Greenfield Days in der Tabelle.



https://digitalimpactlabs.de/register/content-marketing

KONTAKT.

SUSAN DRECHSLER

susan.drechsler@versicherungsforen.net
+49 341 98988-250

Weitere Informationen zu unseren
Innovationswerkstatten gibt es_hier.



https://digitalimpactlabs.de/innovationswerkstatt
http://insurelab.de/innovationswerkstaetten/
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