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21-11-2023

VANA
er en kollektiv ordning
 løfter producenternes ansvar

Hvem er VANA?

https://vimeo.com/885265103/61e0735761?share=copy


Hvad kommer vi omkring i dag?



DEN BRÆNDENDE 
PLATFORM



UKENDTE PARAMETRE

 Pris
 Indberetningskrav 
 Tekniske kriterier (miljøgraduering)



PRODUCENTANSVARETS 
KRAV
 Pap
 Papir
 Metal
 Aluminium 
 Glas
 Plast

 PET
 Blød PP og PE
 Hård PP og PE
 EPS og PS

 Mad- og drikkevarekartoner
 Træ



GRØNNE FORBRUGERKRAV

Forbrugeren mener:

• at nye emballagetiltag bør være rettet mod at reducere 
unødig emballage

• at alt for meget emballage ender i naturen til skade for 
miljø og sundhed, særligt plastik er en bekymring

• at vi smider uanselige mængder affald ud - stigende 
kurve

• at det kan være svært at komme af med sit affald korrekt 

Kiilder: markedsanalyse-emballage-final.pdf, Danskerne er klar til mere genbrugelig emballage, viser nye tal fra Plastic Change - Plastic Change : Plastic 
Change, Plastik topscorer som bekymring (coopanalyse.dk)

Kilde:
Danskerne er klar til mere genbrugelig emballage, viser nye tal fra Plastic Change - Plastic Change : Plastic Change

https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/
https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/
https://coopanalyse.dk/analyse/02_646-csr-bekymringer/
https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/
https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/


BRUG DET TIL DIN 
FORDEL



SKAB POSITIVT BRAND 
IMAGE
• Ved at tage ansvar

• Ved at vise dine kunder helt synligt at du har 
taget ansvar ved at reducere eller fjerne 
emballager

• Ved at kommunikere til dine kunder det 
ansvar du tager, har du har taget på et 
faktuelt (data)grundlag 

• Ved at kunne bevise det ansvar du tager 
med din data



VÆR’ MODIG
• Skil dig ud og turde at vælge materialer 

der faktuelt er mere miljøvenlige

• Skil dig ud og vær’ i front med at skabe 
dit brand image der understøtter 
designprincipperne for cirkulær økonomi

• Skil dig ud ved at kunne tilbyde dine 
kunder en bedre pris end konkurrenternes 



HJÆLP DINE KUNDER 
• Reducer mængden af affald i 

husholdningen – reducér emballage

• Gør det nemmere at sortere – brug færre 
forskellige materialer 

• Sørg for at emballagedele er ”nemme” at 
skille ad

• Hjælp dine kunder med mærkning til 
hvordan emballagen skal sorteres



HVORDAN GØR I 
DET?



DET BETYDER AT:
• vi skal forstå hvilke parametre der får 

økonomisk og miljømæssig betydning 

• vi skal forstå hvordan vi kan påvirke den 
samlede regning i FÆLLESSKAB

• data kan fungere som vores 
forretningsstrategiske værktøj

• data kommer til at være vores bevis på at vi 
driver en ”bæredygtig” forretning



DE ØKONOMISKE GRUNDPRINCIPPER

1) Prisen består af de faktiske omkostninger for 
affaldsbehandling og håndtering fratrukket afsætningsprisen
af det sekundære råmateriale

2) Et administrationsbidrag

3) Malus/bonus ordning (miljøgraduering)

Producentansvaret bygger på økonomisk omkostningsneutralitet.



ØKONOMI & 
MILJØ
Parametre vi kan skrue 
på med betydning for 
bundlinjen!



CASE – KONTRA COFFEE

Bedre kvalitet af input materiale + design til genanvendelse

= bedre kvalitet output = lavere miljøaftryk = lavere pris

Genbrugelig emballage 
= lavere miljøaftryk = lavere pris



CASE – PAINT’R

Reduktion af materialemængde = lavere miljøaftryk = lavere pris

Design til genanvendelse = lavere miljøaftryk = lavere pris

Kilde: Paint'R – Sustainable Innovation (paintr.dk)

https://paintr.dk/


CASE – REMA1000 

Bedre kvalitet af input materiale + design til genanvendelse

= bedre kvalitet output = lavere miljøaftryk = lavere pris



GØR PRISEN 
MINDRE - SAMMEN
1) Jo flere vi er sammen – des 

bedre priser

2) Jo flere vi er der tager ansvar for 
materialeinput – des bedre priser

3) Jo flere vi er der tager ansvar for 
at gøre det simpelt – des bedre 
priser 



DATA SOM FORRETNINGS-
STRATEGISK VÆRKTØJ
1) Det skaber overblik over indsatsmuligheder for mere 

”bæredygtigt” design & easy-wins

2) Det giver muligheden for at estimere den kategori du 
vil ende i (lav/mellem/høj) – ”pris”

3) Du er klar til at rapportere den del af din ESG



DATA SOM DOKUMENTATION
1) Uden data, ingen dokumentation

2) Uden data, ingen troværdighed

3) Uden data, ingen ”ansvarlig” forretning (greenwashing)



Definition af bæredygtighed

Brundtland-rapporten (1983) definerer bæredygtig udvikling som:

”En bæredygtig udvikling er en udvikling, som opfylder de nuværende 
behov, uden at bringe fremtidige generationers muligheder for at opfylde 

deres behov i fare.”



DEFINITION FORTSAT –
BÆREDYGTIG EMBALLAGE
For at kalde sin emballage bæredygtig skal den 
kunne leve op til følgende:
1) Videnskabelig dokumentation for den grønne anprisning og 

baseret på LCA

Yderligere kan det vurderes ud fra:
a) designet til genbrug

b) designet til genanvendelse

c) designet til materialesubstitution

d) designet til eksisterende affaldsstrømme



DATA & 
MARKEDSPARATHED
 Styr på data, gør dig klar til at indtræde 

på andre markeder

 Trends & tendenser EU og globalt



DIN FORDEL – WRAP UP

 Din pris bliver lavere

 Dit produkt (emballage) skiller sig 

synligt ud

 Din data fungerer som din 

dokumentation for dine miljøtiltag



Rikke Halkjær Kristensen, 
Konsulent for cirkulær økonomi
+ 45 52 13 23 94
rhk@vana.dk

Tak for opmærksomheden!

https://www.vana.dk/
http://www.linkedin.com/company/vana-dansk-emballageansvar
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