DERFOR ER DER FORRETNING |
BAREDYGTIG EMBALLAGE
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MAERK
VANA FORDELENE

\/ er en kO”ekth Ordnlng f& den bedste pris pé jeres affaldshéndtering.
\/ Igfter prOd ucenternes ansvar fa direkite adgang til vejledning fra eksperter.

fé& sikkerhed for. | lever op til regler og
krav — i Danmark og internationalt.

bliv del af et steerkt feellesskab stiftet af de

o , |
B J sterste erhvervsorganisationer.
H" “ " aca

skab positiv forandring for verden.

MEDLEMS- IT & VIDEN
SERVICE SYSTEMER
Bliv medlem pé vana.dk
H Ve m e r VANA? Vi er stiftet af Danmarks sterste srhvervsorganisationsr

De Y sty @ oagser

Dansk Industri



https://vimeo.com/885265103/61e0735761?share=copy

VANN

Hvad kommer vi omkring | dag?

Niveau 4

Inkorporeret del i
forretningsprocesser og
-strategi (konkurrencefordel)

Forstd principperne og udnyt det
forretningsstrategisk (fundament
Niveau 2 for konkurrencefordel)

Compliance: dataindsamling.
-héndtering og -rapportering
Niveau 1

Forstd kravene og dit
ansvar i producent-
ansvaret
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DEN BRANDENDE
PLATFORM

Niveau 4

Inkorporeret del i
forretningsprocesser og
-strategi (konkurrencefordel)

Forsté principperne og udnyt det
forretningsstrategisk (fundament
Niveau 2 for konkurrencefordel)

Compliance: dataindsamling,
-héndtering og -rapportering

Niveau 1

Forsté kravene og dit
ansvar i producent-

=~ ansvaret
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UKENDTE PARAMETRE éﬁ"*

= Pris
= Indberetningskrav
= Tekniske kriterier (miljggraduering)




PRODUCENTANSVARETS

KRAV

= Pap
= Papir
= Metal
= Aluminium
= Glas
= Plast
= PET HVAD SKAL DU VIDE OM DIN
= Bled PP og PE EMBALLAGE?
= Hard PP og PE
= EPSogPS AT i
= Mad- og drikkevarekartoner R
tertizeremballage
[ ] Tr% Alle materialedele bade hovedkomponenter og alle
delk t
Mztgrin:laeotr;gz S; alle dele (ogsa genanvendt indhold)
Herunder: farve, trykfarve, tilseetninger, adskillelighedsgrad,
mm.
Husk at det geelder ALLE Pa de fglgende sider fglger
komponenter pa emballagen; inspiration til indhentning af

etiketter, lag, inderposer, pumper,
sealings mm. data >




GRONNE FORBRUGERKRAY

VANN

Forbrugeren mener:

at nye emballagetiltag bar veere rettet mod at reducere
ungdig emballage

at alt for meget emballage ender i naturen til skade for
miljg og sundhed, seerligt plastik er en bekymring

at vi smider uanselige maengder affald ud - stigende
kurve

at det kan vaere svaert at komme af med sit affald korrekt

Kiilder: markedsanalyse-emballage-final.pdf, Danskerne er klar til mere genbrugelig emballage, viser nye tal fra Plastic Change - Plastic Change : Plastic
Change, Plastik topscorer som bekymring (coopanalyse.dk)

Hvern mener du har det primcere ansvar for at reducere vores forbrug af
plastik?

Danske politikere 14%

__Virksomhederne 29%

ommunerne 2%

Kilde:
Danskerne er klar til mere genbrugelig emballage, viser nye tal fra Plastic Change - Plastic Change : Plastic Change



https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/
https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/
https://coopanalyse.dk/analyse/02_646-csr-bekymringer/
https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/
https://plasticchange.dk/videnscenter/danskerne-er-klar-til-at-genbruge-mere-emballage-viser-nye-tal/

BRUG DET TIL DI
FORDEL

Niveau 4

Inkorporeret del i
forretningsprocesser og
-strategi (konkurrencefordel)

| Forsta principperne og udnyt det
forretningsstrategisk (fundament
for konkurrencefordel)

Compliance: dataindsamling,
-héndtering og -rapportering
Niveau1

Forsté kravene og dit
ansvar i producent-
ansvaret
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SKAB POSITIVT BRAND
IMAGE

« Ved at tage ansvar

* Ved at vise dine kunder helt synligt at du har
taget ansvar ved at reducere eller fijerne
emballager

« Ved at kommunikere til dine kunder det
ansvar du tager, har du har taget pa et
faktuelt (data)grundlag

« Ved at kunne bevise det ansvar du tager
med din data
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VAR MODIG

« Skil dig ud og turde at veelge materialer
der faktuelt er mere miljgvenlige

« Skil dig ud og veer’ i front med at skabe
dit brand image der understatter
designprincipperne for cirkulaer gkonomi

« Skil dig ud ved at kunne tilbyde dine
kunder en bedre pris end konkurrenternes \//>

\\
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HJALP DINE KUNDER

 Reducer maengden af affald |
husholdningen — reducér emballage

 Gor det nemmere at sortere — brug feerre
forskellige materialer

« Sarg for at emballagedele er ’nemme” at
skille ad

* Hijeelp dine kunder med maerkning til
hvordan emballagen skal sorteres
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HVORDAN G@R |
DET?
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DET BETYDER AT:

 vi skal forsta hvilke parametre der far
gkonomisk og miljgmaessig betydning

» vi skal forsta hvordan vi kan pavirke den
samlede regning i FAELLESSKAB

« data kan fungere som vores
forretningsstrategiske veerkigj

« data kommer til at vaere vores bevis pa at vi
driver en "baeredygtig” forretning
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DE OKONOMISKE GRUNDPRINCIPPER

Producentansvaret bygger pa akonomisk omkostningsneutralitet.

1) Prisen bestar af de faktiske omkostninger for
affaldsbehandling og handtering fratrukket afsatningsprisen
af det sekundaere ramateriale

2) Et administrationsbidrag

3) Malus/bonus ordning (miljggraduering)

N il =1 (o)
S Bl [p— — + fﬁ #
= i

Bidrag Affaldsbehandling Sekundaer ravarepris Administration Malus/bonus



OKONOMI &
MILJOD

Parametre vi kan skrue
pa med betydning for
bundlinjen!

—

—

VANN

Reduktion af materialemcengder

@ge genbrueligheden

Bedre input kvalitet il '

genanvendelse

Design til genanvendelse

Bedre output kvutetﬁ#

Lavere miljoaftryk
Lavere pris
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CASE — KONTRA COFFEE

@kologisk

Espressoblanding

%

Rt

Frepntidens kaffeemiballage
.'3 En r;é%ﬁ: rhggg ansvarlig distribution

; CO&\ZT[

Sort udger et problem i nuveerende En transparant mono-materiale (05) plast giver det ‘
sorteringsteknologi, derfor vil den “fejl”- bedste output kvalitet
sorteres til forbraending ‘

Bedre kvalitet af input materiale + design til genanvendelse Genbrugelig emballage
= lavere miljgaftryk = lavere pris

= bedre kvalitet output = lavere miljgaftryk = lavere pris
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CASE — PAINT'R

Ergonomic handling Take out one of the Place into roller Ready to paintin 10
and no knife needed two sturdy 5 Liter bucket, perfect fit seconds
bags ensured

50%

Reduced CO2e emissions

73%

Less plastic

0,6 kg CO,e

Reduktion af materialemaengde = lavere miljgaftryk = lavere pris

Design til genanvendelse = lavere miljgaftryk = lavere pris

Kilde: Paint'R — Sustainable Innovation (paintr.dk)



https://paintr.dk/

VANN

CASE — REMA1000

»»»»»»

PARS TR

REMA 1000
flydende
vaskemiddel
Kulert, hvid,
sort, sport eller
uld & finvask

1 liter/22-33 vaske

EMBALLAGEN
ER LAVET AF
GENANVENDT
PLAST

REMA1000 flydende
vaskemiddel
Kulgrt, hvid, sort, sport
eller uld & finvask
Nter/ 22-33 vaske

RIS oo
Kop
25/300l 6 stk.

) cmzm
100°C | maks. 15 mn.

poryumw

i 2@a =

b

AKOLOBISKE

Bedre kvalitet af input materiale + design til genanvendelse

= bedre kvalitet output = lavere miljgaftryk =

lavere pris

SO 140 001
HEMMEAVET HYSL.

ROSINER

BKOLOBISKE

SPELT

STYKKER

MED 40% FULDKORN

ﬂKlll(lGISl( "
FRANSK

mmmm o
nnnnn
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GYR PRISEN
MINDRE - SAMMEN

1) Jo flere vi er sammen — des
bedre priser

2) Jo flere vi er der tager ansvar for
materialeinput — des bedre priser

3) Jo flere vi er der tager ansvar for
at gare det simpelt — des bedre
priser
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DATA SOM FORRETNINGS-
STRATEGISK VARKTAJ

1) Det skaber overblik over indsatsmuligheder for mere
"baeredygtigt” design & easy-wins

2) Det giver muligheden for at estimere den kategori du
vil ende i (lav/mellem/hgj) — "pris”

3) Du er Klar til at rapportere den del af din ESG
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DATA SOM DOKUMENTATION

1) Uden data, ingen dokumentation
2) Uden data, ingen troveerdighed

3) Uden data, ingen "ansvarlig” forretning (greenwashing)
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Definition af baeredygtighed

Brundtland-rapporten (1983) definerer beeredygtig udvikling som:

"En baeredygtig uadvikling er en udvikling, som opfylder de nuvaerende
behov, uden at bringe fremtidige generationers muligheder for at opfylde
deres behov i fare.”
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DEFINITION FORTSAT —
BAREDYGTIG EMBALLAGE

For at kalde sin emballage baeredygtig skal den
kunne leve op til falgende:

1)  Videnskabelig dokumentation for den gr@gnne anprisning og
baseret pa LCA

Yderligere kan det vurderes ud fra:
a) designet til genbrug

b) designet til genanvendelse

c) designet til materialesubstitution

d) designet til eksisterende affaldsstremme
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DATA &
MARKEDSPARATHED

=  Styr pa data, ger dig klar til at indtreede
pa andre markeder

Trends & tendenser EU og globalt
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DIN FORDEL — WRAP UP

v Din pris bliver lavere

v" Dit produkt (emballage) skiller sig
synligt ud

v Din data fungerer som din




VANN

Tak for opmaerksomheden!

Rikke Halkjeer Kristensen,
Konsulent for cirkuleer gkonomi
+4552 132394

rhk@vana.dk

MARK
FORDELENE

f& den bedste pris pé jeres affaldshéndtering.

fa direkte adgang til vejledning fra eksperter.

fé& sikkerhed for. | lever op til regler og
krav — i Danmark og internationalt.

bliv del af et staerkt faellesskab stiftet af de
sterste erhvervsorganisationer.

skab positiv forandring for verden.

Bliv medlem pé vana.dk

Vi er stiftet af Danmarks sterste erhvervsorganisationsr

DANSK
ERHVERV @ DagSam

Dansk Industri


https://www.vana.dk/
http://www.linkedin.com/company/vana-dansk-emballageansvar
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