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KLIMAINDSATSEN ER INTENSIVERET
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DEN STORE KLIMADATABASE LANCERES MED
STOTTE FRA SALLING-FONDENE

den store English CONCITO

KLIMADATABASE CO: pr. kilo

Version 1 Klimadatabasen Baggrundsinformation Download Q&A

Forside = Baggrundsinformation

Baggrundsinformation 000
Areal,

- produktion,
emballage, etc.

&4 mm@concito.dk

Kontakt

Dokumenter

&, Methodology Report by 2-0LCA
consultants

-
&, Baggrundsrappart fra CONCITO 5 0 0 ba S I S

Det vi spiser og drikker har stor betydning for klimaet, og mindre madspild samt mere planterig kost er nogle af de vigtigste elementer i

|
omstillingen af verdens fadevaresystem. Forbrugere sivel som professionelle aktorer i dagligvare- og foodservicesektoren eftersperger i d a g I I g va re r

stigende grad oplysning om klimaaftrykket fra de varer, de kaber og handler med.
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KOMBINATION AF MOTIVATION OG MULIGHED
SATTE SKUB IDEEN OM TEST AF KLIMAMARKNING

@ Incitament 'ﬂ Mulighed

Q Dansk dagligvarehandel star QDatatiIgaengeIighed i form af
for ~20% af vores CO: den store klimadatabase
udslip i Danmark

Vi gnsker at tage et stgrre Q Forbrugere viser interesse for
ansvar og intensivere at pavirke klimaet positivt
klimaindsatsen gennem deres indkgb

Netto © 1 -



VORES AMBITION ER EN ORDNING DER GOR DET
NEMT AT HANDLE MERE KLIMA-VENLIGT
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Mission: Det skal vaere nemt at handle mere klimavenligt




VORES FORS@G MED KLIMAMARKNING STAR PA
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KLIMAGUIDE FOR KLIMAGUIDE FOR
FRUGT OG GRONT KOD, FISK OG FJERKRZAE

Spis mest fra bunden, Spis mest fra bunden,
nar du vil spise mere klimavenligt nar du vil spise mere klimavenligt
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Anmaerkning af de mindst Anmaerkning af varetyper med Illustrative klimaanmaerknings-hierarkier
udledende varetyper pa tvaers det laveste klimaaftryk i for frugt og grgnt samt kgd
af butikken varetypens kategori

Netto @ 400 varer far en positiv klimamaerkning (ca. 20% af de kategorier der daekkes i ordning) I



ORDNINGEN ER LANCERET I APRIL OG MED
AFSLUTNING AF TEST I AUGUST 2021
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Evaluering
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kundeadfaerd og
deres holdning til
klimamaerkning

Maj-August
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TEST GENNEMFORT I 2 BUTIKKER - STOTTET OP
MED OPLYSNING OG MARKEDSFO@RING I BUTIK
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TYDELIGE RESULTATER - SARLIGT PA VARER
MED STORT KLIMAAFTRYK

Oksekgd Palaeg uden klima- Avocado
sky

Salgsudvikling i butik - status quo




FORBRUGERNE ER KLAR - OG DE £ ENDRER

ADFZARD NAR DE BLIVER OPLYST VED HYLDEN
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50 %

Teenker over deres
klimaaftryk nar de
handler dagligvarer

74 % teenker over
klimaaftryk i andre
sammenhaenge.
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86 %

synes klimaskiltning

er en god ide

47 % fgler at de
mangler information
omkring klimaaftryk i

dagligvarehandlen.
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30 %

s3 skiltningen med
klimaskyen i de to
testbutikker

8 % tog pjece
34 % sa kategori-plakat
73 % sa hyldeforkanten
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5,4 %

af alle kunderne har
2ndret vare pga.
skiltningen

18 % af dem der sa
skiltene med
klimaskyen har endret
valg af en vare.
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98 %

oplevede
skiltningen
positivt



... OG VI ER IKKE LANGT FRA AT KUNNE ETABLERE
EN KLIMAMARKNING I DANMARK

« 86% af forbrugerne synes . Mynd|gheder skal sta bag en fzelles
klimameaerkning er en god ide standard pa tveers af branchen
18% af de forbruger der sa  Bredere og dybere data skal etableres

klimamaerkningen, siger den
endrede deres kgbsadfzerd
« Bgr laves som en "Positiv’ maerkning -
Og skal fungere relativt til kategoriens
En "Positiv” maarkning har vist aftryk
tydelig effekt i Netto-testen

. Faelles regler for hvordan virksomheder
« Klimameaerkning er et "billigt” ma angive deres varers CO2 aftryk samt
initiativ med stor effekt brug af klima-anprisninger
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