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La PUCP utiliza 2 tipos de fuentes: una serif y otra sans serif. Líneas abajo se detallan las tipo-
grafías a emplearse, pues existe una opción oficial (con fuentes pagadas) y otra que es alter-
nativa (con fuentes libres).

Oficial Alternativa

Serif Strato Pro
[Demibold Italic / Book]

Source Serif Pro
[Semibold Italic / Regular]

Sans Serif TT Norms Pro
[Light / Regular / Bold / Extrabold]

Montserrat
[Light / Regular / Bold]

Como se ha mencionado, las tipografías oficiales para creación de textos son TT Norms Pro y 
Strato Pro. 

III. Creación 
de textos

III. Creación de textos
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Formo líderes y creo cono-
cimiento con una visión en-
focada en el país

ABDCEFGHIJKLM
NÑOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

ABDCEFGHIJKLM
NÑOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

ABDCEFGHIJKLM
NÑOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

ABDCEFGHIJKLM
NÑOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

Light Regular

Bold ExtraBold

TT Norms

III. Creación de textos
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abdcefghijklm
nñoprstuvwxyz
1234567890!?

abdcefghijklm
nñoprstuvwxyz
1234567890!?

Forma parte
del cambio

BookDemibold Italic

Strato Pro

III. Creación de textos
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De no contar con licencia para ellas, se ponen a disposición las fuentes alternativas de uso 
libre: Montserrat y Source Serif Pro

Estas se encuentran en la sección de descargables.

Formo líderes y creo co-
nocimiento con una vi-
sión enfocada en el país

ABDCEFGHIJKLM
NÑOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

ABDCEFGHIJKLM
NÑOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

ABDCEFGHIJKLM
NÑOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

Light Regular Bold

Montserrat

III. Creación de textos

https://drive.google.com/drive/folders/1YCoAJiKBkzV2HUjrep9iSASyj_lnSdrb?usp=sharing
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Existe flexibilidad para la creación de títulos y textos; sin embargo, se recomienda utilizar 
como fuente principal la TT Norms Pro y utilizar la fuente Strato Pro para resaltar ciertas 
palabras. 

III. Creación de textos
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El tamaño mínimo que puede tener la fuente es de 30 puntos y el máximo es 90 puntos.

Por otro lado, de no contar con la licencia, la recomendación sería usar Montserrat como 
fuente principal y Source Serif Pro para resaltar.

III. Creación de textos
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Plantillas oficiales

En la sección de descargables se puede encontrar un proyecto de Adobe After Effects en 
donde se han creado plantillas para cubrir varias necesidades de uso de textos. Se exhorta a 
utilizarlas pero, en caso se cuente con una propuesta estética propia, se recomienda seguir 
las directrices tipográficas, así como el uso de colores y formas del capítulo IV.

A continuación, se explican los elementos que se encuentran dentro del proyecto. Cada 
elemento tiene variantes en los formatos horizontal, vertical y cuadrado. 

IMPORTANTE

•	 Para que funcione la plantilla, es necesario que el idioma de Adobe After Effects esté en 
inglés. Si el programa se encuentra en cualquier otro idioma, se puede utilizar el tutorial 
que se encuentra en el capítulo VIII

•	 Si bien se permiten variaciones de color, no se pueden utilizar más de 5 colores en un 
solo video. Adicionalmente, para videos cortos (de menos de 2 min.), solo se deben es-
coger un máximo de 2 colores.

•	 Las únicas propiedades que se deben modificar son los colores (utilizando el slider de 
color para cambiar entre las opciones programadas) y la tipografías (entre la combina-
ción oficial o alternativa descritas líneas arriba).

•	 Para incluir estos títulos en otra plataforma, se puede seguir los pasos descritos en el 
capítulo VII, donde se aborda el tema de exportación.

III. Creación de textos

https://drive.google.com/drive/folders/15gm3Ws3FCa-ioHbneHu4D-ydSDHo8uY_?usp=sharing
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- Nombre y cargo

Esta plantilla se utiliza cuando se debe presentar a un invitado, profesor, autoridad, etc. 
Existe una variante alineada a la izquierda y otra a la derecha. Se debe usar cada variante se-
gún la composición del video. Para el nombre, se debe usar la tipografía Strato Pro o Source 
Serif Pro y para el cargo, la tipografía TT Norms o Montserrat. 

Crédito orientado a la izquierda

III. Creación de textos Nombre y cargo
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Crédito orientado a la derecha

III. Creación de textos Nombre y cargo
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La tipografía para el nombre debe ser siempre la cursiva (Strato, Source) y para el cargo 
debe ser siempre la Sans Serif (TT Norms, Montserrat). Asimismo, los tamaños de tipografía 
para los productos HD y cuadrados son los siguientes:

Nombre: 55 pt
Cargo: 35 pt

Los contenidos en formato vertical (para pantallas y celulares) deberán utilizar el formato de 
créditos solo al lado izquierdo  para facilitar la lectura. Asimismo, se permite variar el tamaño 
de las tipografías para componerlas correctamente:

Para nombres: 50 ó 60
Para cargo: 35 ó 40

III. Creación de textos Nombre y cargo
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Ejemplos:

Nombre: 50
Cargo: 40

Nombre: 60
Cargo: 40

Nombre: 50
Cargo: 35

III. Creación de textos Nombre y cargo
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Se puede encontrar los controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles” y dirigién-
dose a la pestaña “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes controles:

Colores: permitirá ir variando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el número 
entre 1 y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro según el tamaño del texto. 

Alto: permite agrandar el tamaño del recuadro cuando se necesita colocar un texto de 2 o 3 
líneas. Al activar el check automáticamente se agrandará el campo para el texto. Se recomien-
da evitar usar esta opción.

No se debe cambiar la posición del texto.

III. Creación de textos Nombre y cargo
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- Títulos

Los títulos pueden ser utilizados para resaltar frases pequeñas. La forma básica de compo-
sición es la siguiente:

Se recomienda solo modificar la posición vertical. En caso se varíe también la posición hori-
zontal, el título nunca debe estar debajo o encima del mosquito PUCP.

III. Creación de textos Títulos
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Se puede encontrar los controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles” y dirigién-
dose a la pestaña “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes controles:

Colores: permitirá ir variando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el nú-
mero entre 1 y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro según el tamaño del texto. 

Alto: permite agrandar la altura del recuadro según el tamaño del texto.

Asimismo, utilizando esta capa de “Controles” se puede acomodar la posición de este título. 
Se recomienda que se mantenga la posición horizontal y se varíe únicamente la posición 
vertical.

III. Creación de textos Títulos
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- Cuadro de textos

Los cuadros de texto se utilizan cuando hay cierta información que debe exponerse en panta-
lla. Existe una variante alineada a la izquierda y otra a la derecha.

Alineación a la izquierda

III. Creación de textos Cuadro de textos
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Alineación a la izquierda

III. Creación de textos Cuadro de textos
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Asimismo, se puede variar la posición vertical para componer adecuadamente. La única limi-
tación es que este título nunca debe tapar el mosquito.

Posicionamiento incorrecto 

III. Creación de textos Cuadro de textos
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Si bien es un recurso válido para complementar información en los videos, se recomienda que 
su uso sea dosificado.  De igual forma, la cantidad de texto que se exponga en pantalla no 
debería superar las 3 líneas de texto ni tener una longitud de línea que supere la mitad de la 
pantalla.

En caso exista información que deba ser mostrada y esté superando el límite de tamaño, se 
recomienda partir el enunciado en varios cuadros de texto, de forma que sea proporcionada 
de forma dosificada.

Asimismo, estos cuadros de texto deberán estar dentro de los márgenes seguros

Correcto Incorrecto

III. Creación de textos Cuadro de textos
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Se puede encontrar los controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles” y dirigién-
dose a la pestaña “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes control

Colores: permitirá ir variando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el número 
entre 1 y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro según el tamaño del texto. 

Alto: permite agrandar la altura del recuadro según el tamaño del texto.

Asimismo, utilizando esta capa de “Controles” se puede acomodar la posición de este título. Se 
recomienda que se mantenga la posición horizontal y se varíe únicamente la posición vertical.

III. Creación de textos Cuadro de textos
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- Fuentes

En algunas ocasiones es necesario colocar una referencia del origen de las tomas que se están 
incluyendo, para estas situaciones se puede utilizar la plantilla de fuente. Aquí se presenta la 
información de la siguiente forma.

Fuente: Origen del material

III. Creación de textos Fuentes



35Manual de marca en audiovisuales

Es importante notar que no debemos incluir los vínculos de páginas, solo el nombre del origen. 
El tamaño de tipografía debe ser siempre 30 y no debe moverse la posición ni la escala.

Se puede encontrar los controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles” y dirigién-
dose a la pestaña “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes controles:

Colores: permitirá ir variando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el número 
entre 1 y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro según el tamaño del texto.  

No se debe cambiar la posición del texto.

III. Creación de textos Fuentes
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- Subtitulos

Para aquellos contenidos que se usarán en YouTube y Facebook, se debe subir una pista de 
subtítulos en los formatos correspondientes, no como subtítulos incrustados. Esto es debido 
a que los algoritmos favorecen los contenidos  que tengan la opción de activarlos, pero no a  
aquellos que los tengan incrustados en el mismo video. 

Para más información al respecto, pueden revisar este video para la explicación de cómo ge-
nerar pistas de subtítulos y este otro video que trabaja el tema de la exportación de subtítulos 
en los formatos correspondientes.

III. Creación de textos Subtítulos

https://drive.google.com/file/d/18LLZzMROEkpyQqbykrQVY3M-uUkSHPb0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1cNRlhoyegvN5XMtrVLMc3lPY700rOdQk/view?usp=sharing
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- Marcas de agua 

En el caso de contar con material audiovisual de autoría propia y se desee colocar alguna mar-
ca de agua para su protección, se debe colocar el nombre del archivo al que pertenecen de la 
siguiente manera.

III. Creación de textos Marcas de agua
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Se debe utilizar la fuente principal TT Norms Bold o Monserrat Bold y en color blanco 
(#E5E5E5). Debe ubicarse inmediatamente luego del margen seguro inferior izquierdo de 
acuerdo con la proporción del archivo original. 

A continuación, se detallan los valores que debe tener el título de acuerdo con el aspecto del 
origen. Se detalla una posición referencial para el texto, pero esta debe ser ajustada según las 
especificaciones antes mencionadas.

III. Creación de textos Marcas de agua
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Archivos 16:9. El tamaño del texto debe ser de 40, alineado a la izquierda, opacidad 40  y su 
posición referencial es X:255 Y:1010

III. Creación de textos Marcas de agua
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Archivos 9:16. El tamaño del texto debe ser de 40, alineado a la izquierda, opacidad 40  y su 
posición referencial es X:145 Y:1805	

III. Creación de textos Marcas de agua
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Archivos 4:3. El tamaño del texto debe ser de 40, alineado a la izquierda, opacidad 40 y su 
posición referencial es X:255 Y:1355	

III. Creación de textos Marcas de agua
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