Manual de marca

en audiovisuales




Introduccion

Para utilizar el logotipo institucional de la PUCP, la autorizacion debe
ser solicitada a la Secretaria General. Para utilizar los logotipos de las
demas marcas registradas y no registradas de la PUCP, se debera so-
licitar la autorizacion ya sea al decano, al jefe de departamento o al
directorde la unidad segun corresponda. Una vez que se cuente con
la autorizacion correspondiente, se debera seguir las indicaciones del
siguiente manual. La supervision de la aplicacion correcta del mismo
es competencia de la Direccion de Comunicacion Institucional (DCI).

El trabajo audiovisual es una gran herramienta para reflejar la esencia
de nuestra marca. Esta guia comprende los parametros que deben
seguir los videos institucionales PUCP para ser difundidos en medios
audiovisuales. Con esta queremos reflejar una imagen solida, consis-
tente y unificada de nuestra Universidad.

Aqui encontraras informacion sobre el uso de la marca, elementos de
identidad, formas, consejos para la produccion de contenido y reque-
rimientos para la exhibicion en diferentes plataformas.
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- Material para redes sociales

o
l. Tipos de
(4
materialesy
° - No se debe utilizar logotipos ni mosquitos en redes sociales como |G, FB, Twitter, TikToky
recomendaC|ones shorts de YouTube

Caracteristicas técnicas:

Se estipula el uso obligatorio de logotipos al final de videos solo para LinkedIny YouTube.
Se debe contar con las respectivas autorizaciones sefialadas en la introduccion. Los mate-
riales tanto para redes sociales, eventos y/o actividades, a nivel estilo y visualidad, deben
seguir las pautas recomendadas en este manual.
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ll. Uso de logo
PUCP

II. Uso de logo PUCP Logo de cierre

Para utilizar el logo de la PUCP, la autorizacion debe ser solicitada a la Secretaria General.
Para utilizar los logos de las marcas registradas y no registradas de la PUCP, se debera solicitar
la autorizacién al decano, jefe de departamento o director de la unidad que corresponda.

Una vez que se cuente con la autorizacion, se deberan seguir las consideraciones que desa-
rrollamos a continuacion.

Todos los videos institucionales deben contar con el logo final y el mosquito PUCP, los cuales
estan en |la seccidon de descargables.

- Logo de cierre

El logo PUCP o logo de la unidad a cargo se ubicara al final del video. Esto permite que no
compita con el contenido a mostrary captar la atencion del usuario.


https://drive.google.com/drive/folders/12iZrIU9YIBsuUg6CblvGBeHy863ZycHH
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(@) PUCP

En la seccion de descargables, se puede encontrar el logo en 3 dimensiones:

- 1920 x1080 px (horizontal, proporcién 16:9)
- 1080 x 1920 px (vertical, proporcion 9:16)
- 1080 x 1080 px (cuadrado, proporcion 1:1)


https://drive.google.com/drive/folders/1SCpasJxR6MsmEKX8SWr0vdpcGAYzafv2?usp=sharing
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II. Uso de logo PUCP Mosquito PUCP

En caso se trabaje con alguna dimension que no esté en las opciones, utilizar aquella que
tenga la proporcion adecuada y usar la opcidon de “Scale to frame” para ajustarla al tamafio
correcto del espacio de trabajo. No se debe hacer un ajuste manual.

Estelogo es unarchivo MOV con canal alpha a 24 fpsy se debera utilizar la versién que corres-
ponda al formato de video que se esta trabajando. No se debe modificar el color, el tamaiio
ni cambiar la posicion.

- Mosquito PUCP

El mosquito PUCP se coloca a laizquierda de la composicion dentro de los margenes seguros.
El mosquito es un archivo animado que tiene movimiento a lo largo del video. En un primer
momento, se vera el imagotipo completo, luego de unos segundos, el imagotipo se convertira
en solo isotipo.

Este archivo debe ubicarse exactamente al inicio del video (00:00:00:00) en una capa supe-
rior a todos los elementos del video (excepto el logo final). Hay que repetirlo las veces que sea
necesario para que la totalidad del video tenga el mosquito presente.



1. Uso de logo PUCP

Mosquito PUCP
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Para facilitar su lectura, se realizaran dos versiones de mosquito PUCP: positiva (PUCP azul)
y negativa (PUCP blanco). Se debe escoger sélo 1, aquella que se aprecie mejor en la mayor
parte del video.
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II. Uso de logo PUCP Mosquito PUCP

Enla seccion de descargables, se puede encontrar los mosquitos en las siguientes dimensiones:

- 1920 x1080 px (HD horizontal, proporcion 16:9)
- 1080 x1920 px (VT vertical, proporcion 9:16)
- 1080 x 1080 px (SQ cuadrado, proporcion 1:1)

Si se trabaja con alguna dimension que no esté en las opciones, utilizar aquella que tenga la
proporcién adecuaday usarla opcion de “Scale to frame” para ajustarla al tamafio correcto del
espacio de trabajo. No se debe hacer un ajuste manual.

Esimportante mencionar que estos archivos son videos con extension .mov a 24fps con canal
alpha, de manera que el usuario solo debe colocarlos encima de su video con un programa de
edicion. No se debe modificar el color, el tamafio ni cambiar la posicion. Adicionalmente,
no debe haber ningtin elemento encima o debajo del mosquito.

Consideraciones

No debe haber ningun elemento encima o debajo del mosquito que pueda interrumpir la co-
rrecta lectura.

10


https://drive.google.com/drive/folders/1OHyoJ5zURgfwSAij_wgTj9tOmwAdowsy?usp=sharing
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II. Uso de logo PUCP Mosquito PUCP

PLglgtE ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nib.

Incorrecto
El mosquito esta siendo interrumpido por un elemento debajo de él.
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II. Uso de logo PUCP Mosquito PUCP

Clases interactivas

Incorrecto
El mosquito esta siendo tapado por un elemento encima de él.
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II. Uso de logo PUCP Comentarios finales sobre el uso de logo PUCP

Para aquellos usuarios que no tengan un programa de edicion avanzado, se pone a disposi-
cion una version alterna del mosquito PUCP. Una version no animada. Esta también debera
ser colocada durante la totalidad del video. Se encuentra en la seccion de descargables. Esta

version no animada también cuenta con las 3 dimensiones antes mencionadas.

Comentarios finales sobre el uso de logo PUCP

Se reitera que, si bien se estipula que todos los videos deben utilizar el logo y el mosquito,
existen algunas excepciones a esta regla, como es el caso de aquellos videos pensados para
plataformas donde el branding ya se encuentra presente y se cuente con un tiempo reducido.
En este sentido, no se debe usar el logo de entrada y el mosquito PUCP para:

- Storiesy reels de Instagram

- Storiesy publicaciones de Facebook
- Shortsde YouTube

- Publicaciones e historias de TikTok


https://drive.google.com/drive/folders/1OHyoJ5zURgfwSAij_wgTj9tOmwAdowsy?usp=sharing
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o 7 La PUCP utiliza 2 tipos de fuentes: una serif y otra sans serif. Lineas abajo se detallan las tipo-
I I I ° CreaC|0n grafias a emplearse, pues existe una opcion oficial (con fuentes pagadas) y otra que es alter-
nativa (con fuentes libres).

de textos

Oficial Alternativa
Serif Strato Pro Source Serif Pro
[Demibold ltalic / Book] [Semibold ltalic / Regular]
Sans Serif TT Norms Pro Montserrat
[Light / Regular / Bold / Extrabold] [Light / Regular / Bold]

Como se ha mencionado, las tipografias oficiales para creacion de textos son TT Norms Proy
Strato Pro.
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TT Norms

Formo lideres y creo cono-
cimiento con una vision en-
focada en el pais

Light

ABDCEFGHIJKLM
NNOPRSTUVWXYZ
123456789017

Bold

ABDCEFGHIJKLM
NNOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

Regular

ABDCEFGHIJKLM
NNOPRSTUVWXYZ
123456789017

ExtraBold

ABDCEFGHIJKLM
NNOPRSTUVWXYZ
1234567890!?

15
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[1l. Creacion de textos

Strato Pro

Forma parte
del cambio

Demibold Italic Book
abdcefghijklim abdcefghijklm
ninoprstuvwxyz nAoprstuvwxyz

1234567890!? 1234567890!?
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[1l. Creacion de textos

De no contar con licencia para ellas, se ponen a disposicion las fuentes alternativas de uso

libre: Montserrat y Source Serif Pro

Estas se encuentran en la seccion de descargables.

Montserrat

Formo lideres y creo co-
nocimiento con una Vi-
sion enfocada en el pais

Light Regular Bold

ABDCEFGHIIKLM  ABDCEFCHIIKLM  ABDCEFGHIJKLM
NNOPRSTUVWXYZ NNOPRSTUVWXYZ NNOPRSTUVWXYZ
123456'7890!7 1234567890!? 1234567890!?

17


https://drive.google.com/drive/folders/1YCoAJiKBkzV2HUjrep9iSASyj_lnSdrb?usp=sharing
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[1l. Creacion de textos

Source Serif Pro

Forma parte
del cambio

Semibold Italic Regular
abdcefghijkim abdcefghijklm
nnoprstuvwxyz nnoprstuvwxyz

1234567890!? 1234567890!?

18
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I1l. Creacion de textos

Existe flexibilidad para la creacion de titulos y textos; sin embargo, se recomienda utilizar
como fuente principal la TT Norms Pro y utilizar la fuente Strato Pro para resaltar ciertas
palabras.
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I1l. Creacion de textos

Por otro lado, de no contar con la licencia, la recomendacion seria usar Montserrat como
fuente principal y Source Serif Pro para resaltar.

) A W/

Ciencia y tecnologia
al servicio del Peru

El tamafio minimo que puede tener la fuente es de 30 puntosy el maximo es 20 puntos.

20
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[Il. Creacion de textos 21

Plantillas oficiales

En la seccion de descargables se puede encontrar un proyecto de Adobe After Effects en
donde se han creado plantillas para cubrirvarias necesidades de uso de textos. Se exhorta a
utilizarlas pero, en caso se cuente con una propuesta estética propia, se recomienda seguir
las directrices tipograficas, asi como el uso de colores y formas del capitulo IV.

A continuacion, se explican los elementos que se encuentran dentro del proyecto. Cada
elemento tiene variantes en los formatos horizontal, vertical y cuadrado.

IMPORTANTE

Para que funcione la plantilla, es necesario que el idioma de Adobe After Effects este en
inglés. Si el programa se encuentra en cualquier otro idioma, se puede utilizar el tutorial
que se encuentra en el capitulo VIII

- Si bien se permiten variaciones de color, no se pueden utilizar mas de 5 colores en un
solo video. Adicionalmente, para videos cortos (de menos de 2 min.), solo se deben es-
coger un maximo de 2 colores.

- Las unicas propiedades que se deben modificar son los colores (utilizando el slider de
color para cambiar entre las opciones programadas) y la tipografias (entre la combina-
cion oficial o alternativa descritas lineas arriba).

- Para incluir estos titulos en otra plataforma, se puede seguir los pasos descritos en el

capitulo VII, donde se aborda el tema de exportacion.


https://drive.google.com/drive/folders/15gm3Ws3FCa-ioHbneHu4D-ydSDHo8uY_?usp=sharing
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I1l. Creacion de textos Nombrey cargo

- Nombrey cargo

Esta plantilla se utiliza cuando se debe presentar a un invitado, profesor, autoridad, etc.
Existe unavariante alineada a laizquierday otra a la derecha. Se debe usar cada variante se-
gun la composicion del video. Para el nombre, se debe usar la tipografia Strato Pro o Source
Serif Proy para el cargo, la tipografia TT Norms o Montserrat.

Nombre Apellido

Cargo

Crédito orientado a la izquierda

22



Manual de marca en audiovisuales

| I1l. Creacion de textos
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Nombrey cargo

Crédito orientado a la derecha

Nombre Apellido

Cargo
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[Il. Creacion de textos Nombrey cargo

La tipografia para el nombre debe ser siempre la cursiva (Strato, Source) y para el cargo
debe ser siempre la Sans Serif (TT Norms, Montserrat). Asimismo, los tamafios de tipografia
para los productos HD y cuadrados son los siguientes:

Nombre: 55 pt
Cargo: 35 pt

Los contenidos en formato vertical (para pantallas y celulares) deberan utilizar el formato de
creditos solo al lado izquierdo para facilitar la lectura. Asimismo, se permite variar el tamafio
de las tipografias para componerlas correctamente:

Para nombres: 50 6 60
Para cargo: 35640

24
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I1l. Creacion de textos

Ejemplos:

Nombrey cargo

Nombre Apellido
Cargo s

Nombre Apellido
Cargo

Nombre Apellido |

Cargo

Nombre: 50
Cargo: 40

Nombre: 60
Cargo: 40

Nombre: 50
Cargo: 35

25
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Se puede encontrar los controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles” y dirigién-
dose a la pestafa “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes controles:

o Effect Controls

Colores: permitird ir variando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el nimero
entre 1y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro segun el tamano del texto.
Alto: permite agrandar el tamafio del recuadro cuando se necesita colocar un textode 2 0 3
lineas. Al activar el check automaticamente se agrandara el campo para el texto. Se recomien-

da evitar usar esta opcion.

No se debe cambiar la posicion del texto.

26
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I1l. Creacion de textos Titulos

- Titulos

Los titulos pueden ser utilizados para resaltar frases pequefas. La forma basica de compo-
sicion es la siguiente:

Energia verde

Se recomienda solo modificar la posicion vertical. En caso se varie también la posicion hori-
zontal, el titulo nunca debe estar debajo o encima del mosquito PUCP.

27
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[Il. Creacion de textos Titulos

Se puede encontrarlos controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles”y dirigién-
dose a la pestaia “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes controles:

o Effect Controls

Colores: permitira ir variando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el nu-
mero entre 1y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro segun el tamano del texto.
Alto: permite agrandar la altura del recuadro segun el tamafo del texto.
Asimismo, utilizando esta capa de “Controles” se puede acomodar la posicion de este titulo.

Se recomienda que se mantenga la posicion horizontal y se varie Unicamente la posicion
vertical.

28
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| I1l. Creacion de textos Cuadro de textos

- Cuadro de textos

Los cuadros de texto se utilizan cuando hay cierta informacion que debe exponerse en panta-
lla. Existe una variante alineada a la izquierda y otra a la derecha.

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit, w’ —
sed diam nonummy nib. 3 s

Alineacion a la izquierda

29
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I1l. Creacion de textos

Cuadro de textos

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nib.

Alineacion a la izquierda

30
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I1l. Creacion de textos Cuadro de textos 31

Asimismo, se puede variar la posicion vertical para componer adecuadamente. La uUnica limi-
tacion es que este titulo nunca debe tapar el mosquito.

L AR B
Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nib.

Posicionamiento incorrecto
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I1l. Creacion de textos

Cuadro de textos

Sibien es un recurso valido para complementar informacion en los videos, se recomienda que

su uso sea dosificado. De igual forma, la cantidad de texto que se exponga en pantalla no

deberia superar las 3 lineas de texto ni tener una longitud de linea que supere la mitad de la

pantalla.

¥ ' S
i |

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nib.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nib. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nib.

Correcto

Incorrecto

En caso exista informacion que deba ser mostrada y esté superando el limite de tamafio, se
recomienda partir el enunciado en varios cuadros de texto, de forma que sea proporcionada

de forma dosificada.

Asimismo, estos cuadros de texto deberan estar dentro de los margenes seguros

32
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[Il. Creacion de textos Cuadro de textos

Se puede encontrar los controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles” y dirigién-
dose a la pestana “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes control

Colores: permitira irvariando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el numero
entre 1y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro segun el tamano del texto.
Alto: permite agrandar la altura del recuadro segun el tamafo del texto.

Asimismo, utilizando esta capa de “Controles” se puede acomodar la posicién de este titulo. Se
recomienda que se mantenga la posicion horizontal y se varie unicamente la posicion vertical.

33
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I1l. Creacion de textos Fuentes

- Fuentes

En algunas ocasiones es necesario colocar una referencia del origen de las tomas que se estan
incluyendo, para estas situaciones se puede utilizar la plantilla de fuente. Aqui se presenta la
informacion de la siguiente forma.

Fuente: Origen del material

/
Fuente: Archivo PUCP

g r
v

/

34



Manual de marca en audiovisuales

[Il. Creacion de textos Fuentes 35

Esimportante notar que no debemosincluirlos vinculos de paginas, solo el nombre del origen.
El tamaiio de tipografia debe ser siempre 30 y no debe moverse la posicidn ni la escala.

Se puede encontrar los controles haciendo clic en la capa de nombre “Controles” y dirigién-
dose a la pestana “Effect Controls”. Se puede observar los siguientes controles:

o Effect Controls

Colores: permitira irvariando entre las 12 opciones; para ello, se debe ir cambiando el numero
entre 1y 12.

Ancho: sirve para alargar o acortar el recuadro segun el tamano del texto.

No se debe cambiar la posicion del texto.
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| [Il. Creacion de textos Subtitulos 36

- Subtitulos

Para aquellos contenidos que se usaran en YouTube y Facebook, se debe subir una pista de
subtitulos en los formatos correspondientes, no como subtitulos incrustados. Esto es debido
a que los algoritmos favorecen los contenidos que tengan la opcion de activarlos, pero no a
aquellos que los tengan incrustados en el mismo video.

Para mas informacion al respecto, pueden revisar este video para la explicacion de como ge-
nerar pistas de subtitulos y este otro video que trabaja el tema de la exportacion de subtitulos
en los formatos correspondientes.


https://drive.google.com/file/d/18LLZzMROEkpyQqbykrQVY3M-uUkSHPb0/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1cNRlhoyegvN5XMtrVLMc3lPY700rOdQk/view?usp=sharing
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[Il. Creacion de textos Marcas de agua

- Marcas de agua

En el caso de contar con material audiovisual de autoria propiay se desee colocar alguna mar-

ca de agua para su proteccion, se debe colocar el nombre del archivo al que pertenecen de la
siguiente manera.

37
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[Il. Creacion de textos Marcas de agua

Se debe utilizar la fuente principal TT Norms Bold o Monserrat Bold y en color blanco
(#ESEBED). Debe ubicarse inmediatamente luego del margen seguro inferior izquierdo de
acuerdo con la proporcion del archivo original.

A continuacion, se detallan los valores que debe tener el titulo de acuerdo con el aspecto del
origen. Se detalla una posicion referencial para el texto, pero esta debe ser ajustada segun las
especificaciones antes mencionadas.

38
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[Il. Creacion de textos Marcas de agua

Archivos 16:9. El tamano del texto debe ser de 40, alineado a la izquierda, opacidad 40 y su
posicion referencial es X:255 Y:1010

.-ﬂ.a Aa Aa Bd Aa Aa Aa Aa Az ﬁa F'.'a Aa

39
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[Il. Creacion de textos

Marcas de agua

40
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[Il. Creacion de textos Marcas de agua

Archivos 9:16. El tamano del texto debe ser de 40, alineado a la izquierda, opacidad 40 y su

posicion referencial es X:145Y:1805

41



Manual de marca en audiovisuales

[Il. Creacion de textos

Marcas de agua

42
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[Il. Creacion de textos Marcas de agua

Archivos 4:3. El tamafio del texto debe ser de 40, alineado a la izquierda, opacidad 40 y su
posicion referencial es X:255Y:1355

Aa Aa Aa Ba Aa Az Aa Aa Aa M8 Aa Aa Az Aa L2 Aa ha As
Aa Aa A3 A Aa Aa A5 A5 Aa Aa |As Az Aa B3 A AL .
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I1l. Creacion de textos

Marcas de agua

44
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1V. Paleta
de colores
y formas

IV. Paleta de colores y formas Paleta de colores PUCP

Este apartado es especialmente importante para aquellos usuarios que no estan empleando
la plantilla de textos oficiales o cuentan con una estética determinada.

Para aquellos casos en donde se generaran graficos, textos, créditos, fondos, etc., se pone a

disposicion todo el abanico de colores de la identidad PUCP, asi como las formas basicas para
que puedan generar sus propias variantes.

- Paleta de colores PUCP

A continuacion podran encontrar los colores PUCP oficiales: El color principal, los colores se-
cundarios saturados y los colores secundarios.

Principal:

R4
G35
B 84

#042354

45
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IV. Paleta de colores y formas

Secundarios:

Paleta de colores PUCP

Saturados
RO R 40 RO
G78 G 65 G150
B 168 B 221 B 200
#004EAS8 #2841DD #0096C8
RO R139 R 240
G154 G183 G174
B 115 B 51 B 25
#009A73 #8BB733 #FOAE19
R 255 R 245 R 163
G110 G110 G 21
B 38 B 180 B 152
#FF6E26 #F56EB4 #A31598
R 195 R127 R 149
G@9 G50 G 158
B74 B 200 B 169
#C3094A #7F32C8 H#959EA9
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IV. Paleta de colores y formas

Complementarios

Paleta de colores PUCP

RO R 83 R 65
G144 G102 G185

B 218 B 255 B 228
#0090DA #5366FF #41B9E4
RO R173 R 250
G191 G215 G214

B 130 B 84 B 52
#00BF82 #ADD754 #FAD634
R 255 R 255 R200
G153 G156 G34

B 41 B 205 B 188
#FF9929 #FF9CCD #C822BC
R235 R165 R189
G50 G74 G195
B200 B 250 B 201
#EB3156 #A54AFA #BDC3C9

47
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IV. Paleta de coloresy formas Formas permitidas

- Formas permitidas

El reposicionamiento de la marca PUCP parte de la sintetizacion de las formas de la PUCPy el
juego con estas. En este sentido, para armar composiciones e intervenciones, se puede partir
de estas 2 formas basicas

racional emocional

USO 01 USO 02

Para mensajes informativos
y analiticos, haremos uso del
cuadrado como soporte.

Para mensajes mas emocionales
que lleven a la accion, haremos
uso del circulo como soporte.
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- Apartado técnico
Grabacion

Para el registro del material, se debe buscar las mejores condiciones de grabacion. En este
sentido, es de vital importancia cuidar 2 aspectos:

El registro de audio: hay que tener mucho cuidado, es imperante conseguir que el mensaje
sea lo mas claro posible. Para ello, recomendamos no utilizar el micréfono que viene con las
camaras sino utilizar algun periférico externo.

La calidad de video: debe ser la mas alta que permiten los dispositivos de grabacion. En este
sentido, se recomiendan los siguientes puntos:

- Usar siempre tripode o algun punto de apoyo para lograr estabilidad.

- Preferir utilizar camaras DSRL a celulares. En caso solo se cuenten con celulares, cuidar que
el material se grabe en la resolucion correcta para los fines del video (es decir: siva a YouTube
o Facebook se debe grabar en horizontal, si va para Stories se debe grabar en vertical).
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Exportaciéon

Para obtener la mejor calidad posible es recomendable exportar los contenidos en mp4 con
codec H264 y seleccionando el primer ajuste predeterminado (Match source - High bitrate).

dium Ditrate

ve High Bitrate

e Medium Bifrate

ow Bitrate
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Y luego ajustar las siguientes variables:
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- Especificaciones para redes sociales

Es de vital importancia que los videos estén acondicionados para la l6gica de la ventana de
distribucion por la que seran emitidos. Utilizar videos no acordes con las plataformas dara la
impresion de una PUCP desactualizada.

Videos generados para YouTube (a pesar de las vistas que puedan tener en esa plataforma) no
funcionaran en otras redes sociales (Instagram, TikTok). De igual forma, los contenidos gene-
rados para Instagram podrian no funcionar en YouTube o TikTok.

En este sentido, no esta permitido utilizar el mismo video para mas de una plataforma. Si se
desea presentar el mismo contenido en mas de una red social, es necesario que este sea adap-
tado segun los requerimientos de cada una de estas redes. Para mas informacion de como
ajustar el contenido a las diferentes redes sociales, se recomienda revisar el siguiente enlace.


https://www.seosve.com/redes-sociales-videos-la-mejor-opcion/

| Manual de marca en audiovisuales

VI. Materiales
adicionales
para videos

VI. Materiales adicionales para videos Recomendaciones para el trabajo remoto

- Recomendaciones para el trabajo remoto

En vista de los acontecimientos actuales en donde la pandemia nos obliga a grabaciones re-
motas, se pone a disposicion los siguientes consejos para potenciar el registro del material
y asi desarrollar nuestra produccion audiovisual. A continuacion, se pone a disposicion dos
manuales para manejar la grabacion de video y audio en contexto de pandemia.

https://docs.google.com/document/d/1Tw-czLy4E4jSTANO9XYGievHNhX71zMnOw-
viIKZMwoJE /edit

https://docs.google.com/document/d/1IP-GuJABmMQDO1G2C4fFysrStdg9pepNOn/edit

- Miniaturas

Como parte de la campafa de imagen y la busqueda de clics, es muy importante que los vi-
deos que se suban tengan una miniatura que comunique claramente la tematica del video,
los participantesy, de ser el caso, la serie en que se circunscribe.

En ese sentido, para que el video pueda ser subido a las plataformas oficiales de la PUCP, es
requisito que se proporcione una correcta miniatura que esté de acuerdo con las especifi-
caciones de cada ventana de distribucion.
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https://docs.google.com/document/d/1Tw-czLy4E4jSfANO9XYGievHNhX7lzMnOwv1KZMwoJE/edit
https://docs.google.com/document/d/1Tw-czLy4E4jSfANO9XYGievHNhX7lzMnOwv1KZMwoJE/edit
https://docs.google.com/document/d/1P-GuJABmQDO1G2C4fFysrStdq9pepNOn/edit
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A continuacion, se detallan las medidas segun las plataformas. En la seccion de descarga-
bles, se puede encontrar plantillas que ayudaran en su elaboracion.

YouTube

El archivo debe ser JPG, GIF o PNG de menos de 2MB y dimensiones 1920 x 1080. Se reco-
mienda no utilizar demasiado texto y enfatizar las imagenes.

Es importante cuidar la cantidad de texto, evitando tener frases muy largas o con una tipo-
grafia muy pequena. Esto se requiere para que se pueda apreciar correctamente en todos los
dispositivos.

Asimismo, se debe tener en cuenta el espacio que sera ocultado por el indicador de tiempo
de YouTube, el cual se ubica en la esquina inferior derecha. En ese sentido, no se debe colocar
informacion o texto en ese sector.
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https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1xpDix8Twhyg8LEumlfQW-CGuxXzXqYY4
https://drive.google.com/drive/u/1/folders/1xpDix8Twhyg8LEumlfQW-CGuxXzXqYY4
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A continuacion les mostramos un ejemplo de una miniatura que cuida estos aspectos:

i QUE PASA CON
EL VOTO NULO

Pueden encontrar una plantilla de Adobe Photoshop con las guias respectivas en el siguiente
enlace. Si desean mas informacion al respecto de la elaboracion de miniaturas para YouTube,
pueden revisar el siguiente video.
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https://drive.google.com/open?id=1xv4hJlzJCqU30NdRpPNKO9jSpS66n9MX&authuser=julio.casanova%40pucp.pe&usp=drive_fs
https://www.youtube.com/watch?v=5ry2v_6vIkU&list=PLpjK416fmKwSFpqXOQhnmKtPw08uebu4K
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Instagram

El archivo debe ser JPEG de no mas de 4MB y de dimensiones 1320 x 1920, de donde luego
Instagram recortara 120 pixeles en todos los bordes, lo que da como resultado una imagen de
1080 x1680.

Es muy importante teneren cuenta que se van a mostrar diferentes graficos y superposiciones
de texto sobre la foto una vez que se suba, por lo que se recomienda no utilizar texto y preferir
imagenes. A continuacion, un ejemplo de una imagen.
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i QUE PASA CON
FL VOTO NULO
.0 BLANGO?

Imagen original
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3QUE PASA CON
EL VOTO NULO

”

delor sit'amet,...

3QUE PASA CON
EL VOT0 NULO

ZhA

ipsumidolor
sit ame}, consecte

‘ chennelnam.

Vista desde Android

Vista desde Iphone
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em ipsum dolor sit amet,
scing elit, sed do eiusmod

4 QUE PASA CON
EL VoT0 NuL0
, 0 Buawc?

| 1 0UE PASA CON
" EL VoT0 NULO
ot

Vista desde Navegador

Vista desde busqueda
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Tomar en cuenta estas restricciones permitira que la miniatura se aprecie adecuadamente
dentro de la aplicacion IGTV, en el sitio web Instagram, la cuadricula de busqueda de Insta-
gramy el canal de busqueda de la aplicacion. Adicionalmente, se puede revisar este video
donde se explica detalladamente las consideraciones a tener en cuenta.
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https://www.youtube.com/watch?v=xhKayk3HED8&t=229s
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- Idioma de programas

Idioma de programas

Para utilizar las plantillas de Adobe After Effects, es necesario que su programa se encuentre

eninglés; de otra forma, las expresiones con las que esta construido no funcionaran. Situ pro-

grama esta en espanol, el cambio de idioma es un procedimiento bastante simple: basta con

bajar este archivo y descomprimirlo en la carpeta “Documentos”.

Este equipo > Documentos

N

" Nombre

Adobe
CAPCOM
DuAEF
Duik Bassel.2
Plantillas personalizadas de Office
VideoCopilot
Zoom
| ae_force_english.txt
. Proyecto O.aep

Fecha de modificacién

25/05/2021 15:32
2021 19:17
26/04/2021 09:46

3/2021 10:51

2021 19:29

o
=]
B

3/2021 10:27
30/03/2021 10:04

0 N0 7N N2
29/03/2021 10:36

3/05/2021 15:49

o

Tipo

Carpeta de archivos

Carpeta
Carpeta
Carpeta
Carpeta
Carpeta

Carpeta

Buscar en Documentos

de archi

VOS

de archivos

de archivos

de archivos

de archiv

de archivos

Documento de te...

Adobe After Effect...

Tamanho

0 KB
10KB

Al hacer este procedimiento, el programa pasara a estar en idioma inglés. Si existen dudas al
respecto, se puede consultar el siguiente enlace.
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https://drive.google.com/open?id=1WvjvTj6gzci7EqY__lQu_sbxFvYnK8oj&authuser=julio.casanova%40pucp.pe&usp=drive_fs
https://www.youtube.com/watch?v=Qw8KlMZD-ow
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- Exportacion de plantillas

Para exportar los elementos de la plantilla, se puede utilizar los siguientes valores, de forma
que los videos sean exportados con canal alpha.

Output Module Settings X
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