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Metriken auf einen Blick

Key Performance Indicators (KPI) (Quantitat)

(Qualitat)

Sichtbare

Impressionen
1.859.672

Anzahl der Anzeigenausspielungen liber Google

Klicks
20.287

Nutzer:innen, die auf die Website
weitergeleitet wurden

(J Sitzungsdauer

(& Seitenaufrufe pro
Sitzung:

Quelle: Google Ads und Analytics
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Organische Sichtbarkeitserfolge

Organische Platzierung

Die organischen Platzierungen unter Verwendung der Keywords , Arbeitgeber” oder ,,Unternehmen“ in
Verbindung mit der Region Hohenlohe oder kommunaler Keywords halten sich trotz starkem
Wettbewerb stabil auf den Top-Positionen.

Suchbegriff Platzierung Suchbegriff Platzierung

Hohenlohe business Hohenlohe firmen

Hohenlohe business wirtschaft Hohenlohe arbeitgeber

Hohenlohe business arbeitgeber Ohringen arbeitgeber

Hohenlohe business firmen Kiinzelsau arbeitgeber

Hohenlohe unternehmen Arbeitgeberprofile Hohenlohe
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4 Fakten

Klickverteilung:

Die erste Position in den
organischen Suchergebnissen
erhalt mehr als 35% der Klicks.

Die Klickrate nimmt mit jeder
folgenden Position ab, wobei
die zehnte Position weniger als
1 % der Klicks erhalt.

Relative Position:

Das erste Ergebnis in den
organischen Suchergebnissen
hat eine durchschnittliche
CTR von 27,6 %. Verglichen
mit Rang 10, hat Rang 1 eine
10-mal héhere
Wahrscheinlichkeit,

angeklickt zu werden.

Das Google-Anzeige-Ranking

TOP 3 Position:

Die ersten drei organischen
Suchergebnisse erhalten

zusammen etwa 75% aller Klicks.

Nutzerverhalten:

Die durchschnittliche Zeit, die
ein Nutzer auf der ersten Seite
der Suchergebnisse verbringt,

betragt max. 30 Sekunden.

Auf Mobilgeraten ist die
Bedeutung der Top-Positionen
noch groRer, da der Bildschirm

begrenzt ist.
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Quellen: https://www.advancedwebranking.com/ctrstudy/ ; https://backlinko.com/google-ctr-stats; https://rellify.com/de/blog/5-seo-begriffe-fur-eine-optimale-content-relevanz/;
https://diewebag.de/mobile-seo-vs-desktop-seo-alle-unterschiede-erklaert/; https://dejanmarketing.com/time-on-serps/



	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4

