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Metriken auf einen Blick

Quelle: Google Adwords und Analytics

Key Performance Indikators (KPI) (Quantität) 

Sichtbare 
Impressionen

1.072.149

Anzahl der Anzeigenausspielung über Google

Klicks
9.267

Nutzer*innen, die auf die Website 
weitergeleitet wurden

18 – 24 Jahre (27%) 25 – 34  (33%) 35 – 64 (30%)

 Verweildauer
102,91 Sekunden

Ortsgebundene Klicks 
von Jobsuchenden

1.173 Klicks

 Seitenaufrufe pro 
Sitzung 1,47 Seiten

(Qualität)



Bewertung der KPI‘s

Metrik Bedeutung Einordung durch Expertise
Benchmark 

(Vergleichsmaßstab 
aus der Expertise) 

Referenz

 Verweildauer: 1:43 Minuten

Die 10.659 Nutzer*innen verbrachten im 
Durchschnitt 103 Sekunden (1:43 Min) auf 
der Website, nachdem Sie durch eine 
Anzeige weitergeleitet wurden. Die 
Benchmark liegt bei 1:09 Min. 

Contentsquare hat 2020 über 
400 Websites, 9 Branchen und 
7 Mrd. User Sessions 
untersucht.

 Sitzungsdauer von 1:09 
Minuten

Contentsquare
2020 Digital Experience 
Benchmark (S. 23).

 Seiten pro Sitzung: 1,47

Die 10.659 Nutzer*innen riefen im 
Durchschnitt 1,47 Seiten auf der Website 
auf, nachdem Sie durch eine Anzeige 
weitergeleitet wurden. Mit der Benchmark 
liegen wir im Soll. 

Onestats Forschung basiert auf 
einer Stichprobe von 2 Mio. 
Besuchern (Aufgeteilt in 20.000 
aus 100 Ländern pro Tag)

64% der Besucher 
schauen sich 1-2 Seiten 
an.

Onestats
http://www.onestat.com/html/
aboutus_pressbox28.html

Metrik Bedeutung Ergebnis Platzierungen

Ortsgebundene Klicks von 
Jobsuchenden: 1.173 Klicks

Die hohe ortsgebundene Klickzahl spricht 
für eine hohe Sichtbarkeit des Projektes in 
der Region.

Gute organische Platzierungen 
bei direkter Suche.

Hohenlohe Business (1.)
(..) Wirtschaft (1.) 
(…) Arbeitgeber (1.)
(…) Firmen (1.) 

Hohenlohe Arbeitgeber (4.) 

Tabelle 1

Tabelle 2



Vorschau der Google-Anzeigen



Statistiken

Altersgruppen Geschlecht

Gruppen Klicks

Firmen 796
Unternehmen 432
Arbeitgeber 48

Erfolgreiche 
Keywordgruppen


