


● Empresa extremamente lucrativa e geradora de caixa;

● Ótima margem de lucro e retorno sobre o patrimônio líquido.

● Alta concentração em uma fonte de receita;

● Incertezas em relação às fontes de receitas provenientes de realidade

virtual.
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Mark Zuckerberg e os cofundadores Dustin Moskovitz, Chris Hughes e

Eduardo Saverin lançam a rede social chamada Facebook.

O Facebook atinge a marca de um milhão de usuários ativos na

plataforma.

Entre 2005 e 2010, diversas funcionalidades foram lançadas, entre elas a

possibilidade do usuário deixar o “like” em publicações e a possibilidade de

criação de páginas para comercialização de anúncios. No ano de 2010, o

Facebook alcança a marca de quinhentos milhões de usuários ativos na

plataforma.

O Facebook Messenger é lançado na plataforma.

No ano de 2012, o Facebook adquire a plataforma de fotos do Instagram, a

transação girou em torno de US$1 bilhão. Nesse mesmo ano, a empresa

abriu capital, ou seja, fez sua Initial Public Offering - IPO - na Bolsa

Nasdaq, nos Estados Unidos.

No ano de 2014, o Facebook adquire a plataforma de mensagens

eletrônicas WhatsApp, a transação girou em torno de US$20 bilhões.

O Facebook introduz na plataforma um marketplace, possibilitando aos

usuários a comercialização de produtos na rede social. Além disso, o

WhatsApp, pertencente ao grupo, disponibiliza vídeo chamadas em sua

plataforma.

No ano de 2020, o WhatsApp lança seu meio de pagamento. Agora é

possível os usuários enviarem recursos financeiros através da plataforma.

O Grupo Facebook passa a se chamar Meta, a nova marca da companhia.
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A Meta Platforms é a empresa detentora das maiores redes sociais

do mundo; como Instagram, Facebook e o aplicativo de mensagens

WhatsApp. Juntos, são mais de 2,8 bilhões de usuários ativos por dia,

espalhados por todo o mundo, divididos em mais de 80 escritórios.

Com o passar dos anos, a melhoria das plataformas com novas

funcionalidades e a aquisição de novas empresas de mídia, trouxeram um

crescimento enorme de usuários ativos para os aplicativos da Meta. Na

Figura 1 vemos essa informação.

Figura 1 - Média diária de usuários ativos em bilhões de pessoas.
Fonte: IR Meta.
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A receita, no quarto trimestre de 2021, chegou a $9,39 por cada

usuário das plataformas, conforme mostra a Figura 2. São cerca de cem

bilhões de mensagens trocadas e um bilhão de stories compartilhados

todos os dias.

Figura 2 - Receita média por usuário dos aplicativos.
Fonte: IR Meta

O Grupo Meta relata os resultados financeiros em dois segmentos:

Family of Apps e Reality Labs. Para o Family of Apps é gerada

substancialmente toda a receita com a venda de anúncios. Esses anúncios

permitem que os profissionais de marketing alcancem pessoas com base

em vários fatores; incluindo idade, sexo, localização, interesses e

comportamentos do usuário.

Os profissionais de marketing compram anúncios que podem

aparecer em vários lugares; incluindo Facebook, Instagram, Messenger e

aplicativos e sites de terceiros. A Reality Labs gera receita de vendas de

produtos de hardware, software e conteúdo de consumo.

Os produtos do segmento Family of Apps são:

● Facebook - É um aplicativo para as pessoas compartilharem suas

vidas, discutirem o que está acontecendo no momento e se conectarem
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através de interesses. O Facebook também proporciona um ambiente para

oportunidades de negócios. Essas possibilidades de interações acontecem

através dos Stories, Feed, Grupos, Marketplace, Reels, Dating e etc.

● Instagram - É uma plataforma que proporciona às pessoas de modo

geral, aos influenciadores e criadores de conteúdo compartilharem seu

estilo de vida e seus negócios, através do Instagram Feed, Stories, Reels,

Vídeo, Live, Shops e Messaging.

● Messenger - É um aplicativo de mensagens para as pessoas se

conectarem com amigos, familiares, grupos e empresas, por meio de

mensagens de texto, chamadas de áudio e vídeo, e salas de bate-papo.

● WhatsApp - É o aplicativo de mensagens mais utilizado do mundo,

com mais de dois bilhões de usuários utilizando suas funcionalidades

diariamente. Além da comunicação por mensagens, é possível fazer

ligações, chamadas de vídeo e, até mesmo, realizar transações de dinheiro

de forma privada.

A receita de publicidade é gerada pela exibição de anúncios no

Facebook, Instagram, Messenger e sites afiliados de terceiros. Os

profissionais de marketing pagam pelos produtos de publicidade

diretamente ou por meio de seus relacionamentos com agências de

publicidade ou revendedores, com base no número de impressões

entregues ou no número de ações, como cliques, realizadas pelos usuários.

Já o segmento de Reality Labs proporciona os produtos de realidade

aumentada e virtual. A proposta é conectar pessoas a qualquer hora e em

qualquer lugar, independentemente da distância, com hardware, software

e conteúdo virtual reality de ponta.
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RECEITAS (MILHÕES) Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 2021 % DA Receita

Family of Apps 25.637,00 28.772,00 28.452,00 32.794,00 115.655,00 98,07%

Anúncios 25.439,00 28.580,00 28.276,00 32.639,00 114.934,00 97,46%

Outras Receitas 198,00 192,00 176,00 155,00 721,00 0,61%

Reality Labs 534,00 305,00 558,00 877,00 2.274,00 1,93%

Total de Receitas 26.171,00 29.077,00 29.010,00 33.671,00 117.929,00

Tabela 1 - Composição da Receita Líquida.
Fonte: IR Meta.

O segmento Family of Apps é constituído, em termos de receitas, por

sua grande maioria em anúncios. Esse segmento faturou US$115,6 bilhões

em 2021, ou seja, representa aproximadamente 98% das receitas totais da

companhia, conforme mostra a Tabela 1. Já o segmento Reality Labs possui

uma representatividade ainda embrionária de 1,93% das receitas da Meta,

conforme nos mostra a Figura 3.

Figura 3 - Composição da Receita Líquida.
Fonte: IR Meta.

A receita de RL aumentou US$1,14 bilhão, ou 100%, chegando a

US$2,2 bilhões, de 2020 a 2021, e US$638 milhões, ou 127%, de 2019 a 2020.

Os aumentos em ambos os períodos foram principalmente impulsionados

por aumentos no volume dos produtos de hardware.

Apesar dos US$2,2 bilhões faturados, por ser um projeto embrionário,

o segmento de Reality Labs reportou um prejuízo operacional de US$10,2

bilhões em 2021, conforme a Tabela 2. Esse prejuízo foi impulsionado pelos
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aumentos das despesas relacionadas ao crescimento no número de

funcionários de pesquisa e desenvolvimento do segmento.

A empresa prevê investimentos adicionais em seus data centers,

servidores, infraestrutura de rede e com colaboradores para apoiar o

crescimento das iniciativas de Reality Labs. Para propiciar essas iniciativas,

as despesas da empresa com CAPEX em 2022 devem ficar na faixa de

US$29 a US$34 bilhões.

RESULTADO OPERACIONAL (MILHÕES) Q1 2021 Q2 2021 Q3 2021 Q4 2021 2021

Family of Apps Operating Income 13.205,00 14.799,00 13.054,00 15.889,00 56.947,00
Realilty Labs Operating Loss -1.827,00 -2.432,00 -2.631,00 -3.304,00 -10.194,00

Total de Lucro das Operações 11.378,00 12.367,00 10.423,00 12.585,00 46.753,00
Margem Operacional 43,48% 42,53% 35,93% 37,38%

Tabela 2 - Composição do Resultado Operacional.
Fonte: IR Meta.

O Grupo Facebook completou sua Oferta Pública Inicial em maio de

2012 e suas ações são Class A e listadas na Nasdaq Global Select Market

com o código “FB”. Em outubro de 2021, a companhia mudou seu nome de

Facebook Inc. para Meta Platforms Inc.

Certos fatores podem ter efeitos adversos no negócio, nas condições

financeiras e nos resultados operacionais da Meta.
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O risco relacionado à capacidade de adicionar novos usuários e reter

usuários antigos pode afetar fortemente a empresa, já que anúncios

direcionados representam 97,5% das receitas totais.

Ao longo dos anos, a Meta - ainda como Facebook - foi capaz de

incorporar outras empresas disruptivas ao grupo ou disponibilizar novas

funcionalidades para os seus usuários, com a finalidade de manter a

continuidade do engajamento em suas redes. Entretanto, novas

plataformas de mídia - como o aplicativo TikTok - podem dividir a atenção

do público, prejudicando a performance da Meta.

Como existe uma forte concentração das receitas da empresa em

anúncios - 97,5%, como dito acima - a queda do engajamento de seus

aplicativos e funcionalidades pode afetar drasticamente a empresa e a

forma com que ela gera caixa.

Outro risco importante a ser colocado é em relação à

regulamentação que pode ocorrer por parte dos governos de países em

que a Meta está inserida. Podem haver restrições governamentais ao

acesso aos aplicativos e dados coletados sobre o comportamento dos

usuários e, dessa forma, podem prejudicar a capacidade de vender

publicidade em determinados países.

A receita de publicidade do Grupo Meta depende de ferramentas de

segmentação e medição de dados que são extraídos do comportamento

dos usuários nos aplicativos. Essas ferramentas são capazes de prover os

dados necessários para a empresa vender anúncios dos produtos certos

para as pessoas certas.

Por fim, o crescimento de usuários, engajamento e,

consequentemente, monetização da companhia depende do sistema

operacional e tecnologia de outras empresas, fugindo do controle da Meta.

A Apple lançou atualizações de seu sistema operacional IOS e para o seu
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navegador Safari, que limitam o uso de cookies de terceiros, o que reduz a

capacidade de fornecimento dos anúncios mais relevantes para os usuários

que possuem iPhone e outros produtos relacionados.

O foco da Meta, nos últimos anos, concentrou-se em expandir

globalmente suas operações através de crescimento orgânico e inorgânico.

A aquisição de novas plataformas, como o Instagram e o WhatsApp,

contribuiu diretamente para as suas plataformas serem as mais acessadas

em todas as regiões do mundo. Dessa forma, a empresa é capaz de coletar

os dados do comportamento desses usuários globais e gerar receitas

através da venda de anúncios direcionados para cada pessoa.

Figura 4 – Receita líquida, resultado operacional e lucro líquido.
Fonte: IR Meta.
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Desde o seu IPO, que ocorreu em 2012, até 2021, a empresa saiu de

US$5 bilhões para US$117 bilhões de receita líquida, com seu lucro

operacional EBIT saindo de US$545 milhões para US$39,3 bilhões, conforme

nos mostra o gráfico da Figura 4.

A margem de lucro, entre o ano de 2012 e 2016, teve forte

crescimento e se manteve estável até 2021. O índice de retorno sobre o

patrimônio - ROE - tem crescido desde o IPO e atingiu seu maior patamar

em 2021, chegando a 31%, conforme mostrado na Figura 5.

Comparando esses indicadores com a Alphabet, outra grande Big

Tech e proprietária do Google, vemos números em relação a eficiência e

lucratividade muito próximos entre si. São empresas que possuem custos e

despesas operacionais baixas, com baixa necessidade de capital intensivo e

excelente rentabilidade sobre o patrimônio líquido.

Figura 5 – Lucratividade e rentabilidade.
Fonte: RI Hermes Pardini.
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Além disso, o crescimento da empresa é pautado em uma filosofia de

baixíssimo endividamento e muito caixa, conforme vemos na Figura 6. A

dívida líquida da empresa é negativa, isso significa que a Meta tem mais

recursos em caixa do que compromissos a honrar, tanto no curto, como no

longo prazo.

Figura 6 – Endividamento e caixa da companhia.
Fonte: IR Meta.

O fato de ser uma empresa lucrativa, rentável e sem dívida, favorece a

Meta na geração de caixa. A empresa vem em processo de forte

crescimento desde seu IPO em 2012 e, por esse motivo, aproveita os

recursos gerados para reinvestir em suas operações, dessa forma, não há

distribuição de dividendos por parte da Meta para os seus acionistas.

A política de dividendos da empresa não prevê pagamentos em

dinheiro. A companhia pretende reter quaisquer lucros futuros para

financiar a operação e expansão de negócios, além de financiar o programa

de recompra de suas ações.
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Durante esse período forte de crescimento, o processo de expansão

da Meta aconteceu de duas formas: a orgânica, ou seja, através de seus

próprios produtos e serviços; e a inorgânica, utilizando-se de aquisições dos

principais players de mídia que foram surgindo no mercado. Em dezembro

de 2021, a sua geração de fluxo de caixa operacional atingiu US$57,6 bilhões

e reinvestiu-se em CAPEX US$18,5 bilhões, conforme mostra o gráfico da

Figura 7.

Figura 7 – Geração de caixa operacional, investimento em CAPEX  e caixa livre.
Fonte: IR Meta.

Resumidamente, temos uma empresa dependente do engajamento e

utilização de seus aplicativos e com praticamente uma fonte de receita, que são os

anúncios direcionados. Mesmo esse segmento da empresa sendo muito rentável,

existem investimentos sendo executados, trazendo projeções de novas receitas

interessantes para o futuro, principalmente relacionadas ao novo universo de

realidade virtual.
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A quantidade de usuários ativos diários chegou a 2,82 bilhões em

dezembro de 2021 (Figura 8), um crescimento na ordem de 8% em relação

a 2020. Já a impressão de anúncios entregues pelo segmento Family of

Apps teve um crescimento de 10% entre os anos de 2020 e 2021, e um

crescimento médio do preço por anúncio de 24%.

Figura 8 – Usuários ativos diários do segmento Family of Apps.
Fonte: IR Meta.

No segmento Family of Apps, as receitas aumentaram 36% do ano de

2020 para o ano de 2021 e o lucro operacional teve um aumento de 45%, ou

seja, o aumento dos custos e despesas foi proporcionalmente menor que o

crescimento da receita. Já no segmento de Reality Labs, as receitas

aumentaram 100% do ano de 2020 para 2021, entretanto, o resultado

operacional ainda é negativo, na casa dos US$10,1 bilhões em 2021,

conforme é possível ver na Figura 9.
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Figura 9 – Receitas dos segmentos Family of Apps e Reality Labs.
Fonte: IR Meta.

Análise de Múltiplos

O método consiste na análise dos múltiplos das empresas. Para que

sua eficiência seja atestada, é coerente que se compare empresas do

mesmo setor de atuação e que, ainda por cima, essas empresas estejam no

mesmo ciclo de vida, isto é, se estão em expansão, maturidade ou

decaimento de suas atividades.

Para a comparação de múltiplos (Figura 10), foram escolhidas outras

Big Tech que fazem parte do índice S&P 500, a Alphabet (GOOGL), a Apple

(AAPL) e a Amazon (AMZN).

● P/L: indica o quanto os acionistas estão dispostos a pagar pelo lucro

da companhia, de outra forma, quantos anos os acionistas estão dispostos

a investir de maneira a recuperar seu aporte inicial.

● P/VP: é a relação entre o valor de mercado e o patrimônio líquido.

Muito útil para atestar quanto os investidores estão aptos a pagar no

patrimônio que eles mesmo possuem na empresa. Esse múltiplo avalia o

otimismo dos investidores na rentabilidade da companhia.
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● EV/EBIT: o objetivo desse indicador é analisar quanto o valor da

firma, que é a soma do valor de mercado com a dívida líquida, se relaciona

com o lucro operacional da empresa. É diferente dos outros indicadores

pois, aqui, relaciona a operação em si.

Através dessa comparação, notamos que nos três múltiplos

analisados, a Meta Platforms é negociada com desconto frente aos seus

pares.

Figura 10 - Comparação de múltiplos.
Fonte: Status Invest/Elaboração Própria.

Já na Figura 11, analisamos os principais múltiplos históricos da

companhia e as perspectivas futuras segundo a percepção do mercado.
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Figura 11 – Comportamento histórico dos múltiplos e expectativas futuras.
Fonte: Status Invest/Elaboração Própria.

Novamente, percebemos que os múltiplos atuais e futuros da

companhia estão abaixo da sua média histórica, o que reforça a tese de que

seus múltiplos estão descontados.

Método Do Fluxo De Caixa Descontado (DCF)

Esse método projeta fluxos de caixa da empresa para os próximos

anos e o traz a valor presente descontado a uma taxa média ponderada,

chamada de custo de capital, na sigla em inglês WACC (Weighted Average

Cost of Capital).

Essa taxa representa o quanto a empresa gasta com custos de dívida

e de remuneração ao acionista. De maneira geral, é o custo de

financiamento da empresa.

Esse método tem como objetivo fazer uma estimativa reversa do

mercado. Em outras palavras, o objetivo dessa análise consiste em avaliar,

17



dado o preço das ações, qual seria o crescimento esperado pelo mercado

em relação à companhia.

Um possível cenário encontrado precifica a Meta como uma empresa

bem estável. Isso é, para justificar seu atual preço a companhia precisaria,

apenas, manter sua margem de lucro, investimento em capex e capital de

giro em patamares relativamente semelhantes ao que já possui.

Todavia, sabemos de sua intenção em continuar fazendo aquisições e

expandindo organicamente, gerando receitas através de outras atividades,

como o metaverso, o que pode acrescentar faturamento futuro acima das

expectativas.

Com isso, chegamos a um preço de $220,00. Para referência, o preço

de fechamento da ação no dia 07/04/2022 foi de $223,63.

O Grupo Meta, no decorrer dos anos, executou aquisições

estratégicas e extremamente importantes para o seu domínio de market

share. As vezes que não foi possível a aquisição de outras empresas de

mídia, a empresa atuou rapidamente ao adicionar novas funcionalidades às

suas plataformas. Dessa forma, preservando o nível de engajamento dos

seus usuários e atraindo os novos.

A empresa não possui dívidas de longo prazo, com praticamente

US$48 bilhões em caixa, excelentes margens e ótimo retorno sobre o seu

patrimônio líquido, fora o crescimento elevado das receitas desde o seu IPO

em 2012. Entretanto, a Meta possui uma enorme concentração de 97,5% em

suas receitas, provenientes de anúncios direcionados.

18



Com novas plataformas surgindo e modificando a forma como os

usuários consomem conteúdo, como vem ocorrendo com o aplicativo

TikTok, a Meta pode ter prejudicada a sua principal fonte de receitas. Os

anúncios vendidos pela empresa dependem diretamente do tempo de uso

das pessoas e do nível de engajamento delas dentro das plataformas. Por

esse motivo, a falta de diversificação de receitas da companhia traz riscos

para o investidor.

Apesar disso, olhando pelos múltiplos de preço, é possível reconhecer

que a empresa vem entregando muito crescimento e negocia com

desconto frente aos pares, além de ser, em termos qualitativos, uma

excelente empresa. Assim sendo, temos recomendação de compra para as

ações da Meta (M1TA34) - Antes o BDR da companhia era negociado com o

ticker FBOK34.
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Acompanhe o SIMPLA CLUB em todos os canais!

Youtube Instagram Telegram

1milhaocom30 @simpla.club t.me/simplaclub

Todas as análises aqui apresentadas foram elaboradas pelo analista de valores mobiliários autônomo Gabriel

Guimarães Bassotto (CNPI EM-2470), nos termos do art. 3, inc. I, da Instrução CVM 20/2021, com objetivo de orientar e

auxiliar o investidor em suas decisões de investimento; portanto, o material não se constitui em oferta de compra e

venda de nenhum título ou valor imobiliário contido. O investidor será responsável, de forma exclusiva, pelas suas

decisões de investimento e estratégias financeiras. O relatório contém informações que atendem a diversos perfis de

investimento, sendo o investidor responsável por verificar e atentar para as informações próprias ao seu perfil de

investimento, uma vez que as informações constantes deste material não são adequadas para todos os investidores. Os

analistas responsáveis pela elaboração deste relatório declaram, nos termos da Resolução CVM nº 20/2021, que as

recomendações do relatório de análise refletem única e exclusivamente as suas opiniões pessoais e foram elaboradas de

forma independente, inclusive em relação à pessoa jurídica à qual estão vinculados. Além disso, os analistas envolvidos

não estão em situação que possam afetar a imparcialidade do relatório ou que possam configurar conflitos de interesse.

A elaboração desse material se deu de maneira independente, e o conteúdo nele divulgado não pode ser copiado,

reproduzido ou distribuído, no todo ou em parte, a terceiros, sem autorização prévia.
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