
letto Prodotto dell’Anno è il premio 
conferito dal parere di 12.000 consumatori 
intervistati da IRI, leader mondiale nel 

campo. Sono loro a dettare l’elenco dei 60 prodotti 
e servizi che si fregeranno del logo: spaziano dal 
food ai prodotti per la casa e per cosmesi fino al 
finance e alla tecnologia. Quest’anno più che mai 
la celebrazione è il segnale di un’Italia che vuole 
guardare avanti. Per la prima volta si è tenuta in 
versione totalmente digital con il coinvolgimento 
del pubblico a casa: intrattenimento con Germano 
Lanzoni (Il Milanese Imbruttito), concorso 
con kit in regalo. Tra le categorie più premiate 
dell’edizione 2020, l’healthy food e il wellness, 
che interessa il 60% dei consumatori. È proprio 
vero, nel benessere e nella salute c’è il futuro di 
tutti noi.

E

Donna Moderna è partner del Premio che celebra la capacità di innovazione, 
quest’anno in versione digital

PRODOTTO DELL’ANNO DAY: 
GUARDIAMO AVANTI

#ELETTOPRODOTTO2020

Una giornata intera per votare e 
per vincere kit di prodotti. Eletto 
prodotto dell’anno ha coinvolto i 

consumatori anche da casa. Perché 
le idee innovative ci aiutano a stare 

meglio in ogni situazione.

È questa la sintesi 
di Simonetta Flores, 

Fondatrice e Ceo 
di Eletto Prodotto 
dell’Anno Italia. 
“L’awareness del 

logo ha raggiunto 
l’88%” specifica 
Flores, “è una 

guida che permette 
di scegliere un 
prodotto eletto 

attraverso la più 
importante ricerca 
sull’Innovazione.” 

Tra i fil rouge, 
l’attenzione 

all’ambiente, 
che si esprime 

con la preferenza 
dei consumatori 

verso prodotti 
più naturali, in 

particolare da parte 
dei Baby Boomers 

(dai 50 anni) e della 
Generazione Z 

(15-24).

“UN’ICONA DI 
INNOVAZIONE E 
DI SUCCESSO”

86%
delle donne 

è propensa a 
sperimentare 
nuovi prodotti


