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LinkedIn : 11 étapes pour optimiser
et améliorer votre profil d

Aujourd’hui, a lére du digital, Linkedln est devenu la plateforme BtoB incontournable
pour accroitre son réseau, gagner de nouveaux clients ou étendre son ecosysteme. Cest
pourquoi, lamélioration de votre profil LinkedIn est un axe majeur du social selling, en
créant un profil engageant, et qui motive ou influence positivement la mise en relation.

En effet, 85% de vos interlocuteurs a qui vous donnez rendez-vous consulte votre profil
pour mieux vous connaitre. Il est donc nécessaire de loptimiser en le rendant attractif et
« reféerencable ».
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Vous pensez avoir un profil Linkedln parfait ? Non. Si vous navez pas la visibilite
escompteée, c'est quil vous manque quelques astuces ; peut étre méme une nouvelle
fonction qui vous a eéchappée ?

Loptimisation d'un profil LinkedIn passe par une liste de petits (et gros) details qui varient
selon vos objectifs. De plus, si vous naviguez sur ce réseau social, vous remarquerez
demblée que la plupart des profils visent la recherche demploi. Ces profils ont donc éte
tournés vers la cible recruteur. Mais qu'en est-il de votre profil ?

Focus sur les clés d'un profil Linkedln a dominante positive

Avant tout, si vous souhaitez entreprendre une stratégie de social selling pour
prospecter, mettez-vous a la place du contact avec qui vous auriez rendez-vous. Or, ce
dernier a un probleme en téte, un besoin pour son entreprise quil ne peut résoudre seul.
ILva consulter votre profil alors quil est soucieux.

A cet instant, il remarque que vous étes sympathique et que vous dépassez vos
objectifs.. De plus, votre description vous décrit comme un challenger aimant se
surpasser et votre gout pour le résultat ne fait aucun doute. Vous avez réussi a lui faire
oublier son probléme, il est a présent enthousiaste ! Quel va étre son avis, selon vous ?
Positif, evidemment.

Faites de vous un expert imparable dans votre domaine

Votre profil doit indiquer que vous étes expert dans votre domaine. De ce fait, il doit
contenir des recommandations, valider des compétences, offrir du contenu qui intéresse
votre interlocuteur et qui demontre votre plus-value. Votre profil doit parler a vos futurs
clients ideaux, leur donner envie.

A travers cet article, Dexxter vous donne les billes pour optimiser efficacement votre
profil Linkedin, simplement et pas a pas.

Au sommaire : 6 etapes guidées pas a pas pour devenir un profil LinkedIn de référence !
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Len-téte de votre profil LinkedIn

Tout dabord, lentéte de votre profil contient votre photo, limage de couverture et le titre
de votre profil. Ce sont les 3 premiers elements que votre futur client va voir et ce sont
aussi ceux qui vous décrivent le mieux. Par conséquent, votre entéte est lune des choses
les plus importantes quand votre prospect consultera votre page Linkedin.

En un coup dceil vous devez :

e Inspirer conflance
e Montrer ce que vous faites, ce que vous étes
e Transmettre les bénéfices d'une collaboration avec vous

Limage a ce stade est trés importante et doit montrer que votre compte est actif.
Lesthétique graphique devra donc egalement étre soignée, avec quelques astuces pour
prendre de lavance sur vos concurrents.

(Voir dans Sales Navigator) ( Plus... )

1. Photo de profil Linkedln, URL et bandeau ou
couverture

Votre photo de profil

Dans un premier temps vous devez optimiser votre photo de profil LinkedIn. En effet, la
premiere chose que lon voit, le cerveau la conserve et en fait le point dancrage de son
jugement : la premiére impression se doit donc détre positive.
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Quand vous regardez la photo d'un inconnu, vous ne refléchissez pas ; vous utilisez votre
instinct pour eémettre un jugement sur ce que vous voyez : ‘Il a lair
triste/gentil/jeune/dynamique..”. Or, votre prospect reagit exactement de la méme
maniere (a part peut-étre les specialistes de la photo qui vont penser “lexposition est mal
reglee”). Lobjectif de ce premier point, que vous pensiez peut-étre “leger” auparavant,
est donc de transmettre des émotions aux internautes qui passeront sur votre profil pour
quils sy attardent.

Pour ce faire, exit la photo en noir et blanc : peut-étre instagrammable mais pas assez
vivante et surtout beaucoup moins visible que la coloréee.

e Dans un premier temps, larriere-plan de la page de recherche est blanc, votre
image se fond donc dans le décor et naccroche pas le regard du prospect.

e Ensuite, une étude a montré que les photos en noir et blanc inspirent la tristesse
et linstabilité émotionnelle et ce n'est absolument pas létat desprit dans lequel
vous voulez que votre prospect se projette !

Vous laurez compris : préférez une photo naturelle, ou vous inspirez la sympathie et
n'hésitez pas a rajouter de la couleur pour vous démarquer (un pull rouge, un fond
coloré ou encore un cadre). Et si votre prospect sy reconnait, c'est un plus ! Donc pensez
a votre client idéal ou vos personas avant de choisir la photo.

Attention : clest une évidence, on doit vous reconnaitre, vous devez sourire mais ne
surchargez pas votre photo.

Exemples de photo de profil Linkedln :

Avant de continuer voici quelques exemples de photos de profil avec leurs avantages et
inconvenients ; la derniere etant consideree comme la meilleure optimisation.
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in Q marketing - =

Emplois

Machin Truc

Marketing et communication + sympathique
)
- non reconnaissable

Machin Truc
Marketing et communication + jolie

- triste, invisible

Se connecter

Machin Truc
Marketing et communication + reconnaissable, visible

- pas de sourire

Se connecter

Machin Truc
Marketing et communication . - ;
Se connecter + sympathique, visible, reconnaissable

Votre URL

Tant que vous y étes, profitez en pour changer votre URL. Cest un petit point aujourd’hui
bien connu mais souvent neglige. En revanche il a son importance, permettant de
vehiculer une image de precision.

En effet, vous pourrez le constater, votre adresse par défaut se termine par une série de
chiffres. La bonne nouvelle, c'est que vous pourrez la modifier pour dégager une image
plus professionnelle, mais surtout améliorer votre référencement. Vous pourrez ainsi
ajouter votre préenom + nom + mot-cle sur votre profil Linkedin public.

Par exemple : préenom-nom-consultantmarketing.

B linkedin.com
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Pour modifier votre URL LinkedIn :

e Se rendre sur son profil: sur le cété droit puis cliquer sur « Modifier le profil public
et [URL ».

e Modifiez votre URL : a la droite de votre profil, vous pouvez effectuer une
modification de votre URL, en cliquant sur le crayon bleu.

Le bandeau ou la couverture de votre profil Linkedin

Le deuxieme éléement qui va attirer loeil de votre contact est la couverture (encore une
fois : parce quelle est coloree). Plus simple a choisir que votre photo de profil, il faut tout
de méme un bon raisonnement.

Premieérement : par défaut, la banniere de couverture LinkedIn est bleue. Tout le monde
la connait, mais ce nest pas tres bon pour votre image de marque. Cela laisse, en effet,
une image de negligence et de manque de personnalite.

Deuxiémement : la banniére doit refléter votre activité. Les possibilités sont multiples :
vous en situation, avec votre logo, votre slogan.. De plus, il existe des outils sur le web
trés simples a utiliser qui vous proposent rapidement de créer votre banniére aux
bonnes dimensions (1400 x 425 pixels) ; comme le site canva.com. Par exemple; vous
pouvez trouver de belles images correspondant a votre activité en vous redirigeant sur :
unsplash.com, pixabay.com, pexels.com etc.

Mais noubliez pas que la plus grande partie des consultations se font via mobile, il
faudra donc adapter votre contenu (pensez experience utilisateur ou UX).

Attention : Soyez vigilant concernant les photos, celles-ci doivent étre libres de droits !

Par exemple si vous étes réparateur de telephone votre banniére Linkedln doit
représenter votre activité comme ci-dessous.

o TELEPHONE | DEVIS | REPARATION | PIECES

Z .
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2. Votre message d'accroche

Ensuite, linformation que lon voit directement apres votre nom, c'est votre titre. Il y est
donc souvent indiqué votre fonction, votre poste : commercial ; dirigeant, CEO, etc. Nous
vous invitons a profiter de cette petite tribune pour modifier ce texte.

Certaines personnes indiquent juste leur fonction, dautres inserent des mots-clés, un
pictogramme ou un slogan, dautres encore indiquent ce quils font de facon simple et
claire. Cependant, il n'y a pas de regles définies pour votre titre de profil LinkedIn.

Tout va déependre de votre adressage et de votre personnalité. Clairement, cest un choix
personnel, gardez juste a lesprit que cest la premiére chose que votre visiteur apres
votre nom, alors ne négligez pas cette étape importante dans le processus
d'optimisation.

Emma Boyer

Facilitatrice chez Dexxter €& Je vous aide & comprendre puis
atteindre vos objectifs

Prenez quelques minutes pour réflechir avant décrire.. En effet, lexercice est intéressant,
car il permet de résumer en une phrase son activité ou sa valeur ajoutée dans loptique
de faire entre en relation son visiteur.

e Premierement, linsertion de mots-clés « métier » est tres importante. Votre
visiteur peut en effet effectuer une recherche préecise dans la barre de recherche
LinkedIn, en tapant : consultant marketing, CTO, etc. Lobjectif est de faire sortir
votre profil parmi les recherches.

e Deuxiemement, soyez attrayant. Nhéesitez pas a romancer votre intitulé en
décrivant votre tache plutdt que votre fonction.

Micro-Focus Dexxter ®

Lorsque je regarde les profils LinkedIn de mes clients, jeffectue un micro audit des profils en
place. A 90 %, je mapercois que les résumés ne sont pas en adéquation avec leurs activités.
De plus, inconsciemment les profils sont tres axes recrutement et nont pas de posture
corporate. La finalite etant que la vitrine ne degage pas lobjectif principal aupres des
visiteurs.
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Exemple de message d'accroche pour votre profil LinkedIn :

‘Graphiste chez BLABLACOM®
VS

‘Je créer des infographies uniques, travaillées a votre image, pour que lon vous
remarque ! "

Bonus : utilisez quelques emojis et la nouvelle fonctionnalité dénonciation pour
dynamiser. En effet, les emojis vont eégayer votre profil Linkedin et lénonciation vous
permet de cacher un easter egg (un secret).

Cette nouveauté se présentant sous la forme d'un petit haut-parleur bleu ) dans votre
en-téte, a été concue, a la base, pour présenter la prononciation de votre nom. En
revanche vous pouvez la détourner en enregistrant un court message a lintention de
votre visiteur !

3. Votre description LinkedIn

Last but not least (enfin et surtout) : votre description LinkedIn. Il est indispensable de
sadresser au client ideal dans votre resume.

Les erreurs a ne pas faire :

e |l ne faut absolument pas sétendre sur des valeurs dites et redites jusqua devenir
une lettre de motivation. On vous le re-dit : social selling = vous ne cherchez pas
un emploi !

e \ous ne devez pas tout dire, gardez un peu de mystére pour susciter la curiosité
de votre prospect !

Il faut allez a lessentiel et nNoubliez pas : vous souhaitez gagner de nouveaux clients'!
Votre résumeé doit susciter linterét et donner lenvie de travailler avec vous. Il doit
convaincre et inciter a laction.
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Par consequent, pensez a ce que lon vous a dit dans lintroduction : profil LinkedIn a
dominance positive ; en lisant votre résume, votre potentiel client doit étre persuade
que vous étes lexpert qui résoudra ses problémes, il doit étre rassureé et enthousiaste.

A minima, votre résumé LinkedIn doit :

e Enoncer votre proposition de valeur : les bénéfices client / vos services de fagon
claire et simplifiee
Répondre aux probléematiques et besoins de votre client idéal

e Prouver ce que vous avancez : cas dusage, recommandation client.
Inciter la connexion ou linscription

Enfin, il existe difféerentes techniques de communication persuasive. La méethode AIDA
permet, de ne rien oublier dans une communication dentreprise.

e Attention : vous devez attirer lattention de votre visiteur, il doit apprécier votre
profil LinkedIn et étre rassuré par rapport a ses besoins.

e Intérét: vous devez retenir son intérét en montrant que vous avez un objectif
commun.

e Deésir: vous devez susciter le désir, il doit avoir envie de travailler avec vous, de
vous contacter. Montrez-lui que vous appartenez au méme monde.

e Action : Incitez-le a laction via un call to action simple et efficace !

Exemple de description pour votre profil LinkedIn :

ATTENTION

Optimiser son profil LinkedIn pour la prospection peut paraitre brouillon et complexe
dans un premier abord. Quelle photo choisir ? Comment choisir son titre ? Quelles
compeétences mettre en avant ? Nous sommes passes par la aussi chez Dexxter.

INTERET

Pas de panique, nous avons pense a vous! Il vous faut une nouvelle méethode pour
sublimer votre image, capter lattention de vos prospects et étre une véritable machine a
leads.
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DESIR

Pour vous accompagner nous sortons le livre Blanc « CONFORMISER SON PROFIL
LINKEDIN ».

Vous y apprendrez comment :

e \Vous démarquer de vos concurrents

e Gagner de nouveaux clients

e \ehiculer une image professionnelle

e Faire en sorte que vos prospects viennent a vous
ACTION

Vous étes impatient(e) de tout savoir sur notre facon de transformer votre profil
Linkedln en outil de prospection efficace, inscrivez-vous et télechargez notre livre blanc
en cliquant sur le bouton jaune.

A vous de jouer!

Vous avez pu le constater, la methode AIDA permet de structurer une communication.
Elle est donc adéquate a ladaptation de votre réesume Linkedin.,

Maintenant que vous avez toutes les clés pour optimiser votre en-téte de profil
Linkedin, faites-le des a present !

Petite précision : il est important que tout le monde puisse voir votre en-téte alors
pensez absolument a mettre toutes ces informations publiques. Méme un visiteur sans

compte LinkedIn doit pouvoir vous voir !

“Vous" “Voir le profil" Crayon bleu
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3 bis. Vos offres de services (New)

Encore une petite nouveauté, qui, si vous ne lavez pas dés a présent, fera son apparition
dans votre profil Linkedln incessamment sous peu.

Par la suite, vous allez pouvoir directement enoncer vos offres de services et elles
apparaitront dans votre en-téte, sous votre titre. Alors profitez-en pour y placer vos
mots-clés !

Grace a cette fonctionnalité, le visiteur a acces a une nouvelle information sur votre
activité trés rapidement. Vous pouvez mettre votre message daccroche en parallele de

vos offres pour les rendre complémentaires.

Plus de texte = plus de dynamisme = plus de mots-clés = meilleure optimisation de
votre profil Linkedin.

Le contenu de votre profil Linkedin

Avant toute chose, il arrive parfois que toutes les sections ne soient pas affichees sur
votre profil ou que vous souhaitiez mettre en avant ou en retirer certaines.

Pour cela, il est nécessaire de suivre ce chemin : « Vous/voir Profil » « Ajouter une
section », puis compléter votre profil avec les sections désirées.

Maintenant, nous allons pouvoir les modifier.

4. Vos expériences et formations

Les expériences sont souvent le copié/collé de votre CV. Il est important de détailler son
activiteé professionnelle afin que votre visiteur ait une vision compléte de vos
compétences. Vous devez vous mettre a la place du lecteur. Que va-t-il percevoir sur
votre profil LinkedIn ? Evitez les données de performances destinées aux recruteurs.
Pensez usage, bénéfices clients  social selling.

Présentez les entreprises dont vous avez fait partie, exposez vos missions. Illustrez par
des cas concrets et soyez honnétes car les donnees sont facilement vérifiables.
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Sur votre activité actuelle, profitez-en pour bien mettre en avant votre proposition de
valeur, votre plus-value et un call to action. Cest une tribune qui permettra de
compléter votre resume, tout en étant differente et de placer quelques mots-clés.

Cependant, dans la partie formation, on trouve trop souvent la formation initiale. Nous
vous recommandons dajouter lensemble de vos formations continues afin de montrer a
votre visiteur que vous effectuez régulierement des mises a niveau pour développer vos
competences. Cela permet egalement de montrer que votre entreprise investit sur ses
collaborateurs.

Enfin, vous avez lopportunité de lier des fichiers alors mettez votre projet, vos créations,
etc. Votre contact aura ainsi un apercu direct de votre travail effectue lors de chaque
experience ou formation.

Mettez en avant des projets phares qui aideront a convaincre votre de prospect de
prendre contact !

Expérience

Directeur du développement commercial et marketing a temps partagé
d. DEXXTER - Indépendant
mai 2018 — Aujourd’hui - 2 ans & mois
Région de Nantes, France
Direction commerciale 3 temps partagé : cap sur la performance commerciale de votre entreprise
DEXXTER renforce vos compétences commerciales et vous aide 3 mettre en place une stratégie sur
mesure pour développer votre business. En étroite collaboration avec ses consultants experts,
DEXXTER imagine, congoit, crée, déploie et pilote vos plans d'actions commerciales. DEXXTER vous
donne les clefs pour réussir a développer votre chiffre d'affaires en structurant votre activité
commerciale. Vous bénéficiez d'une éguipe d'experts en immersion totale ou partielle avec un
regard stratégique, opérationnel et éthique qui vous évitera des recrutements colteux et une perte
de temps. Vous pouvez vous consacrer a ce gue vous faites le mieux, gérer votre entrepri ...voir plus

Directeur de clientéle a temps partagé
Agence MacKenzie

juin 2017 — sept. 2020 - 3 ans 4 mois
Mantes, Bordeaux, Lock Mess
Mission de Direction commerciale et Marketing externalisé.
Accompagnement des entreprises dans leur développement commercial et marketing.
Stratégie commerciale et Marketing - Mise en place d'actions commerciales :
.voir plus
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5. Vos competences, realisations et
recommandations

Les compétences Linkedln

Les compétences permettent dobtenir des recommandations, par conséquent
prouvez votre savoir-faire !

Cest un champ rarement compléte, pourtant il est tres important. Dans un premier
temps, nous recommandons de mettre les 3 principales en avant. Toutefois, les autres
seront accessibles dans votre profil Linkedln en second plan.

Encore une fois, utilisez vos mots-clés !

La partie réalisations est lendroit parfait pour étayer ses compétences et son
savoir-faire sur son profil LinkedIn. Cest votre portfolio. Il permet de véhiculer de bons
messages sur votre facon de faire, dexpliquer comment vous assurez la gestion de vos
projets ou simplement de regrouper vos articles de presse, vos participations a des
conférences.

Par exemple, si vous étes citéle) dans un article de presse ou étes nommel(e) a un prix,
cest le bon endroit. Cet endroit permet egalement de citer vos collaborations avec vos
clients et partenaires.

Cest toujours appréciable détre citéle), non ?

Compeétences et recommandations

@ Développement commercial - 30

Compétences recommandées par Gaél DULONG
et 2 autres personnes hautement qualifiées

dans ce domaine

@ Gestion de projet- 15

Frédéric CANEVET et 14 relations ont recommandé cette compétence

@ Stratégie commerciale - 10

Victor Gouré et 9 relations ont recommandé cette compétence
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Petite nouveauteé : la certification Linkedin.

Vous pouvez valider vos compeéetences, lesquelles arboreront fierement un petit carre
vert doté dune coche. Ce symbole montrera a vos visiteurs que vous avez compléte et
reussi le test specifique a cette compétence. Cest un gage dexpertise. Pour ce faire il

vous suffit de cliquer sur licone “Quizz pour évaluer vos compétences” saffichant dans
longlet compétence sur votre profil.

Vos recommandations Linkedln

On nose jamais demander des recommandations. Cest pourtant lun des intéréts de
Linkedln. Il est donc également important den donner en retour. Avant de choisir un
nouveau partenaire ou commander une nouvelle paire de chaussure, ne cherchez-vous
pas des avis ? Cest la méme chose ici.

En premier lieu, il est pertinent de demander des recommandations aupres de vos
anciens employeurs et clients. Le plus simple est de prendre son téeléphone ou den
parler en face a face puis de le demander au moment opportun et enfin denvoyer une
demande.

De plus, les recommandations refletent qui vous étes et sont de veritables moyens
d’'assurance pour votre client, en plus de vous apporter un meilleur référencement sur le
site.

‘Ajouter une section au profil" ‘Informations complémentaires’ “Solliciter une
recommandation”
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Recommandations Solliciter une recommandation Recommander Jéréme

Regues (7) Données (2)
W Arnaud GUEDON Jéréme nous accompagne au travers de DEXXTER dans la mise en
e CEQ chez E-TESTING place de plan d'actions commerciales et e pilotage de nos
15_75“: i?fl'i:ma”:' satun commerciaux. Nous avons pu observer des résultats significatifs
depuis son arrivée. Nous lui faisons désormais confiance sur
I'approche Marketing. C'est un véritable partenaire pour... Voir plus
Stéphane Leblanc Jai travaillé avec Jérome en tant que Manager chez SFR. Jéréme
& Dirigeant Techlys occupait un poste d'ingénieur commercial Grands Comptes dans

14 janvier 2020, Stéphane était le
responsable de Jérdme

mon équipe. Il est autonome, créatif, rigoureux et garde toujours
en téte la satisfaction client. Aujourd’hui, nous continuons notre
collaboration au travers de DEXXTER ou il nous accomp... Voir plus

Petites astuces:

e Demander oralement une recommandation avant de lenvoyer (au
moment d'un service par exemple).

e Ecrivez la recommandation vous-méme et envoyez-la a votre
client pour lui faire gagner du temps.

6. Les autres contenus de votre profil LinkedlIn
a optimiser

a) Vos centres d'intéréts

Vous ne le pensiez peut-étre pas, mais cette rubrique est en réalité trés importante. En
effet, les pages ou groupes LinkedIn que vous suivez vous ferons apparaitre dans les
suggestions de compte des profils LinkedIn qui partagent vos intéréts. Or faire partie de
la méme communauté engendre automatiquement une sympathie mutuelle, méme si
VOus ne le connaissez pas !
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Par exemple, si quelquun que vous rencontrez soutient la méme equipe de sport que
vous, vous allez automatiquement engager la conversation et montrer de linterét a son
egard (cest assez rare de voir deux supporters de lOM se taper dessus, alors que PSG vs
OM.).

Centres d'interét

- Lou Adler - Dirigeants Commerciaux de France...
CEQ, Performance-based Hiring Learning ... G 6584 membres
1372483 abonnés |
g2 CJD - France Mickey Mikitani in
- 1382 membres CEQ, Rakuten, Inc.
1259115 abonnés
o TPE/PME, Comment intégrer les ré... *‘-' Bouygues Telecom
- 3157 membres By 84078 abonnés

Qui se ressemble sur LinkedlIn s'assemble en social selling.

b) Vos contenus partagés sur LinkedIn

Vous devez absolument partager du contenu de qualité régulierement. Cela montre que
vous étes actif et vous offre une visibilité incroyable.

En effet, chaque publication likeée ou commentée par une connexion se retrouve sur le
fil dactualité de ses propres contacts, méme si vous n‘étes pas en relation ! Vous pouvez
donc indirectement toucher des gens que vous ne connaissez pas encore. Socionautes
qui viendrons surement jeter un coup d'ceil a votre profil Linkedln.

De plus, un contenu de qualité permet de nourrir son réseau. Vos contacts se serviront
de vos articles dans leurs réflexions, le moment venu ils n'hésiterons pas a vous solliciter.

29I P
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c) Vos interactions

Pour conclure, ce dernier point est une suite logique du précedent.

Cest grace aux interactions de votre réseau que vos publications et indirectement votre
profil LinkedIn obtiennent de la visibilité alors renvoyez la balle ! Alors ne vous privez pas
non plus dinteractions en dehors de votre réseau, qui sait, peut-étre que ces nouveaux
contacts pourront étre de précieux atouts ou peut-&tre qu'un commentaire bien placé
vous rapportera des leads ?

Linkedln est un réseau social, hous avons donc deux mots clés essentiels : réseau et
social...

Si vous avez un large réseau, mais que vous n'interagissez pas, vous n'irez pas bien loin
et vice-versa: “Tout seul on va plus vite, ensemble on va plus loin" #Zphrasebateau.

Visibilité

Photo - titre
Banniére

Description

Expériences

Contenu

Interactions

Conversion

Vous voila fin prét pour actualiser votre profil Linkedin
dans les meilleures conditions !
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Aller plus loin

Lavénement du Web 2.0 offre de nouveaux défis et de nouvelles opportunités pour le
BtoB : Les réseaux sociaux generent 70% de lead supplémentaire et pratiquement 130%
dopportunites commerciales.

Dans ce vivier figure LinkedIn avec environ 250 millions utilisateurs actifs par mois.
Loptimisation de votre profil Linkedin est donc la premiéere étape dans la prospection
digitale.

La prospection digitale, cest un levier de performance de lentreprise. Triple moteur
marketing, commercial et également RH, le Social Selling mérite quon lui consacre une
place de choix au cceur de la stratégie globale de lentreprise.

Clest pour cette raison que nous, chez Dexxter, nous vous accompagnons a mettre ce
projet sur pied et développer ainsi votre stratégie social selling sur LinkedIn.

DECOUVREZ NOS LIVRES BLANCS ET GUIDES,
Pensés pour VOUS, écrits par NOUS !

GUIDE ELECTRONIUE CUIDE ELECTRONBJLE cuntd ELECTROMIQUE CUND ELECTROMIGUE

LIVRE BLANC

STRATEGIE D'ENTREPRISE

LIVRE BLANC
L'ART DU

LIVRET BONUS

LIVRE BLANC

60 questions pour la LES 10 DUTILS INDISPENSABLES

découverte client

pour digitaliser votre
prospection commertiale

EN TEMPS DE CRISE COLD MAILING
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