
Data Refinement & Analysis Platform

オンラインショッピングサイト

データ収集サービス

の紹介



オンラインショッピングサイトデータ収集サービスについて
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有名サイトを監視し、リアルタイムにオンライン売上

(競合社直営モールを含む)

をトラッキングできるサービスです！
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Epopcon Sales Analysis を利用する事で、

自社商品のみならずライバル会社の商品も含め、
商品別、オンラインチャンネル別の販売データを

リアルタイムに収集/分析が可能!

オンラインショッピングサイトデータ収集サービスについて



「Epopcon Sales Analysis」紹介

• 「お客様の要求」するサイトや製品の販売データ（製品別販売数量、販売価格）をリアルタイム
で収集・分析し、「カスタム活用」できるように提供
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「Epopcon Sales Analysis」サービスの長所

• 当サービスは現存するリサーチ会社のサービスに比べ、高い情報量と分析自由度を提供

Apopcon
Sales 

Analysis

メージャーリ
サーチ
会社の
サービス

Vs.

⚫ リアルタイムData確認

⚫ 必要の期間に対する分
析が可能

日~年単位など分析した
い期間を自由に設定が
可能

期間設定 マーケティングの効果 販売分析 オーダーメイドサービス Data Coverage

⚫ プロモーション別の販売
成果のリアルタイムモニ
タリングおよび効果の把
握が可能

ウェブサイト別、プロモー
ション別、期間別、ブラン
ド別の多角的な分析が
可能

⚫ ウェブサイト別の販売現
況を提供可能

⚫ アイテム単位の細部販
売現況まで分析

例:モデル名Aの白、大
型、B機能搭載製品の
販売額分析

⚫ お客様のご希望の形で
データを提供

⚫ 顧客がご希望のウェブ
サイト情報を追加提供
が可能

⚫ ライバル会社のブランド
直営モールの販売現況
まで提供可能

⚫ すべてのオンラインショッ
ピングモールの販売情報
提供が可能

顧客のニーズに応じて国
内外のウェブサイト追加

⚫ リアルタイムData 確認
不可能 (少なくとも1ヵ月
所要)

⚫ 月/四半期/半期/年間
単位でのみData提供
が可能

⚫ プロモーションによる販
売現況の把握ができな
い

⚫ プロモーション別の比較
分析ができない

⚫ オンライン全体の販売
現況のみ提供

サイトごとの販売現況は
区分して提供しない

⚫ 個別アイテム単位の販
売現況把握できない

⚫ 規格化されたデータのみ
提供

流通チャンネル、価格、
製品、ブランド別など
Dataまで提供可能

⚫ 決められたサイト情報だ
けを基に分析

⚫ 直営モール販売情報の
不在

⚫ 一部主要ショッピング
モールの情報基盤推定

リアルタイム、
自由な期間設定

マーケティング活動別リアルタイム
Tracking、成果分析可能

ウェブサイト別、アイテム
単位の詳細分析が可能

お客様のご希望の形でデー
タを提供

ライバル会社の直営モールを
含め、顧客が希望するサイト

のデータを追加可能
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「Epopcon Sales Analysis」実績

• Epopcon sales analysisは消費財産業の多数の先導企業で利用中

⚫ ’18年 7月サービス開始

⚫ ライバル企業のブランド別の
販売状況情報の提供

⚫ トップ割引率商品、価格、
販売額の情報の提供

⚫ サイト別販売者の現況提供

⚫ ’17年 9月サービス開始

⚫ ウェブサイト別 x ブランド別
販売状況の情報提供

⚫ 「パワー検索」でアイテム単
位、プロモーション別の単位
まで多様な販売情報Cutで
組み合わせ可能

⚫ ’18年 3月サービス開始

⚫ ウェブサイト別 x ブランド別
販売状況の情報提供

⚫ 「パワー検索」でアイテム単
位、プロモーション別の単位
まで多様な販売情報Cutで
組み合わせ可能

先導化粧品メーカー 先導ファッション
衣類メーカー 先導スポーツブランド

グローバルリサーチ
ブランド

⚫ ’18年サービス提供開始

⚫ 主なオンラインサイトで販売
されるほとんどの「消費者家
電及び電子製品」に対する
販売情報の分析
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「Epopcon Sales Analysis」の活用事例

オンライン販売実績
モニタリング

マーケティング活動の
成果モニタリング

販売チャネル別の
販売価格モニタリング

b mall

その他

自社モール

B社

A社

C社

a mall

総販売

その他

自社モール

A社

その他

B社 C社

⚫ サイト別販売現況把握でComprehensive
な理解が可能

⚫ ライバル社の自社モール販売Dataまで把握が
可能

無線掃除機のオンライン販売状況 (例) 販売社別の平均販売価格 (例)

110

100

90

50

販売社１

販売社２

販売社３

販売社４

オフィシャル価格(単位: 千円)

オフィシャル価格と比べ安す
ぎる販売社を確認

⚫ オフィシャル価格未遵守販売者の確認が可能
⚫ 価格及び流通構造に対する問題点の把握及
び改善に活用

…

⚫ 効果の少ないプロモーションのリアルタイムな把
握や早期中止によるマーケティングコストの削
減が可能

⚫ 非効率的なプロモーションの中止を通じて削減
された費用で、他のプロモーションの拡大に再
投資が可能

プロテクション別の販売実績 (例)

80

30

120
110

プロモー
ションA

プロモー
ションB

プロモー
ションC

プロモー
ションD

プロモーションの
平均販売実績

プロモーション
の中止対象

1 2 3
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b mall
a mall



お問い合わせはこちらへ

株式会社LIONICE（ライオニス）

huh@lionice.co.jp

mailto:huh@lionice.co.jp

