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Cette année, l’évènement  a pris un sens par-

ticulier pour les exposants et les visiteurs, à l’aube 

de transformations profondes dans leurs métiers. La 

digitalisation du secteur et le déploiement de l’in-

telligence arti�cielle (IA) dans toute l’industrie vont 

bouleverser les habitudes, et les organisateurs de 

Cosmetic 360 en sont conscients. «

», a 

déclaré Franckie Béchereau, directrice générale 

du salon. «

».

Porteuse d’un marché évalué à 500 Mrds € en 

2023*, l’IA joue déjà un rôle crucial dans la pré-

diction, la personnalisation et la réduction de lan- 

cement des produits �nis. Comme chaque année, 

le Tech-Corner a mis en avant une technologie de 

pointe en partenariat avec le CNRS. Présentée pour 

la première fois, SOAP a été développé par l’équipe 

ICUBE de l’université de Strasbourg ( ). Elle 

couple l’imagerie cutanée et l’IA au service de l’ana-

lyse de la peau et la personnalisation des produits. La 

start-up GreenTropism a communiqué sur son outil 

de contrôle en temps réel de la qualité des matières 

premières et principes actifs. Des modélisations 

prédictives sont associées à des informations 

spectroscopiques pour améliorer les procédés en 

bioréacteurs et optimiser leur production. La CRO 

spécialisée en tests, Qima Life Sciences, a dévoilé 

Skin-Biosense®, un capteur électro-chimique intel-

ligent et connecté. En quelques minutes seulement, 

il mesure le potentiel antioxydatif des produits �nis 

et évalue leur e�cacité jusqu’au . 

Le  de molécules actives, l’assistance à 

la formulation et la justi�cation des allégations 

antioxydantes sont ainsi facilités. Du côté des 

fournisseurs d’ingrédients, Provital a sollicité l’IA en 

complément de ses tests cliniques pour évaluer le 

béné�ce émotionnel de Wonderage™, sa nouveauté 

sur le segment du « bien vieillir » faisant progresser 

le bien-être chez 67 % des volontaires. Pour Silab, 

par souci d’amélioration continue des preuves d’e�-

cacité de ses actifs, le développement de modèles de 

 a permis de quanti�er automatique-

ment les informations d’images  et ainsi mieux 

optimiser l’interprétation de données.

Le fonctionnement de l’usine est révolutionné par 

les nouveaux outils basés sur l’intelligence arti�-

cielle. Le problème de la gestion des informations, 

BtoB

Cette édition a 

été particulièrement dynamique avec les enjeux et la 

découverte de solutions intelligentes qui ont o�ert 

les moyens et les opportunités de créer un nouveau 

monde cosmétique, p y qh si ue comme virtuel

Nous voulons que l’IA ne représente pas 

seulement des données, mais soit connectée aux 

valeurs de la �lière beauté du XXI siècle : l’utilité 

universelle, le bien-être humain, la responsabi-

lité environnementale, la liberté de création et la 

con�ance scienti�que
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La transition digitale en marche

L’industrie 4.0
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Cosmetic 360 : 
l’industrie optimisée
Organisé par Cosmetic Valley, le salon international 
de l’innovation a pris place les 12 et 13 octobre 2022, 
au Carrousel du Louvre de Paris. Avec l’intelligence 
arti�cielle comme �l rouge, cette 8 édition a été le 
reflet de la révolution industrielle en cours, fondée sur 
une plus grande collaboration entre humains et outils 
(quasi)-indépendants.

e

Cosmetic 360: 
boosting the industry
�e international cosmetic innovation fair, organised 
by Cosmetic Valley, was held on 12  - 13  October 
2022 at the Carrousel du Louvre in Paris. Taking AI as 
its main theme, this 8  edition reflected the ongoing 
industrial revolution, based on greater collaboration 
between humans and (quasi)-independent tools.
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�is year, the BtoB event had a special signi�cance 

for exhibitors and visitors alike who are facing far-

reaching changes in their businesses. Digitization of 

the sector and industry-wide deployment of arti�cial 

intelligence (AI) will radically alter business practices, 

a fact that the Cosmetic 360 organisers are well 

aware of. “

,” remarked Franckie Béchereau, Director of the 

trade fair. “

.”

With a market estimated at €500 billion in 2023*, 

AI already p yla s a key role in predicting, customising 

and shortening the launch of �nished products. Like 

every year, the Tech-Corner spotlighted a cutting- 

edge technology jo t yin l  with the CNRS. Presented 

for the �rst time, SOAP was developed by the ICUBE 

team at the University of Strasbourg ( ). It 

combines skin imaging and AI to analyse the skin 

and customise products. �e startup GreenTropism 

presented its tool for real-time quality control of raw 

materials and active ingredients. Predictive model-

ling is combined with spectroscopic data to improve 

bioreactor processes and optimise production. Qima 

Life Sciences, a CRO that specialises in testing, 

unveiled Skin-Biosense®, a smart, connected electro-

chemical sensor. In just a few minutes, it produces an 

antioxidative pro�le for �nished products and evalu-

ates their e�cacy  to , thus facilitating 

the screening of active molecules, supp g both ortin

�is was an especially dynamic edition that 

showcased the challenges and discovery of intelli-

gent solutions that o�er the means and opportunities 

to create a new cosmetic world, both physical and 

virtual

We want AI to provide data representation 

functionalities and to connect to the values of the 

beauty industry in the 21  century: universal usability, 

human wellbeing, environmental responsibility, crea-

tive freedom and trust in science

in tubo in vivo

st

�e digital transition is underway
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notamment, et les rendre accessibles au personnel 

d’un site, mêmes non-techniciens, a été résolu par la 

start-up française Niagara. La plateforme dévelop-

pée par l’entreprise permet de capturer, remonter, 

stocker et transformer n’importe quelle donnée en 

temps réel, et les restituer aux collaborateurs a�n 

qu’ils puissent se les approprier, béné�cier d’aide à la 

prise de décision rapide et boostée par des modèles 

d’intelligence arti�cielle. Avec Phosphor® Quality, 

Anotherbrain met l’IA au service du contrôle qua-

lité, en automatisant cette tâche. Cette solution se 

distingue par sa �abilité, notamment grâce à une 

lampe-caméra haute résolution et dotée de 288 LED 

pilotables pour isoler les défauts sur tout type de 

matière. De plus elle s’installe facilement et est opé-

rationnelle dès le premier jour de production. En�n, 

a�n d’aider les formulateurs, Good Face Formulator 

est un logiciel qui simpli�e l’accès à toutes les 

données complexes (changements réglementaires 

de di�érentes zones géographiques, chartes des 

marques ou distributeurs, certi�cations…) en temps  

réel. Il permet d’avoir des recommandations selon 

les data ou encore de créer des prototypes de 

formules grâce à une base de données de plus de 

120 000 ingrédients.

Circuits courts, économies d’eau, gestion des 

déchets… La �n d’un modèle du « plus » semble 

laisser place à une ère de frugalité. Sur les stands 

de nombreux exposants, une attention particulière a 

été portée à l’essor de la cosmétique solide, aux pac-

kagings biosourcés et à l’utilisation de co-produits. 

Pour commencer, Inavive Lab et Marie Pratt 

Cosmetics ont tous deux présenté un stick solaire 

écoconçu et sans �ltres chimiques. L’un, respec-

tueux des fonds marins, car disponible dans un 

format peu volumineux. L’autre, avec une formule 

100 % naturelle, non grasse, et sans trace à l’ap-

plication, compatible avec un emballage carton. 

Pour accompagner les marques souhaitant réduire 

leur production de déchets sans compromettre la 

sensorialité, le façonnier de produits �nis, Nuwen, 

a proposé son dernier gel nettoyant en pastille à 

dissoudre. Au fort pouvoir moussant et minimaliste, 

elle contient seulement des ingrédients essentiels 

et des tensioactifs sans sulfates. Le fournisseur 

JRS Rettenmaier France, a mis en lumière sa gamme 

de formules naturelles à base de pommes upcyclées, 

Apple Line ( ). Celle-ci est issue du parte-

nariat avec Herbarom, producteur d’ingrédients 

naturels valorisant les coproduits alimentaires. 

La synergie entre la poudre de pomme micronisée 

(Vitacel® CS 5 Apple), mélangée aux eaux et huiles de 

pépins de ce même fruit, intensi�e les performances 

multifonctionnelles de ces ingrédients naturels pour 

des formules minimalistes, sans émulsionnant ni 

parfum et avec un caractère olfactif inédit sur la 

peau et le cheveu. Avec son concept de ferme verti-

Écologie et sobriété
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cale, la jeune pousse Jungle a proposé une optimisa- 

tion des procédés de culture de plantes ( ). 

Selon le fondateur Gilles Dreyfus, cette méthode 

garantit une traçabilité et une sécurité de l’appro-

visionnement, tout en assurant une production à 

grande échelle d’une grande variété de végétaux. 

Cette démarche permet aux marques de renforcer 

leur image « durable » par une culture localisée 

de manière désaisonnalisée, tout en exploitant le 

potentiel des plantes, travaillant sur de nombreux 

paramètres pour innover. L’entreprise a d’ailleurs 

déjà collaboré avec Firmenich pour la mise au point 

d’une essence de muguet, fleur pourtant muette.

Dernière thématique du salon, celle de l’expérience 

sensorielle alliant le corps et le mental, au service du 

bien-être. Pendant deux jours, Cosmetic 360 s’est 

transformé en havre de sérénité en repositionnant la 

quête de l’harmonie avec « l’intérieur » au centre de 

l’attention. Le fabricant de parfums et cosmétiques 

naturels, Parfums par Nature, a exposé une première 

fragrance soin de peau hybride améliorant l’homo-

généité du teint et apportant un bien-être objectivé. 

Le groupe international fournisseur d’ingrédients, 

Solabia, a dévoilé les derniers résultats de tests 

du Mg-Relax® WP, un actif relaxant et régénérant. 

Celui-ci protège contre les inflammations et apporte 

un e�et botox- , pour une peau apaisée. En�n, le 

laboratoire de R&D, ABC Texture, a présenté une 

mousse de maquillage à l’e�et fraîcheur. Sa texture 

aérienne est une combinaison de phases grasse 

et aqueuse dépourvues de tensioactifs et d’émul-

si�ants. Au contact de la peau, les microbulles 

éclatent et libèrent les pigments. 

Photo 2

L’ère du wellness
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*  https://www.silicon.fr/intelligence-arti�cielle-500-
milliards-2023-432263.html

the formulation process and the substantiation of 

antioxidant claims. As regards ingredient suppliers, 

Provital supplemented its clinical tests with AI to 

assess the emotional bene�t of Wonderage™, its new 

product in the “ageing well” segment that enhances 

wellbeing in 67% of volunteers. For Silab, committed 

to continuous improvement of the proof of e�cacy 

of its active ingredients, the development of deep 

learning models has enabled automatic quanti�ca-

tion of data from  images, there yb  help gin  to 

optimise data analysis.

Plant operations are being revolutionised by new 

AI tools. �e French startup Niagara has solved the 

problem of managing data and making it acces-

sible to site personnel, even non-technical sta�. �e 

company has developed a platform that can cap-

ture, upload, store and convert any data in real time, 

returning it to employees so that they can appropri-

ate it and bene�t from rapid decision-making sup-

port, boosted by AI models. With Phosphor® Quality, 

Anotherbrain uses AI to automate quality control 

tasks. �e stand-out feature of this solution is its reli-

ability, mainly due to its high-resolution camera-lamp 

with 288 controllable LEDs that can isolate defects 

on any type of material. Also, it is easy to install and 

operational as of day 1 of production. Lastly, to help 

formulators, Good Face Formulator is a software that 

simpli�es real-time access to all complex data (regu-

latory changes in di�ering geographical areas, brand 

or distributor charters, certi�cations, etc.). It provides 

recommendations based on the data and allows the 

creation of prototype formulations using a database 

containing over 120  in redients.,000 g

Short circuits, water savings, waste management, etc. 

�e mode for “more” appears to be giving way to an 

era of frugality. On their stands, many exhibitors high-

in vivo

Industry 4.0

Ecology and economy

Cosmetic 360 

revient en 

2023

La 9 édition se tiendra 

au Carrousel du Louvre

à Paris les 18 et 

19 octobre 2023.

e

—
Cosmetic 360 

will be back in 

2023

�e 9  edition will be 

held at the Carrousel du 

Louvre in Paris on 18

and 19  October 2023.
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Matières premières Packaging

Fabricant à façon et Formulation

Tests & Analyses

Marques et Distribution

Services pour l’industrie

Coup de cœur du jury –  
Prix de l’IA

Un jury composé de 14 journalistes de la presse professionnelle française

et internationale, dont Expression Cosmétique, s’est réuni pour sélectionner

les innovations les plus remarquables parmi les 220 exposants.

Activen Deardot

Genialis

Euro�ns Bio-EC & Euro�ns Spincontrol

GK Concept

Sorga Technology

Nwo.ai

 (Suisse), pour la première  (Corée du Sud), pour son 
miniprotéine™ issue de leur propre emballage soluble dans l’eau qui disparaît, 
bibliothèque. Nommée XEP®-716, sans résidus, en 5 secondes.
cette molécule synthétique mime un 
facteur de croissance rajeunissant 
grâce à sa structure tridimensionnelle  (France), pour ses technologies 
repliée sur elle-même, lui assurant une internationales brevetées utilisant les 
biodisponibilité accrue. ultrasons de haute et basse fréquence, 

avec gravitation des charges, capables de 
produire des émulsions stables sans aucun 
émulsi�ant ni tensioactif. 

(France), pour Nerveskin, un modèle 
de peau  réinnervé pour tester 
les soins apaisants. Cet explant de spositif (France), pour son di
peau humaine contient des neurones compact et sans contact distribuant 
sensoriels permettant d’éclairer sur la n’importe quelle formule, du parfum à la 
cascade moléculaire impliquée dans les crème hydratante riche. Cette solution 
phénomènes d’anti-irritation. permet d’améliorer la découverte de 

produits en point de vente grâce à une 
expérience hygiénique, simple et ludique.

(France), pour sa 
solution d’impact qui permet aux marques 
de gérer des passeports numériques 
inviolables pour chaque produit a�n de  (États-Unis), pour sa solution de 
révéler son historique et sa �abilité. veille de la clientèle capable de prédire des 

tendances du marché et d’analyser des 
préférences culturelles.

ex vivo

Raw materials

Tests & Analyses

Contract Manufacturing 
and Formulation

Packaging

Services for industry

Brands and Distribution

Jury’s Favourite - AI Award

Activen

Euro�ns Bio-EC & Euro�ns Spincontrol

Genialis

A jury of 14 journalists from the French and international trade press, 

including Expression Cosmétique, met to select the most remarkable 

innovations among the 220 exhibitors.

Deardot

Sorga Technology

GK Concept

Nwo.ai

 (Switzerland), for the �rst 

miniprotein™ from their own library. Named 

XEP®-716, this synthetic molecule mimics 

a rejuvenating growth factor thanks to its 

3-D folded structure, giving it enhanced 

bioavailability. 

(France), for Nerveskin, a reinnervated 

 skin model used to test soothing skin 

care products. �is human skin explant 

contains sensory neurons that shed light 

on the molecular cascade involved in anti-

irritation phenomena.

(France), for its internationally 

patented technologies using high and 

low frequency ultrasound, with charge 

gravitation, capable of producing stable 

emulsions free of emulsi�ers and 

surfactants. 

 (South Korea), for its water-

soluble packag gin  that disappears in 5 

seconds, leaving no residue.

nce), for its impact (Fra

solution that allows brands to manage 

tamper-proof digital passports for each 

product that document its history and 

reliability.

ts compact, (France), for i

touchless device that dispenses any 

formulation, from fragrance to rich 

moisturiser. �is solution enhances 

product discovery at the point of sale 

through a fun, uncomplicated, hygienic 

experience.

 (USA), for its customer intelligence 

solution that can predict market trends 

and analyse cultural preferences.

ex 
vivo

Les lauréats des Cosmetic 360 Awards 
—

Winners of the Cosmetic 360 Awards
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lighted the rise of solid cosmetics, biobased packag-

ing solutions and the use of co-products. Inavive Lab 

and Marie Pratt Cosmetics both presented an eco-

designed sun stick free of chemical �lters. One, due 

to its availability in a small format, is respectful of the 

seabed, while the other, with its 100% natural, non-

greasy formulation that leaves no traces on applica-

tion, is compatible with cardboard packaging. To sup-

port brands seeking to reduce their waste production 

without compromising sensoriality, Nuwen, a �nished 

products manufacturer, proposed its latest dissolving 

gel cleanser pellet. A minimalist product with a gener-

ous, creamy foam, it contains only essential ingredi-

ents and sulphate-free surfactants. �e supplier JRS 

Rettenmaier France showcased its range of natural 

upcycled apple formulations, Apple Line ( ), 

produced jointly with Herbarom ral ingredients , a natu

manufacturer that uses food co-products. �e syn-

ergy between micronised app ple owder (Vitacel® CS 

5 Apple), blended with apple waters and seed oils, 

enhances the multifunctional performance of these 

natural ingredients for minimalist formulations, free 

of emulsi�ers or fragrances, that leave a wonderful 

scent on skin and hair. �e startup Jungle proposes 

to optimise plant cultivation processes through its 

vertical agriculture concept ( ). According 

to founder Gilles Dreyfus, this method guarantees 

traceability and security of supply, while ensuring 

large-scale production of a wide variety of plants. 

�is approach allows brands to stren�hen their “sus-

tainable” image through deseasonalised local culti-

vation, while exploiting the potential of plants and 

innovating by wor gkin  on a range of parameters. �e 

company has already partnered Firmenich in devel-

oping an essence of Lily of the Valley, despite this 

flower being mute.

�e show’s last theme looked at the body-mind sen-

sory experience as a wellness tool. Over two days, 

Cosmetic 360 provided a haven of peace and seren-

ity by spotlighting the quest for “inner” harmony. �e 

manufacturer of natural fragrances and cosmetics, 

Parfums par Nature, exhibited the �rst hybrid skin 

care fragrance that improves skin tone and provides 

documented wellbeing. Solabia, an international 

ingredient supplier, unveiled the latest test results 

for Mg-Relax® WP, a relaxing and regenerating active 

ingredient, which protects against inflammation 

and provides a botox-like e�ect, for a soothed skin. 

Lastly, the R&D laboratory, ABC Texture, presented 

a makeup foam with a fresh e�ect. Its light, airy tex-

ture is a blend of fatty and aqueous phases free of 

surfactants and emulsi�ers. On contact with the skin, 

the micro-bubbles burst, releasing the pigments. 

Photo 3
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� e wellness era
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Hackathon : la chaine de valeur 

durable à l’honneur

—

Hackathon: focus on the 
sustainable value chain

40 étudiants issus d’écoles de renom – ESSEC, Neoma, EPF, 

CentraleSupélec… – ont participé au dé� lancé par Cosmetic 360. 

Il s’agissait d’imaginer des solutions concrètes en réponse à 

la question suivante : 

.  Au terme de deux jours de travail acharné, un 

jury composé des partenaires et d’industriels de la �lière a désigné 

les trois vainqueurs : une équipe d’ESEPAC, premier prix pour un 

système de réutilisation in�nie des emballages en intégrant la RFID, 

et deux d’IPAG Business School. Cet événement a été soutenu par le 

groupe Deret. Une occasion pour ce spécialiste de la logistique et du 

transport d’a�rmer son engagement pour une  durable 

– comme l’investissement dans des véhicules plus propres – et dans 

l’industrie de la beauté. Installé dans la Cosmetic Valley, Deret a 

étendu ses activités au conditionnement primaire, avec Deret Atelier 

Cosmétiques, et secondaire avec Sogipac.

« Comment le secteur de la cosmétique 

s’organise-t-il pour le « zéro trace environnementale » grâce à la chaîne 

approvisionnement ? »

supp yl  chain

—

40 students from well-known schools – ESSEC ma, EPF, , Neo

CentraleSupélec, etc. – p ic 360 challenge.  articipated in the Cosmet

�e aim was to imagine speci�c solutions to the following question: 

“

 At the end of two 

days of hard work, a jury made up of sector partners and industrialists 

chose the three winners: a team from ESEPAC, who won �rst prize 

for a system of in�nite reuse of packaging by integrating RFID, and 

two teams from the IPAG Business School. �is event was sponsored 

by the Deret Group, providing an opportunity for this logistics and 

transport specialist to assert its commitment to a sustainable supply 

chain – such as investing in cleaner vehicles – and to the beauty 

industry. Based in Cosmetic Valley, Deret has extended its activities 

to include primary packaging, with Deret Atelier Cosmétiques, and 

secondary packaging with Sogipac.

How does the cosmetics sector organise itself to achieve “zero 

environmental footprint” through the supp y chain?”l  


