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gli espositori del campione Fiera Milano

Sul totale delle esportazioni 2016 —417.077 milioni di € (Istat), i settori presenti alle
manifestazioni di fieramilano pesano circa il 63%

Arredamento, mobili per bagno, cucina, ufficio, complemento d’arredo,
illuminazione

Confezioni, accessori moda, occhialeria, borse, pelle/pellicceria,
scarpe, tessuti

Prodotto finito, attrezzature e tecnologie per il settore HORECA

Macchine utensili , macchine per la lavorazione del legno, del vetro,
della plastica, imbottigliamento, imballaggio, grafica
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Le PMI presenti alle manifestazioni di Fiera Milano
sono circa il 96% delle aziende espositrici
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La dinamica dell'export se
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| principali paesi di export

in costante aumento il numero medio di paesi presidiati
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Ordini in crescita per Meccanica, Arredamento e
Moda, rallentamento per Alimentare

andamento acquisti / ordini

,80

,70

,60

,50

,40

,30 \
,20

,10 —

,00
-,10
-,20

—

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

—Arredamento —Meccanica strumentale —Moda —Alimentare

ilevazioni novembre/dicembre 2017




SRR
N

Per la Moda prezzi in crescita

andamento prezzi
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... la Meccanica conferma fatturato in crescita
costante dal 2012 del fatturato

andamento fatturato
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Alimentare e Arredamento seguono il trend
positivo della Meccanica, rallenta la Moda

andamento livello occupazione
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Self Confidence: Arredamento
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Self Confidence: Meccanica
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Self Confidence: Moda
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Self Confidence: Alimentare
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La ripresa di fiducia nell’'economia nazionale e
piu significativa
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Indicatori Fondazione Fiera Milano

Indicatori semplici

* Fatturato, ordini, prezzi, occupazione, export; (la domanda e: “In generale, come giudica il livello di fatturato
dalla sua azienda negli ultimi tre mesi rispetto allo stesso periodo dell’'anno precedente ?” Le possibili
risposte sono: in aumento, stabile, in diminuzione);

* Gliindicatori variano tra -1 e +1: il dato & la media tra gli atteggiamenti positivi, negativi e neutri (positivo =
+1, negativo= -1, neutro=0).

Indicatori composti

* Andamento dell'occupazione, andamento degli ordini e andamento dei prezzi. La scelta degli ordini anziché
del fatturato deriva dalla presenza della variabile sui prezzi: avere prezzi e ordini consente di distinguere la
dimensione delle quantita da quella dei valori monetari. La forma dell’indicatore composto di Self
Confidence e la media dei valori definiti tra i primi tre indicatori semplici (varia tra +/- 1).
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