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Il Made in Italy attraverso gli 
occhi delle aziende espositrici di 

Fiera Milano  

 
Area Studi e Sviluppo – Fondazione Fiera Milano 
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ARREDAMENTO 
 
 

MODA 
 

MECCANICA 
 

ALIMENTARE 
 

ARREDAMENTO 
 
 

MODA 
 

MECCANICA 
 

ALIMENTARE 
 

26% 
12% 

33% 31% 

57% 

52% 

59% 55% 

17% 
36% 

8% 14% 

In aumento Stabile In diminuzione

44% 
24% 

52% 52% 

41% 

42% 

42% 38% 

15% 
34% 

6% 10% 

In miglioramento Invariato In peggioramento

Le aziende espositrici manifestano previsioni più positive nei confronti del proprio settore rispetto 

all’economia italiana. 

 

Andamento economico: previsioni future 

ANDAMENTO SETTORE 

(12 mesi) 
 

ANDAMENTO ECONOMIA ITALIANA 

(3 mesi) 
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Andamento economico: trend storico 

EVOLUZIONE ECONOMIA ITALIANA 

(3 mesi) 

ANDAMENTO SETTORE 

(12 mesi) 
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Andamento economico: trend storico 
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COME GIUDICA IL LIVELLO DI... DELLA SUA AZIENDA NEGLI ULTIMI 3 MESI 

Il saldo è positivo tra chi cresce e chi diminuisce, anche se la maggior parte degli intervistati 

dichiara una situazione di stabilità per tutte le variabili economiche monitorate. 

Totale campione: performance aziendali 

39% 39% 
24% 29% 

44% 45% 67% 62% 

17% 16% 9% 9% 

Acquisti/
Ordini ricevuti

Fatturato Prezzi di
vendita

Occupazione

In aumento Stabile In diminuzione

Anno 2018 
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Trend annuale  
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COME GIUDICA IL LIVELLO DI... DELLA SUA AZIENDA NEGLI ULTIMI 3 MESI 

Il settore registra un saldo positivo tra chi cresce e chi diminuisce, anche se la maggior parte degli 

intervistati dichiara una situazione di stabilità per tutte le variabili economiche monitorate. Il profilo 

è leggermente migliore dei valori medi del totale. 

 

Performance arredamento 

38% 37% 
28% 25% 

43% 44% 67% 66% 

19% 19% 
5% 9% 

Acquisti/
Ordini ricevuti

Fatturato Prezzi di
vendita

Occupazione

In aumento Stabile In diminuzione
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COME GIUDICA IL LIVELLO DI... DELLA SUA AZIENDA NEGLI ULTIMI 3 MESI 

Il settore registra un saldo positivo tra chi cresce e chi diminuisce solo per il fatturato e 

occupazione, anche se la maggior parte degli intervistati dichiara una situazione di stabilità per 

tutte le variabili economiche monitorate. Il profilo è al di sotto  dei valori medi del totale. 

 

Performance moda 

23% 23% 20% 14% 

45% 47% 
65% 71% 

32% 30% 
15% 15% 

Acquisti/Ordini
ricevuti

Fatturato Prezzi di
vendita

Occupazione

In aumento Stabile In diminuzione
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COME GIUDICA IL LIVELLO DI... DELLA SUA AZIENDA NEGLI ULTIMI 3 MESI 

Il settore registra un saldo molto positivo tra chi cresce e chi diminuisce, sia per acquisti che 

fatturato quasi il 50% ha dichiarato di crescere nell’ultimo anno. Il trend di crescita prosegue dal 

2013 con comportamenti in controtendenza per il 2016  e il 2018. 

Performance meccanica 

49% 49% 

25% 
39% 

41% 42% 

68% 
57% 

10% 9% 7% 4% 

Acquisti/Ordini
ricevuti

Fatturato Prezzi di
vendita

Occupazione

In aumento Stabile In diminuzione
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COME GIUDICA IL LIVELLO DI... DELLA SUA AZIENDA NEGLI ULTIMI 3 MESI 

Le aziende “alimentari” presentano un quadro positivo anche nel 2018 che conferma i recupero 

registrato dal 2013. 

Performance alimentare 

44% 43% 

21% 
34% 

47% 47% 

67% 
60% 

9% 10% 12% 6% 

Acquisti/Ordini
ricevuti

Fatturato Prezzi di
vendita

Occupazione

In aumento Stabile In diminuzione
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Per tutti i settori si registra un calo dell’indicatore 

Indicatore di self-confidence: 2018 
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Indicatore di self-confidence: 2018 
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* Dati a disposizione dal 2011 
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I best performer 


