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Direkt an den Koch

Vermittlung durch 
Freunde, Mund zu 

Mund Werbung

Bezug Saatgut
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Interessierte Leute,WissensvermittlungBezugsquellen Saatgut
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Diesel, Saatgut, evt. Maschinen

Jungbauer und 
Betriebsleitung, Eltern und 

Geschwister helfen mit. 
Entscheidungen werden 

gemeinsam getro�fen.


