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Schweinepatenscha�t,

Crowdfunding
Social Media

private Stammkunden, 2 Restaurants, Bioladen in Meran, 
Schwiegereltern (Arbeitskrä�te)

Land, Hof, Tiere, Quelle, eigene Arbeitskra�t, Wissen, Kenntnisse und Fähigkeiten
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Schulpraktikant*innen, Ho�führungen für Kinder
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Privatkunden: Fam
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Tierhaltung legen, obere M
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Pacht für Grünland�lächen, Futterkosten, Energie, Maschinenkosten, 

Verbrauchsmaterial für Produktverarbeitung, Buchhaltung, 

Beiträge, Werbung

Erbhof

Bewohner auf dem Hof:
 ein Elternteil

Verena und Alexander 
bewirtscha�ten den Hof


