
Herausforderung
Um den Umsatz online zu steigern galt es,  die Conversion der Werbekampagnen 
& Funnels auf Facebook, Instagram, Youtube und im Web signifikant zu 
erhöhen. Zusätzlich sollten die Social Media Accounts mit organischem 
Content bespielt werden, um potentielle Kunden zu binden und zum Kauf zu 
animieren.

Ansatz & Umsetzung
Video-Clips verkaufspsychologisch konzipiert und produziert. Weitere 
Creatives wurden erstellt und eine motivbasierte Social Media-Kampagne 
gelauncht. Der Onlineshop wurde verkaufspsychologisch optimiert um die 
Conversion weiter zu steigern.

Zusätzlich wurde eine organische Content-Strategie speziell für Instagram 
ausgearbeitet und umgesetzt, um Kunden und Interessenten langfristig zu 
binden und Mehrumsatz zu generieren.

Der ROAS konnte bereits im ersten Monat um 57% gesteigert werden.



Auszug produzierter 
Video-Ads:

Content:

https://vimeo.com/474413000
https://vimeo.com/474412733
https://vimeo.com/474412856


Landingpage Teil 1:

https://blue-phoenix-experience.com/whitepaper


Landingpage Teil 2:

https://blue-phoenix-experience.com/whitepaper


Landingpage Teil 3:

https://blue-phoenix-experience.com/whitepaper
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Motivbasierte Werbekampagne (Facebook/Ig):

https://blue-phoenix-experience.com/whitepaper
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