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Herausforderung
Um den Launch der Fashion Brand ODDLINE im deutschsprachigen Raum zu 
unterstützen, galt es, die Kernessenz der Marke heraus zu destillieren und 
in eine synergistische, ganzheitliche Strategie zu formen, und diese im 
Anschluss umzusetzen.

Ansatz & Umsetzung
Nach einer tiefgehenden Analyse der Zielgruppe und Produkte wurde eine 
Positionierung, Kommunikationsstrategie (KS) und markante Corporate Identity 
(CI) ausgearbeitet. 
Im Anschluss wurden Studio und Outdoor-Shootings geplant und umgesetzt. 
Dabei wurden ein Brandfilm und Bilder für den Shop und Social Media 
produziert. 
Der Onlineshop wurde auf Basis der KS und CI konzipiert, umgesetzt und 
verkaufspsychologisch optimiert. Hierbei wurde auf den Einsatz von 
emotionalen Kauftriggern, motivbasierter Kundenansprache und die Optimierung 
der Text- und Bildsprache sowie Farbwirkungen großen Wert gelegt.
Die Social Media Kanäle wurden auf die gleiche Weise konzipiert und 
vorbereitet.
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Brandfilm

zum abspielen hier klicken

zum abspielen hier klicken

https://vimeo.com/474334135
https://vimeo.com/448029012
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https://blue-phoenix-experience.com/whitepaper
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