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Célebre pour ses fourrures sophistiquées et sa maroquinerie, la maison

de Haute Couture Fendi, née en 1925, est le fleuron du luxe italien, menee

par son charismatique directeur artistique Karl Lagerfeld. Depuis cinqg ans,

la marque continue d’explorer les differentes facettes de la creation, et s investit

dans l'univers du design, en invitant de jeunes designers a realiser des projets

avec le savoir-faire traditionnel de la maison Fendi. Rencontre a Miami avec

Silvia Venturini Fendi, héritiére de la maison, véritable ambassadrice passionnee,

et Maarten de Ceulaer, le créateur sélectionné par la marque en 2012.




“Fendi Transformations”, détail d'un tronc d'arbre transforme en banc par Maarten de Ceulaer.




“Fendi Transformations”, revétement en cuir disposé sur un tronc d'arbre, par Maarten de Ceulaer.

“MONTRER TOUT LE TRAVAIL ET LA PENSEE DERRIERE
UN OBJET - UN SAC OU UN MEUBLE -,

ME SEMBLE CE QU’ILY A DE PLUS PERTINENT.”

Silvia Wenturini Fendi et Maarten de Ceulaer.




JEROME SANS : Silvia Venturini Fendi,
depuis les années 1980, Fendi développe
une ligne d’'ameublement et de décoration
intérieure. Quel est intérét particulier
pour la marque Fendi de s'associer

a 'univers du design ?

SILVIA VENTURINI FENDI : Nous avons
été parmi les premieres maisons de mode

a explorer 'ameublement et le design
d’intérieur. Cependant, les projets que
nous réalisons avec les designers n'ont pas
comme finalité la commercialisation,

mais plutot le soutien de créateurs que nous
apprécions et estimons. C'est un projet
complémentaire de mécénat, paralléle

a la ligne d’'ameublement de Fendi.

Comment choisissez-vous les designers
que vous invitez ?

SVF : Nous travaillons en collaboration
avec Design Miami et ses commissaires
depuis cing ans, Cest un engagement
sérieux. Je pense qu’il est important
d’impliquer des personnes investies dans le
design et qui en ont I'expérience. Pour les
éditions précédentes, nous avions travaillé
avec I'ancienne directrice Ambra Medda, et
cette fois-ci avec Marianne Goebl. Bien que
je porte un ceil attentif sur tout ce qui se
passe, je ne souhaite pas étre commissaire
d’événements dans un domaine

de compétences qui n'est pas le mien.

Qu’est-ce qui vous a intéressé dans

le travail de Maarten de Ceulaer ?

SVF : J’avais vu le travail de Maarten de
Ceulaer 4 Milan, ot ses valises avaient fait
sensation. Elles sont devenues des

piéces iconiques de son approche. [l y avait
ainsi une légitimité de la part de Fendi

a collaborer avec lui, la marque étant
connue, notamment, pour ses sacs

et ses valises en cuir.

Comment définiriez-vous le travail
de ce designer singulier ?
SWVF : Tres net et sophistiqué.

Maarten de Ceulaer, il me semble qu’il y
a, dans votre travail, une dimension
modulaire lorsque vous concevez le design
d’un meuble ou d’'une armoire.

Vos valises sont présentées les unes a coté
des autres, les unes sur les autres.

SVF : Clest presque une approche
mathématique.

MAARTEN DE CEULAER : Il est vrai
quune sorte de modularité émerge a
chacune de mes créations. Les objets finis
ne m'intéressent pas. J'apprécie le fait qu'ils
puissent encore étre développés ou affinés.

De cette fagon, ils peuvent emprunter
différentes directions.

C’est une sorte de structure évolutive.
Peut-on parler de work in progress ?

C'est presque un jeu a inventer. Ces objets
existent-ils pour développer leur

propre univers ?

MC : Oui, je détermine des régles basiques
qui me permettront d’atteindre toute
finalité.

SVF : Les modules peuvent changer

de place, modifiant considérablement toute
la structure. Le contraste entre l'& matiére
molle et souple du cuir matelassé et le
travail avec du bois est aussi trés
intéressant. C'est I'application d’'une méme
pensée sur des matiéres tres différentes.
MC : Je voulais aussi faire une installation
dont le spectateur pourrait clairement
déchiffrer 'origine du concept.

Elle s’inspire des références modernes qui
font aussi partie du langage visuel

et de I’héritage de Fendi. Par exemple,

les panneaux en patchwork sur

le sol avec du bois peint trouvent leur
continuité dans le travail en cuir.

SVF : Un jeu entre le bois et le cuir ; des
matériaux trés humains, presque des corps
vivants. Le bois et le cuir sont les matériaux
qui ont le plus évolué dans le temps.
L'évolution de la bagagerie et, en général,
des sacs, en est le témoignage. Ce sont

des objets vivants qui ne sont pas définis

et qui ne cessent de se transformer.

Maarten de Ceulaer, pourrions-nous dire
que vous vous étes inspiré du célébre
motif “Pequin” de Fendi pour la
réalisation de 'installation que vous avez
présentée a Design Miami ?

MC : Je me suis inspiré de ce motif mais
pas seulement. J'ai aussi cherché dans

le passé de Fendi et j’y ai trouvé des motifs
du Bauhaus, de Theo van Doesburg...
Clest cet ensemble qui est la principale
source d’inspiration du projet.

Comment s’est déroulé cette collaboration
entre vous et la marque Fendi

depuis son origine jusqu’a aujourd’hui ?
MC : Nous nous sommes rencontrés

six mois avant Art Basel Miami Beach. Ce
projet représentait un grand défi pour moi.

Je ne savais pas par ol commencer ni quoi
faire. Leurs attentes m’étaient inconnues.
Chaque année, les projets de Fendi avaient été
trés différents les uns des autres. Ils ont

fait un travail trés intéressant en
sélectionnant des artistes avec des
philosophies et des points de vue trés divers.

Silvia, en 2008 vous avez créé la
Fondation pour le design. De quoi s’agit-il
exactement ? Quapporte cette

fondation & Fendi, ainsi qu’au paysage
du design aujourd’hui ?

SVF : Cette fondation est nomade, elle n’a
pour le moment pas de lieu précis. Clest
pour cela que nous faisons des “tournées”
a travers le monde. Nous sommes venus

a Miami, auparavant nous étions a Bile
eta Milan durant la semaine du Salon du
Meuble. Nous sommes une fondation trés
ouverte avec un seul objectif aujourd’hui :
soutenir les créateurs que nous aimons

et estimons a travers Fendi. La plupart des
ceuvres réalisées grace a la fondation

sont stockées dans notre collection. Elles
sont produites comme si elles avaient été
commandées par un musée, mais elles ne
sont pas a vendre. Dians le futur, nous
voudrions les réunir dans un lieu pour les
rendre accessibles au public, un lieu ot
nous pourrions aussi organiser des
performances. Aujourd’hui, nous avons
I’habitude de voir les choses finies dans les
boutiques, ou les magazines. Montrer

tout le travail et la pensée derriére un objet,
qu’il s'agisse d’un sac ou d’'un meuble,

me semble ce qu'il y a de plus pertinent.

La marque Fendi est connue pour s’étre
beaucoup inspirée de mouvements comme
le Bauhaus, PArt déco ou le Futurisme, les
avant-gardes du début du XX- siécle. La
maison Fendi, fondée en 1925, fait partie
de I’histoire et plus particuliérement

de 'histoire des formes. Ce type de
collaboration avec des artistes et
designers est-ce une facon de renouveler
le rapport de la marque Fendi a
Pesthétique et & cette histoire des formes ?
SVF: Je crois que c’est quelque chose de trés
italien. C'est une sorte de mécénat subtil
que nous mettons en place comme la
maison Fendi le faisait 4 I'époque. Nous ne
le considérons pas comme du sponsorship,
ou les grandes maisons prennent

toute la place en finangant les événements,
les expositions, etc. En revanche,

nous apprécions le travail qui émane d’une
collaboration intime avec le créateur.

Nest-ce pas une maniére de faire avancer
ou, du moins, d’aider la culture d’une
certaine époque, comme lavait fait

la marque auparavant ? Est-ce une facon
de poursuivre cette histoire ?

SVF: Clest une maniére de redonner
quelque chose qui nous a beaucoup apporté
et de participer a 'aventure de la culture.
Derriere chaque produit il y a une histoire
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de travail et une relation passionnée,
qui est un aspect souvent oublié.

Il est important de rendre

compte de la pensée autour du
produit dans le processus créatif.

Maarten de Ceulaer, comme chez Fendi,
vous développez une pratique

du cuir dans votre travail de designer.
Avez-vous le sentiment de

partager cette méme attention au travail
d’excellence des artisans-selliers
développé chez Fendi ?

MC : Sans doute. J'admire le savoir-faire
Avec les valises, j'ai essayé de faire
quelque chose de similaire et

le résultat est aussi minutieux et délicat,

Quelles sont les références culturelles
dont vous vous sentez proche
aujourd’hui ?

MC : Ai Weiwei est un artiste que
japprécie particuliérement,

Je m’'inspire aussi de la mode et

de la nature, mais aussi de la

rue. J'aime étre entouré de créativité

a longueur de journée.

Silvia Venturini Fendi, quel est votre
rapport a I'art et a 'art contemporain ?
SVF : J'adore I'art, mais je me sens

plus proche des objets dont

la fonction n'est pas seulement esthétique.
L'art représente une forme de liberté

pour le créateur, mais jaime

aussi avoir certaines limites. Je trouve
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qu'il est trés intéressant d’étre
créatif face 4 des contraintes techniques.
C'est davantage un challenge.

Etes-vous vous-méme collectionneuse
d’art ou de design ? Quels

sont les artistes qui vous inspirent ?
Comment construisez-vous

votre collection personnelle ?

SVF : J'ai une collection d’ceuvres

d’art et de design que j'aime et que je
garde chez moi. C'est une petite collection
vivante que je regarde tous les jours.

Vous avez initié plusieurs collaborations
avec des artistes, que ce soit a

I'occasion de 'inauguration du Palazzo
Fendi 2 Rome en 2005, avec la
présentation d’ceuvres d’Anish Kapoor,
ou pour la customisation d’une

série de sacs Baguette®. Quelle
dimension les artistes apportent-ils

a I'univers de Fendi ?

SVF : Ce sont des projets intéressants

qui démontrent toute I'ame

de Fendi. Des ceuvres uniques ont été
congues avec des artistes qui

ont une grande notoriété, comme

Jeff Koons ou Damien Hirst, mais aussi
avec de jeunes artistes. La créativité

se trouve a tous les niveaux. C'est la raison
pour laquelle jaime beaucoup

mélanger des stars avec des artistes qui
débutent. Pour nous, c’est aussi une

fagon de faire des collaborations qui n'ont
pas un but lié au marketing.

Comment voyez-vous le futur

de la maison Fendi ?

SVF : Nous allons nous investir dans

la recherche et la diffusion de

nos traditions. Il existe toujours cette
dualité chez Fendi que je considére

trés riche. Nous sommes une maison
traditionnelle mais nous recherchons
toujours l'expérimentation, comme

dans un laboratoire. Si la qualité doit étre
mise en valeur en préservant nos

racines et nos régles, nous tichons de
continuer a rechercher du c6té des
nouvelles technologies pour nous inspirer
dans le choix de nouveaux matériaux.

Comment considérez-vous

les autres grandes marques de luxe
qui s’intéressent, en général,

a la création et qui ouvrent

des fondations dont l'objectif est

de sponsoriser des expositions
spectaculaires ?

SVF : Je crois que cest trés important.
Ce sont des gens qui ont la possibilité
unique d’investir, ce qui contribue a faire
évoluer les gotits et les mentalités.
Nous avons l'obligation de faire cette
démarche. C'est une responsabilité
culturelle face au monde.

* Les sacs Baguette réalisés par des artistes
ont fait lobjet d une publication dans

le livre Fendi Baguette, par

Silvia Venturini Fendi, éd. Rizzoli,

New York, 2012.
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