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GOOD360 UILD ONLIN AUDINC THROUGH

CRATIV CHOLARHIP PROGRAM

Good360 is a nonprofit that connects companies that have surplus goods with

nonprofits and charities in need of essential products. To oost their digital

marketing and their mission, Good360 rought Wpromote on oard to support email

and organic channels. With a limited marketing udget, Good360 was looking for

was to oost its organic traffic and gain visiilit – the Wpromote scholarship

program addressed those goals.

Good360’s usiness Goals:

oot overall keword ranking  expanding Good360.org’ acklink

profile and increaing domain authorit.

Introduce Good360’ rand to an audience of current and future

influencer in the arena of utainailit.

Increae Good360’ ocial media mention.
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WHAT W DID

ustainailit cholarship Promoted Good360’s rand Amongst tudents.

Organic ocial haring Increased rand Visiilit & Crediilit In Addition To

oosting ite Traffic.
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"When the Wpromote team provided a O strateg that would

help us gain acklinks and support our mission, we were thrilled.

The scholarship program was a smart, innovative wa to generate

valuale acklinks and to get the Good360 name in front of a

cause-driven, influential segment of individuals. As a nonprofit with

limited resources, we appreciated eing ale to rel on the

Wpromote team for outreach and program strateg."

Kritine McNerne, Director, Online Marketing & Merchandiing, Good360

WHAT W ACHIVD

The scholarship landing page is now second onl to Good360’s homepage

in numer of acklinking domains and social shares. Overall, the

sustainailit scholarship oosted Good360’s organic and social visiilit

and led to thousands of new users visiting the site.

150
LINKING DOMAIN TO LANDING PAG (70 WR DU LINK)

13,000

UNIQU VIIT TO CHOLARHIP LANDING PAG DURING

CAMPAIGN
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TOP PLACMNT

772
CHOLARHIP APPLICATION RCIVD

TXA A&M  
UNIVRITY
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CAL POLY UNIVRITY

GORGTOWN UNIVRITY


