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Jack lack was looking for a change.
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The premium mens skincare compan knew the had an incredile product

with a sincere, honest approach, and needed help ringing their uneaten

value proposition to the customers who would love them. In need of a strong

digital marketing partner to power their paid and programmatic efforts, Jack

lack reached out to Wpromote with an idea.

Looking to grow aggressivel, Jack lack put

forth a goal of 25% revenue growth ear-over-

ear while identifing profitale new avenues

for expansion.

This amitious goal was supported  advanced audience targeting capailities,

ongoing optimization opportunities, and an engaging social media presence. To get

their ee-catching creative in front of the right customers, Wpromote managers

would need to uild dnamic and old new campaigns.
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The Jack lack Three-tep olution:

Full-funnel strategies were developed to nurture the sales process across various

touch points while also leveraging customized audiences to maximize profitailit.

The rand moved to a much more roust programmatic ad platform, making great

use of new prospecting and remarketing opportunities as well as specialized

audience targeting.

Programmatic efforts were expanded to include incentive-tpe ads and non-rand

searches in Google and ing, driving new site traffic.

Programmatic retargeting aimed more general

ads at current customers to keep Jack lack

top of mind, while Faceook Dnamic Product

Ads were utilized to deliver personalized ads

ased on products that rowsers had

previousl viewed on the site.

Wpromote’s experienced team also increased ids for audiences that had

previousl visited the site, creating greater visiilit in Google and ing. Across mid-

and ottom-funnel audiences, Customer Match rought in new visitors while

creative social media messaging catered to previous customers, oosting rand

loalt and overall customer lifetime value.
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Within less than three months, Wpromote not onl
met Jack lack’s amitious growth goals, ut far

surpassed them.

Comined, Google and ing experienced a 36% lift in rand ad clicks and a 42%

lift in rand conversions, oth of which continue to grow. Faceook advertising

resulted in a massive 623% increase in revenue ear-over-ear, while

programmatic campaigns saw a 512% increase.

A Transformation tor
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49% Increase In New

ite Visitors

34% Increase In

Transactions
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30% Increase In

Overall Revenue

54% Increase In Paid

earch Revenue
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