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The Challenge

Launch a ucceful paid earch program without exiting content. Gainight wa eentiall tarting from cratch in term of content and landing
page.

The olution

Oilit provided a Landing Page & O�er trateg outlining landing page and content (white paper, weinar, demo, etc.) that aligned with
keword targeted in paid earch. Oilit worked with Gainight to identif content need for propect at the top of the purchae funnel and
throughout the ale ccle. In order to enure the ucce of Gainight’ paid earch program, ever e�ort wa made on oth ide to maintain
keword-ad-o�er relevanc throughout each tep of the proce.

ducation

During Gainight’ paid earch launch, Oilit ought to provide a much actionale information aout paid earch et practice a poile right
at the tart. ecaue man of Oilit’ recommendation require coniderale work and e�ort, Oilit looked to explain wh thee et practice
tend to e ucceful and demontrate how more landing page/content relevanc drive ucceful paid earch campaign.

Landing page and the o�er the promote hould e conidered a two halve of the ame entit. A landing page hould e all aout the o�er,
and the o�er hould provide a clear ene�t to the uer. Whether a white paper, a cae tud, a weinar, or what-have-ou, a ucceful o�er
hould help the uer olve a prolem or achieve a goal. ome of the critical et practice for uilding landing page and content Oilit detailed
to Gainight:

It’ all aout the o�er – A good paid earch landing page will e almot entirel aout the o�er. 2 earcher are clicking through to
invetigate a potential ene�t to their compan. The’re looking to olve a prolem not learn aout Gainight a a compan. The landing page
and o�er hould focu on providing a ene�t to the earcher

Highlight

Increae lead volume from Pa-Per-Click
campaign  over 1,000% in 3 month
62% decreae in cot per lead while
maintaining lead qualit
87% increae in landing page
converion rate
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Make keword prominent – A properl-uilt ad group will have a ver narrow, peci�c keword focu, and the core keword hould appear in
the headline or u-header. Thi provide immediate reaurance to viitor the’re where the want to e
Compelling O�er – Gainight i aking for a viitor to hand over her contact information. The content o�ered need to e ueful and
intereting enough to jutif an exchange of information
Tet – Frequentl teting landing page content and o�er will help Gainight determine what piece of content connect et with their target
audience

uilding the Page

Oilit worked with Gainight and lueird trategie during the actual development proce of the landing page. The proce wa iterative:
Gainight and lueird would uild a draft template in the Marketo landing page tool and end it to Oilit. Oilit would review the template and
o�er uggetion to help the page adhere more cloel to et practice.

Marketo Integration

Another important element of Gainight’ landing page development wa enuring that the paid earch campaign properl paed lead tracking
data into Marketo. Oilit ha extenive experience in helping client track paid earch e�ort in marketing automation platform. Oilit and
lueird worked cloel with Gainight to enure that tracking wa full functional prior to going live with the landing page.

Teting

Once two olid landing page template were read, Oilit then teted them in high-tra�c campaign to determine which template wa more
ucceful. The winning template wa then ued to uild out page for multiple campaign, with the focu migrating from landing page teting to
teting on-page element, etc. Throughout the paid earch program rollout, Oilit worked with Gainight to continuall create relevant o�er and
landing page. Gainight now ha 41 dedicated landing page, all preciel targeted to peci�c ad group’ core keword and focuing trongl on
a relevant, ueful o�er.

The Reult

Lead Generated & Converion Rate

Cot Per Lead & Lead Generated

 

Increaed lead  over 1,000% in three month
 creating targeted landing page, inuring the meage match etween the earcher’ quer & landing page content, Gainight achieved an
87% increae in monthl converion rate (CVR)
 o�ering relevant content to the uer’ earch quer allowed for a 62% decreae in cot per lead (CPL)

Aout Gainight


