
NOVOSTI V ANALITIKI IN DIGITALNEM
OGLAŠEVANJU 2024

Hiter pregled od metrik do platform in medijev



ŽIVIJO!
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Kdo sem?

§ Denis Jakin, solastnik in direktor poslovnega razvoja W3B,

§ v digitalu „uradno‘ od 2007,

§ PPC-jam že vsaj 12 let.

§ W3B je agencija za digitalni marketing:

§ družbena omrežja (strategija, upravljenje, vsebine)

§ spletno oglaševanje (Google Ads, Meta, Outbrain, mediji)

§ vsebinski marketing, novičniki, SEO

§ analitika, analize, digitalne strategije

§ 10 strokovnjakov, 8 let na trgu, cca 1. mio prometa
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O čem bom govoril?

§ Merjenje in analitika: izzivi v digitalnem oglaševanju in pomembne posodobitve

§ Benchmark: koliko stane klik in kakšen CTR je dober CTR

§ Novosti: posodobitve v platformah in nekaj drugih novosti
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MERJENJE / ANALITIKA 2024
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Izivi v digitalnem oglaševanju

• 2021: 
– iOS 14 posodobitev (Apple) – posodobitev zasebnosti v iOS 14, ki zahteva, da aplikacije 

pridobijo dovoljenje uporabnikov za sledenje njihove aktivnosti prek aplikacij in spletnih 
mest tretjih oseb. (iOS ima trenutno 26 % tržni delež mobilnih operacijskih sistemov, dec. 
2023, StatCounter)

• 2022:
– Zakonodaja: ZEKom-2
– Začetek prehoda na GA4 in opustitev Universal Analytics (UA)

• 2023:
– Zakonodaja: GDPR posodobitev v Evropi, CCPA v Kaliforniji itd.

• 2024:
– Google Analytics 4 (UA bo z 29. 1. 2024 prenehal obstajati)
– Google za drugo polovico leta napoveduje opustitev podpore za piškotke tretjih oseb v 

brskalniku Chrome. (65 % uporabnikov, 2022, Statista)
– AdBlockerje uporablja več kot 30 % uporabnikov
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Pomembne posodobitve: Google oznaka
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Google Analytics: Konfiguracijska oznaka GA4 je zdaj Googlova oznaka.
Oznake dogodkov GA4 ostanejo enake.



Pomembne posodobitve: Google oznaka
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Google Analytics: Konfiguracijska oznaka GA4 je zdaj Googlova oznaka.
Oznake dogodkov GA4 ostanejo enake.

Pogled znotraj Google Tag Mangerja



Pomembne posodobitve: Google Ads
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Ime Vrsta Opis

ad_user_data niz Nastavi privolitev za pošiljanje podatkov o uporabnikih 
Googlu za namene oglaševanja.

ad_personalization niz

Nastavi privolitev za osebno prilagojeno oglaševanje.
Opomba: Če onemogočite osebno prilagojeno
oglaševanje s kodo allow_ad_personalization_signals, 
bodo rezultati enaki, kot če bi 
uporabljali ad_personalization. Če parametra nastavite z 
nasprotujočima si vrednostma, je osebno prilagajanje
onemogočeno. Če želite upoštevati izbire uporabnikov, 
implementirajte ad_personalization.



Pomembne posodobitve: Facebook Conversion 
API
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• Velika večina spletnih strani še vedno 
uporablja Facebook Pixel (aka Dataset)

• Zaradi sprememb v digitalnem okolju bo 
treba implementirati Conversion API 
(bivši Server-Side API)

• Glavne razlike:
– Facebook Pixel:

• Deluje v brskalniku uporabnika.
• Sledi uporabnikovemu obnašanju na 

spletni strani.
– Conversion API:

• Deluje na strežniku.
• Sledi dogodkom, neodvisno od 

brskalnika ali naprav.
• Facebook Pixel naj bi v tej obliki prenehal 

obstajati. (Ni še uradno potrjena 
informacija)



Povzetek

§ Brez investicije v analitiko (interna oseba, zunanji izvajalec) se bo vaše digitalno 

oglaševanje spremenilo v „ne-digitalno“: ocenjujemo, da smo dosegli ...
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BENCHMARK ANALIZE CENE IN CTR OGLAŠEVANJA
NA PLATFORMAH META, GOOGLE IN OUTBRAIN

12



2021:
Average CPC: 0,24 EUR
Maximum CPC: 0,83 EUR
Minimum CPC: 0,03 EUR
2022:
Average CPC: 0,23 EUR
Maximum CPC: 1,05 EUR
Minimum CPC: 0,03 EUR
2023:
Average CPC: 0,17 EUR
Maximum CPC: 0,51 EUR
Minimum CPC: 0,02 EUR
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2021: 
Average CTR: 1,51% 
Maximum CTR: 3,76%
Minimum CTR: 0,24%
2022: 
Average CTR: 1,38% 
Maximum CTR: 3,97% 
Minimum CTR: 0,25%
2023: 
Average CTR: 1,44% 
Maximum CTR: 6,65% 
Minimum CTR: 0,32%1,51 1,38 1,44
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Podatki za Slovenijo, 
2023 so samo do novembra.



2021: 
Average CPC: 1,41 EUR 
Maximum CPC: 10,83 EUR 
Minimum CPC: 0,03 EUR
2022: 
Average CPC: 1,32 EUR 
Maximum CPC: 33,33 EUR 
Minimum CPC: 0,02 EUR
2023: 
Average CPC: 0,21 EUR 
Maximum CPC: 0,91 EUR 
Minimum CPC: 0,03 EUR
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Podatki za Slovenijo, 
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For 2021: 
Average CTR: 1,28% 
Maximum CTR: 3,04% 
Minimum CTR: 0,04%
For 2022: 
Average CTR: 1,40% 
Maximum CTR: 4,27% 
Minimum CTR: 0,02%
For 2023: 
Average CTR: 1,80% 
Maximum CTR: 5,40% 
Minimum CTR: 0,29%1,28 1,40
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Podatki za Slovenijo, 
2023 so samo do novembra.



2021: 
Average CPC: 0,40 EUR 
Maximum CPC: 1,73 EUR 
Minimum CPC: 0,02 EUR
2022: 
Average CPC: 0,77 EUR 
Maximum CPC: 9,33 EUR 
Minimum CPC: 0,03 EUR
2023: 
Average CPC: 0,22 EUR 
Maximum CPC: 0,59 EUR 
Minimum CPC: 0,06 EUR
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Podatki za Slovenijo, 
2023 so samo do novembra.



For 2021: 
Average CTR: 0,98% 
Maximum CTR: 1,72% 
Minimum CTR: 0,23%
For 2022: 
Average CTR: 1,02% 
Maximum CTR: 3,74% 
Minimum CTR: 0,04%
For 2023: 
Average CTR: 1,33% 
Maximum CTR: 3,96% 
Minimum CTR: 0,19%0,98 1,02
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Average CPC: 0,27 EUR
Maximum CPC: 1,00 EUR
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2021:
Average CTR: 17,23%
Maximum CTR: 53,90%
Minimum CTR: 0,73%
2022:
Average CTR: 22,46%
Maximum CTR: 60,59%
Minimum CTR: 0,53%
2023:
Average CTR: 23,01%
Maximum CTR: 50,97%
Minimum CTR: 0,37%

Google CTR (Search)

Google CTR (Search)

Podatki za Slovenijo, 
2023 so samo do novembra.
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2021:
Average CPC: 0,22 EUR
Maximum CPC: 0,46 EUR
Minimum CPC: 0,03 EUR
2022:
Average CPC: 0,24 EUR
Maximum CPC: 0,68 EUR
Minimum CPC: 0,06 EUR
2023:
Average CPC: 0,20 EUR
Maximum CPC: 0,53 EUR
Minimum CPC: 0,06 EUR

Google CPC (Display)

Google CPC (Display)

Podatki za Slovenijo, 
2023 so samo do novembra.
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2021:
Average CTR: 0,70%
Maximum CTR: 6,98%
Minimum CTR: 0,08%
2022:
Average CTR: 0,38%
Maximum CTR: 1,97%
Minimum CTR: 0,08%
2023:
Average CTR: 0,47%
Maximum CTR: 1,54%
Minimum CTR: 0,13%

Google CTR (Display)

Google CTR (Display)

Podatki za Slovenijo, 
2023 so samo do novembra.



0,98 0,8 0,83

11,47

2,88 3,01

0,13 0,27 0,28
0

2

4

6

8

10

12

14

2021 2022 2023

mean max min

2021:
Average CPM: 0,98 EUR
Maximum CPM: 11,47 EUR
Minimum CPM: 0,13 EUR
2022:
Average CPM: 0,80 EUR
Maximum CPM: 2,88 EUR
Minimum CPM: 0,27 EUR
2023:
Average CPM: 0,83 EUR
Maximum CPM: 3,01 EUR
Minimum CPM: 0,28 EUR

Google CPM (Display)

Viewability rate:
2021: 49,88 %
2022: 52,36 %
2023: 53,74 %

Google CPM (Display)

Podatki za Slovenijo, 
2023 so samo do novembra.



2021:
Average CPC: 0,09 EUR
Maximum CPC: 0,17 EUR
Minimum CPC: 0,04 EUR
2022:
Average CPC: 0,07 EUR
Maximum CPC: 0,10 EUR
Minimum CPC: 0,05 EUR
2023:
Average CPC: 0,07 EUR
Maximum CPC: 0,11 EUR
Minimum CPC: 0,04 EUR
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For 2021: 
Average CTR: 1,28% 
Maximum CTR: 3,04% 
Minimum CTR: 0,04%
For 2022: 
Average CTR: 1,40% 
Maximum CTR: 4,27% 
Minimum CTR: 0,02%
For 2023: 
Average CTR: 1,80% 
Maximum CTR: 5,40% 
Minimum CTR: 0,29%
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Povzetek

Povzetek

• Platforme (Google, Meta) CPC 0,25 EUR
• Sožitno (native) Outbrain CPC 0,10 EUR
• CTRji

– če je pod 1 % (preveri kreativo, preveri targeting)
– izjema Google Display



Prijava za nove podatke



NOVOSTI 2024
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Google Ads

• YouTube: reservation ads
• Še ni na voljo v Sloveniji (lahko, da 

obstajajo beta testiranja)
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Google Ads

• YouTube: audio ads (podobno kot 
Spotify)

• Že na voljo v Sloveniji
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Google Ads

• Na splošno:
– nadaljevanje razvoja Performance Max (search themes, negativne ključne besede ...)
– integracija AI: prediktivna analitika (digital brez piškotkov), personalizacija oglasov, 

kreiranje oglasov (slovenščina še ni na voljo) ...
– razširitve ciljne skupine (ex similar audiences)
– Video view campaigns (VVC) – na voljo globalno, „največ“ ogledov za budžet
– privolitve (consent for ads personalisation)
– transparentnost (informacije o oglaševalcu, plačniku, aktivni oglasi – dober vir informacij 

za analizo)
– povečan doseg na „TV screens“ (smart TV - Android, gaming console, Chromecast)
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Meta Ads

• Vse kar je Advantage+
– Advantage+ shopping campaign
– Advantage+ app campaigns
– Advantage+ audience
– Advantage+ creative

• Posodobitev poimenovanj „Ads 
objective“

• Transparentnost (oglaševalec, plačnik)
• Daily budget „flexibility“ - 75 % over 

daily budget (do zdaj 25 %)
• Registirani uporabniki (brez oglasov)
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Outbrain
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• Onyx



Druge platforme
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• Reddit
– Carousel Ads 
– Product Ads



PR
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• Performance PR (interna in zunanja distribucija optimizirana na število in dolžino 
branja)

• Interaktiven PR (kvizi, rebusi, nagradne igre)

• Prednosti
– Lastna mreža portalov
– Možnosti prilagojenih rešitev
– Performance know-how



Povzetek

• Platforme so fokusirane na to, kar počnejo najbolje: performance
• Transparentnost v oglaševanju, v ospredju je zasebnost uporabnikov (regulativa)
• TV je zdaj mogoče bolj ciljno zakupiti prek digitala (platforme YouTube, OS Android, 

Addressable TV ...)
• Voice / audio oglasi – podcasts, poslušanje glasbe
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