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VPRAŠANJA NA KATERA SI MORAMO 
ODGOVORITI PRI SNOVANJU TRAJNOSTNE 
STRATEGIJE.



1. ZAKAJ?

2. KDO IN KDAJ?

3. KAJ IN KAKO?

4. KAKŠNA JE VREDNOST?
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2. iskali nove tržne, prodajne priložnosti ali nova tržišča?

ZAKAJ?
Ali boste s tem:  

1. diferencirali in krepili blagovno znamko ter zvestobo potrošnikov in s tem varovali ugled?



3. motivirali in poskušali zadržati najboljše zaposlene?
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4. zmanjševali tveganje in pravočasno identificirali priložnosti (tudi zakonodajno)?
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5. spodbujali inovativnosti in kreativnosti v podjetju in pri dobaviteljih
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6. zniževali stroške?

7. pritegnili investicije – zelene investicije
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1. Diferenciacija in krepitev blagovne znamke ter zvestoba potrošnikov in varovanje ugleda

KDO?

1. Bo to delal posameznik in posamezen oddelek?

2. Ali potrebujemo odgovorno osebo in tim, ki ji bo pomagal?

3. Ali je potrebno, da imam podporo višjega vodstva (uprava)?

4. Je časovno potrebno opredeliti ali lahko rečemo čez 10 let?

SDG cilje 
združenih 
narodov

Argeta tim za trajnostni razvoj.

MARKETING

OPERACIJE (proizvodnja, 
kvaliteta, vzdrževanje)

R&D

NABAVA

KVALITETA

OGLAŠEVALSKA AGENCIJA

P&C
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KAJ IN KAKO?

1. Kakšni so koraki izdelave trajnostne strategije? Uporabite strukturiran pristop.



KAJ IN KAKO?

2. Ali vemo kje se trenutno nahajamo? Poskrbite, da veste od kje izhajate – LCA, matrika 
bistvenosti, raziskave,…
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1. Kakšni so koraki izdelave trajnostne strategije? Uporabite strukturiran pristop.



KAJ IN KAKO?

3. Katere vidike naj zajamemo? Zajemite vse vidike trajnostnega pristopa.



KAJ IN KAKO?

4. Ali so strategije medsebojno usklajene oz. integrirane? PURPOSE! 

Poslovna 

strategija Trajnostna 

strategija

Strategija 

komuniciranja

Strategija 

blagovne 

znamke



KAJ IN KAKO?

5. Ali smo si postavili zavzeze, ki so relevantne za našo blagovno znamko/ podjetje?



KAJ IN KAKO?

6. Ali potrebujemo pri tem partnerje? Zagotovite si sodelovanje/ povezovanje.  



KAJ IN KAKO?

7. Kaj pa če nam ne uspe? Smo lahko ambiciozni? Bodite transparentni in iskreni.
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75% -> 31%

Na letni ravni (pri enakih količinah): 
1) zmanjšanje transporta za 14,2%
2) manjša poraba papirja za 12,3%

KAKŠNA JE VREDNOST?



46% 49% 56% 61% 49% 54% 
DRUŽBENO ODGOVORNA ZNAMKAOKOLJSKO ODGOVORNA ZNAMKA PROIZVAJA BOLJŠE IZDELKE

Velika večina potrošnikov v naši kategoriji pride v trgovino že odločena kaj bodo kupili. Zato imidž 
ni samo za imidž.

KAKŠNA JE VREDNOST?

Vir: BVC 2020-2022



Uspešno!

natasa.cesnovargregorc@atlanticgrupa.com


