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KAJ ZARES SO NFT-JI in WEB 3.0.?



“Mah, NFT-ji so čist predragi jpg-i, ki si jih lahko 
vsak naloži z ‘desni klik-shrani’, preprosto!”



NFT-ji so izjemna tehnologija, ki je postala vidna v 
obliki umetnosti in zbirateljstva. V bistvu pa gre za 

digitalno sredstvo, podkrepljeno z lastništvom, 
potrjenim na blockchainu. 

NFT-ji omogočajo “overjeno” digitalizacijo stvari, ki 
bo lahko enormno vplivala na vse aspekte našega 

življenja, od poročnih pogodb, nakupov domov, 
izdajanja glasbe, knjig, vstopnic, opravljanju 

avto-servisov …



Digitalizacija informacij
(omogočeno branje/ogled). WEB 1.0

WEB 2.0

WEB 3.0

Digitalizacija komunikacije
(omogočeno tudi kreiranje).

Digitalizacija sredstev. Uvedba 
potrjenega lastništva.



ZAKAJ (danes) PORABNIKI KUPUJEJO 
NFT-JE?



NFT-ji so v isti vlogi 
kot Pokemon karte, 
Panini kartice, 
znamke …

ZBIRATELJSTVO

NFT-ji so unikatni 
žetoni s preverljivim 
poreklom in 
redkostjo.

TRGOVANJE

NFT-ji so dokaz 
pripadnosti, so 
identiteta, dajejo 
družben status.

STATUS

NFT-ji ustvarjajo 
skupnosti ravno z 
lastništvom.

VKLJUČENOST



INSTAGRAM že testira 
implementacijo novega 
zavihka, kjer boš prikazal 
svoje NFT-je.

TWITTER snuje overjanje 
profilne slike (ali resnično 
držiš ta NFT ali ne).

STATUS

NFT je flex v digitalnem svetu. 
NFT-ji bodo ustvarili največjo ekonomsko vrednost 

iz naše potrebe, da komuniciramo.



Wallet je nova identiteta. Ljudje bodo pogledali 
tvoj public wallet in razumeli, kdo si, kaj podpiraš.

STATUS



Premik pomena “biti DEL”

Če je znamkam trenutno najpomembnejši pokazatelj 
udeleženosti in vključenosti DELJENJE …

… se dela premik v vključenost v vlogi DELežnika. 

VKLJUČENOST



Faza 1 - Blogi, nič monetizacije
Faza 2 - družbena omrežja in blogi, influencerji, 
monetizacija na podlagi sodelovanj z znamkami

Faza 3 - zaprte platforme, kjer ustvarjalci direktno 
monetizirajo svojo vsebino (Patreon)

Faza 4 - skupnost monetizira svojo participacijo

VKLJUČENOST



KAJ LAHKO ZNAMKE DELAJO Z NFT-JI?



1 Lansiranje produktov/novih znamk
Carefuel & Female pleasure society



2 Vstopnice / z žetonom zaprt dostop
VeeCon 2022



3 Filantropija
Coca Cola for Special Olympics



4 PR buzz
CryptoPunks x Tiffany



5 Product placement  
BAYC x Adidas



5 Promocija ob lansiranju produkta
Vollebak - Mars Jacket



KAJ LAHKO ŠE PRIČAKUJEMO OD 
NFT-JEV?



Če je NFT danes še vedno bolj zbirateljski 
peskovnik, bo čez leta imel prednost 

utility/funkcionalnost s kančkom te umetnosti, 
zbirateljstva. 



Kings of Leon kot prva 
velika glasbena 
skupina, ki je izdala 
glasbo v obliki 
NFT-jev.

GLASBA

Mark Manson izdal 
dele knjige v obliki 
NFT-jev. 

LITERATURA

Ustvarjaj in lastništvo 
bo tvoje. 
NFT-ji bodo skoraj vse, 
kar vidiš in kar je.

GAMING 
In METAVERSE

Lajšanje birokracije. 
Virtualna overba. 

BIROKRACIJA



NEKAJ NAPOTKOV …



● Zdaj je čas za raziskovanje 
○ Pridružite se Discord serverjem, kupite NFT-je svojim digitalnim 

strategom, naj vam delajo poročila dobrih praks, učite se.
● Preglejte možnosti sodelovanja z relevantimi NFT projekti

○ Ustvarite si mrežo ustanoviteljev, kreatorjev in NFT znamk za 
potencialna sodelovanja.

● Začnite razmišljati o vaši vlogi v NFT svetu, metaversu.
○ Ne omejujte se na to, kar je vaša znamka v web2. Na novo definirajte, kaj 

naj bo njena vloga v web3. 
● Strateško se lotite razmisleka, kako vašo znamko transformirati v UGB - 

user generated brand?
○ Kako lahko spremenite model znamke, da bo skupnost vaša znamka in 

bo formirana s strani njenih članov? Kako jim lahko date IP? Lahko 
začnete eno kampanjo, kjer jim date IP. 

● Agilnost je nov modus operandi
○ NFT projekti delujemo po principu “build faster, fail faster, and fix faster”. 

Ni aplikativno na vse, a ko skupnosti daš ogromno moči, mora biti 
agilnost modus operandi.
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