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SEO vs. the WORLD?



S čim vse se spopadamo SEO specialisti?

PROGRAMERJI

KONKURENCA

ČLOVEŠKA 
PSIHOLOGIJA

UPORABNIŠKA 
IZKUŠNJA

ČAS

GOOGLOVE 
POSODOBITVE

SEO



Zakaj to počnemo?

Sales

75 %

uporabnikov nikoli
ne išče naprej od 
1. strani rezultatov!



Zakaj to počnemo?

Delež prihodkov in povprečna vrednost naročila 
sta najvišja prav pri organskih obiskovalcih.



Današnje teme

On-site 
vsebinski 

SEO

On-site 
tehnični 

SEO

Off-site SEO Lokalni SEO
Analitika in 

SEO

Uporabniška 
izkušnja

Najnovejše 
Googlove 

posodobitve

Pomen 
grajenja 

povratnih 
povezav



ON-SITE SEO – TEHNIČNA OPTIMIZACIJA



Kaj spada pod tehnično optimizacijo? Struktura 
strani

Neindeksira-
ne strani

404 napake

Neodziven 
dizajn

Redirect
napake

Razporedi-
tev

headingov

Interne 
povezave

Strukturirani 
podatki

Pokvarjeni 
linki

Pravilna 
uporaba 

Java Scripta

Hitrost 
strani & CWV

Prilagojenost 
za mobilne 

naprave



2 pomembni dejstvi glede mobilnih spletnih strani

01

02

Google je že šel na mobile first indeksiranje.

Tudi večina uporabnikov je že na mobilnih napravah. 
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Mobile Friendly Test & Google Search Console

https://search.google.com/test/mobile-friendly

https://search.google.com/test/mobile-friendly
https://search.google.com/test/mobile-friendly


Core Web Vitals

V bistvu gre za merjenje uporabniške izkušnje skozi različne faktorje hitrost spletne strani.

Largest contentful paint (LCP)

Nam pove koliko časa se stran nalaga z vidika uporabnika. 
Gre za čas od takrat, ko uporabnik klikne na povezavo, 
dokler ne vidi večine vsebine na ekranu. 

First input delay (FID)

Comulative layout shift (CLS)

Meri čas, ki ga potrebuje uporabnik, preden lahko aktivno 
uporablja spletno stran (na primer: preden lahko nekaj 
izbere iz menija, klikne na povezavo znotraj spletne strani, 
vnese e-mail…).

Pove nam kako stabilna je spletna stran med 
nalaganjem. Če se določeni elementi premikajo po strani 
medtem, ko se ta nalaga, to pomeni visok CLS. To je še 
posebej velik problem pri mobilnih uporabnikih. 



2 pomembni dejstvi glede hitrosti strani in CWV

01

02

Hitrost strani in CWV so zelo pomemben rangirni faktor.

Obstaja korelacija med hitrostjo strani in dosego ciljev.
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Hitrosti slovenskih spletnih strani



CWV na slovenskih spletnih straneh



Hitrost strani & Core Web Vitals



Orodja za tehnično optimizacijo

GOOGLE PAGE SPEED INSIGHTS
https://developers.google.com/speed/pagespeed/insights/

GOOGLE SEARCH CONSOLE
https://search.google.com/search-console/

SEO SITECHECKUP
https://seositecheckup.com/

SEMRUSH
https://www.semrush.com/



ON-SITE SEO – VSEBINSKA OPTIMIZACIJA



Kaj vse zajema optimizacija vsebine spletne strani?

Analiza 
vedenja 

uporabnikov

Iskalni trendi

Raziskava 
ključnih 
besed

Uporaba 
orodij

Optimizacija 
vsebine strani

Gradnja 
povratnih 
povezav



Odločitvena pot potrošnika



Najnovejši Googlov update

Human-first
vsebine

Ocenjuje 
stran kot 
celoto …

… in 
posamezne 
podstrani

Rangirni
faktor

Deluje samo 
v angleščini

Vendar naj bi 
se širil tudi v 
druge jezike

Google‘s
helpfull
content



• Povezave na strani 
z visoko avtoriteto 
in obratno

• Vezano na E in A, 
dodatno pa še 
signali, ki kažejo na 
zaupanje

T
Trustworthiness

A
Authoritativeness

Star Googlov update (ki ga skoraj nihče v Sloveniji še ne upošteva) - EAT struktura

V bistvu 3 x ponovljena ista stvar…

• Prikazati je treba 
znanje tistega, ki 
piše

E
Expertise



E-A-T checklist – E - expertise

Predstavite 
podjetje / 
zaposlene

Pisci naj bodo 
strokovnjaki 

znotraj industrije

Podpišite avtorje s 
polnim imenom in 
dodajte fotografijo, 

izobrazbo in 
življenjepis

Kontaktne 
informacije pisca 

ali vsaj firme 
morajo biti vidne

Delajte intervjuje 
in webinarje, če 
nimate svojih 
strokovnjakov



E-A-T checklist – A - authoritativeness

Vključite vire, ki 
so bili 

uporabljeni pri 
pisanju

Gradite 
visokokvalitetne 

povratne 
povezave na 

stran

Gradite 
visokokvalitetne 

povratne 
povezave na 

vsebino

Optimizirajte 
vsebine na strani

Poskrbite za 
relevantnost 

vsebin

Search intent



E-A-T checklist – T - trustworthiness

Poskrbite, da je 
spletna stran 

varna

Dodajte sledljive 
osebne izpovedi 

(reviewje) 
uporabnikov

Poskrbite, da so 
kontaktni 

podatki podjetja 
hitro vidni

Gradite zaupanje 
v brand

Redno 
aktualizirajte 

vsebine



Diverzifikacija vsebin



OFF–SITE SEO – POVRATNE POVEZAVE



Pomen povratnih povezav



Pomen kvalitetnih povratnih povezav v praksi

Eno leto aktivnega 
dela na kvalitetnih 
povratnih povezavah

Pol leta brez dela na 
povratnih povezavah



Grajenje povratnih povezav – tipi povezav

Naravne povezave (forumi, 
spletne strani, članki, blogi)

Povezave do produktov
Povezave do vsebin (blogov)

Plačljive/outreach povezave
Guest blogging, Članki

PR članki, Sporočila za javnost

Povezave na družbenih omrežjih
Deljenje na družbenih omrežjih, 

objave na družbenih omrežjih

Partnerske strani & povezave v isti niši
Tematsko relevantne povezave

Imeniki
Relevantni poslovni imeniki



LOKALNI SEO



… in iskanje na mobilnih napravah je vedno bolj pomembno, saj

potrošniko, ki so preko mobilne naprave iskali lokalno storitev ali
produkt, bo prišlo v stik s tem podjetjem v 24 urah po iskanju.

potrošnikov, , ki so preko mobilne naprave iskali lokalno storitev ali
produkt, bo obiskalo to fizično trgovino še isti dan.

potrošnikov, ki išče informacije na mobilni napravi, bo raje obiskalo
podjetje, če je njihova spletna stran prijazna za mobilne naprave.

74%

61%

88%



Lokalni SEO v praksi

50%
Vseh iskanj na

Googlu, je Zero-
Click iskanj – ki 

se tudi zaključijo
na Googlu

Več kot



Poskrbite, da so informacije na njem aktualne



ANALIZA PODATKOV



Uporaba podatkov za SEO



https://calendly.com/luka-godec/ga4

https://calendly.com/luka-godec/ga4


Glavni SEO koraki v naslednjem letu

01

02

03

04

Poskrbite, da je vaša spletna stran tehnično brezhibna (tudi na mobilnih 
napravah). Še posebej bodite pozorni na hitrost in CWV.

Poskrbite, da so vaše vsebine kvalitetne, resnično namenjene 
uporabniku in pokrivajo celotno odločitveno pot posameznikov.

Čim prej implementirajte Google Analitiko 4, 
saj trenutni podatki z novimi ne bodo 
primerljivi. 

Ne pozabite na povratne povezave. Dobra vsebina in 
tehnično učinkovita stran nista dovolj.



Red Orbit, Stegne 13G,1000 Ljubljana, Slovenia
W: www.red-orbit.com |E: info@red-orbit.com | T: +386 (0)590 75 680

Hvala!
tjasa.perhavec@red-orbit.com

linkedin.com/in/tjasa-perhavec/


