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prof. dr. Marko Stabej
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VSEBINA PREDAVANJA
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KAJ IN ZAKA] PRIMERI KAKO MERITI 1ZZIVI TRENDI
PRIKAZNO DOBRIH PRAKS  UCINKOVITOST PRIKAZNEGA PRIKAZNEGA
OGLASEVANJE PRIKAZNEGA OGLASEVANJA OGLASEVANJA
OGLASEVANJA V 2022
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KA] JE PRIKAZNO OGLASEVANJE?

I DISPLAY AD I

DISPLAY AD -
2

Vrsta oglasevanja, ki vkljucuje vizualne oglase. So v standardiziranih oblikah in
lahko vkljucujejo besedilo, logotip, slike in video ali animacijo. (vir: iPROM.si)

... Se lahko pojavljajo na spletnih straneh, aplikacijah in drugih digitalnih lokacijah.
(vir: Adobe.com)



moto

magazin

Poiscite test (846 motorjev)

Izberite znamko

Izberite model ...

BMW Motorrad na seymu v Veroni
predstavil dve zanimivi custom
razli€ici svojega 'big boxerjo'

Ducati: leto 2021 ponovno rekordno -
'made in ltaly' postajo sinonim zo
motoristiéno strast tudi no drugem
koncu ploneta

Zaaaaaaaaaaaaa VEC»
anesljiva voznja

~zelo visoko cetansk \
in visoka sposobnos VZig

2 odpornost na ekstremno |
nizke zimske temperature

Consumer Report: To so nojbolj
zanesljivi avtomobili

Kaj storiti, e se znojdete v
avtomobilu, ki se potapljo?

PASICE

Astrologinja: "Polna luna v raku je
mocna, ¢ustevna in preciscevalna"

Tedenski horoskop od 17. do Casretrogradnega
23. januarija MERKURJA in VENERE:
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TURKISH AIRLINES




NAPREDNI PRIKAZNI OGLASNI FORMATI
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KAM SE UVRSCA PRIKAZNO OGLA§EVANJE V DIGITALNEM OGLASEVALSKEM
KOLACU

RAZPOREDITEV SREDSTEV ZNOTRAJ DIGITALNEGA OGLASEVANJA

VLOZEK

SREDSTEV 77 %

21"
OGLASEVALSKI PR&E!&%LI\II\: 504-700 -

*Indeks predstavija razliko v primerjavi z letom 2020. Vir: iPROM in Valicon, marec-junij 2021



MODEL ZAKUPA PRIKAZNEGA OGLASEVANJA

(cost per mile) (cost per click) (cost per time)
cena na prikaz cena na klik cena na Cas - dan,
mesec, uro,...



NEKOC

Contract




PROGRAMATICNI EKOSISTEM

LICITACIJA V REALNEM CASU

- $2.50CPM

OGLASEVALEC AD EXCHANGE SPLETNI
MEDI]

Digitalna trznica, ki omogoca nakup in
prodajo oglasnega prostora — obicajno
skozi proces licitacije v realnem casi
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PROGRAMATICNI EKOSISTEM

Real-Time Bidding 5275 n“
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TIPI PROGRAMATICNEGA OGLASEVANJA

GUARANTEED DIRECT A
Fiksna cena, zagotovljeni prikazi, visje
cene p

PRIVATE MARKETPLACE (PMP) A

Medij prostor nameni izbranim
oglasevalcem

P
OPEN AUCTION B

Cena se oblikuje na drazbi, medij doloci
najnizjo ceno floor price

J
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NAMEN PRIKAZNEGA OGLASEVANJA

AWARENESS

X
PERFORMANCE



STARIN NOV KONCEPT PRODAJNEGA LIJAKA V DIGITALNEM

MARKETINGU
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IPROM 360

ZELENJAVNI NAMAZ

PAPRIKA PIKANT _

opkriJGA!  (O)
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iPROM DINAMICNO OZAD]JE
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BKS Bank

Leasing

33.990 €

Informativni (zracun
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GAME AD

Metropolitan

Spoznajte novi Golf
Poiscite razlike!

(id so rasist)? Lorie Fridell
trdi, da ni tako enostavno!

g ik 7
= . 7 »
v 5

Ceplvo proti koronavinsu O AN N
nam bo na voljo 23. Dr. Andrej Perko: "Vedina Cudovite idejeza pknike na
septembra, sporo&ajo Hudi, ki pie komentarje, so domafem vrtu, o katerih

indijski astrologi! skrivadi brez hrbtenice" bodo e dolgo govorili (foto)

Y

Korelg, ki je s kolesom " s
obiskala veé kot 1000 "“podjetnica, kiv krizl podira
slovenskih jezer rekorde In razvija posel

PriporoCamo

6 prisr¢no nepavadnih zgodb iz
casa pandemije, ki ste jih
verjetno spregledali

16




iprom.si

Polo.
Slovenski avto leta.

'YRESI -3 JAMENIA)
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IPROM SHAKE AD

iprom.si

Polo.
Slovenski avto leta.
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IPROM SURVEY AD

AVIUOFUKUS AVIUFUKUS

Najvedja slovenska revija za avtomobilizem, Najvedja slovenska revija za avtomobilizemn,
motociklizem in formulo 1 motociklizem in formulo 1

AVIUFUOKUY

Najvedja slovenska revija za avtomobilizem,
motociklizem in formulo 1

Saprikazi a 'nketo skrij anketo = skrij anketo =

Vase mnenje
Steje!

Kje raje kupujete
pohiStvo?

® V spletni trgovini

V fizi€ni poslovalnici

MOSKI ZENSKA

mom

In takoj je videti bolje!

Vase mnenje
Steje!

Kje raje kupujete
pohiStvo?

V spletni trgovini
38 (45 %)
V fizicni poslovalnici

46 (55 %)

VSl M

mom

In takoj je videti bolje!

2 avto-fokus - avto-fokus [[5




IPROM TRGOVEC

20 Xx

bon za nakup
v trgovinah Momax
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PROGRAMATICNI DOOH

e . AKS
Ne odstranite svojega prtljoznéga listka! 7\ c}.
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Prevoznik
Carrier

== 52610

Do not remove Your bag-tag’
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Oglas v jeziku potnika
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PODATKI, PODATKI, PODATKI

Prikazati oglase
pravemu
na pravi

ob pravem




KAKO MERITI EFEKTIVNOST - KPI

eCPM

conversions

eCPC CPA CPV

conversion rate (CR%)

e-commerce ROAS LTV
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1ZZIVI PRI MERJENJU OGLASEVANJA

ROPO (research Dolzina in Izguba Izguba Percepcija BZ
online, purchase kompleksnost podatkov Multi  podatkov Multi (top of mind)
offline) nakupnega device platform
procesa

SHOWROOMING
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In kako bolj pravilno meriti uspesnost?
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In kako bolj pravilno meriti uspesnost?

drzi se digitalnih metrik digitalne metrike so smernice a nujno
spremljaj in interpretiraj rezultate POD
CRTO
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Optimum med medijsko potrosnjo in ceno

Global, The Investment Gap, 202I(f)
Index for advertising/consumption gap

Linear TV
Social media
Online video

Print press
Radio

Online press
Online audio

Podcasts

0 20 100 150 200

Consumption’s share = , Advertising’s share
Is larger is larger

SUURLGE: WARL Data, GW il WARC Data
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Post pandemicna
rast
programaticnhega
zakupa

(20-30% YQOY)

Trendi programaticnega oglasevanja

Potreba po vedji
transparetnosti

Vzpon
kreativnosti za
doseganje
potroSnika prek
prikaznih
formatov

Razvoj
programaticnega
DOOH

Vprasanja
povezana z
zasebnostjo

uporabnika in
izginjajoCim ID

Povecanja
zavedanja
pomena ,,1st
party” podatkov
in lastnih
podatkovnih
silosov za zaScito
konkurencnosti
oglasevalcev
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Izzivi in prihodnost prikaznega oglasevanja?

New custom audience

Ads using audience targeting must comply with the Personalized advertising policy. Sensitive keywords will serve contextually only, or may not serve at all. All campaigns are
subject 10 the Google Ads advertising policies and may not contain any mappropniate content. Leam more

Audience name Competitor URLs
Include people with following interests or behaviors @

People who browse websites similar to &

www.dell.com/en-us € www.hp.com/us-en/home.html €
www.samsung.com/us/galaxybooks/ € N www.lenovo.com/us/en/laptops € B store.acer.com/en-us/laptops €

Add URLs

Deljenje podatkov z ostalimi oglasevalci - cenovna bitka
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Ad Tech: iPROM Private DMP
LASTNI PODATKOVNI SILOSI

1st party podatkovni silos prinasa poslovne
prednosti:

= Sistematicno zbiranje in plemenitenje
podatkov.

= Popolna kontrola nad podatki.
« Podatki se ne delijo z drugimi konkurenti. IPROM Private DMP je izolirana
zbirka velikih podatkov (v
podatkovnem silosu) iz naslova
digitalnih aktivnostih

= Moznost integracije podatkov z drugimi uporabnikov posameznega

poslovnimi podatki. lastnika/upravitelja DMP

= Uporaba podatkov pri komunikaciji z
obstojecimi in potencialnimi strankami.




POMAGAIJTE NAM
SOUSTVARITI TRENDE
DIGITALNEGA
OGLASEVANIJA




HVALA ZA POZORNOST.
VPRASANJA?

milos.susa@iprom.si

https://iprom.si/blog/raziskava-iproma-in-valicona-sodelujte-pri-
prepoznavanju-trendov-digitalnega-oglasevanja-v-sloveniji/




