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KAJ JE PRIKAZNO OGLAŠEVANJE?
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Vrsta oglaševanja, ki vključuje vizualne oglase. So v standardiziranih oblikah in 
lahko vključujejo besedilo, logotip, slike in video ali animacijo. (vir: iPROM.si)

... se lahko pojavljajo na spletnih straneh, aplikacijah in drugih digitalnih lokacijah. 
(vir: Adobe.com)
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PASICE
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NAPREDNI PRIKAZNI OGLASNI FORMATI



KAM SE UVRŠČA PRIKAZNO OGLAŠEVANJE V DIGITALNEM OGLAŠEVALSKEM 
KOLAČU
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MODEL ZAKUPA PRIKAZNEGA OGLAŠEVANJA
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CPM
(cost per mile)
cena na prikaz

CPC
(cost per click)

cena na klik

CPT
(cost per time)

cena na čas – dan, 
mesec, uro,...



NEKOČ
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OGLAŠEVALEC NAROČILNICA SPLETNI MEDIJ



PROGRAMATIČNI EKOSISTEM
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LICITACIJA V REALNEM ČASU

OGLAŠEVALEC SPLETNI 
MEDIJ

Digitalna tržnica, ki omogoča nakup in 
prodajo oglasnega prostora – običajno 

skozi proces licitacije v realnem časi

AD EXCHANGE



PROGRAMATIČNI EKOSISTEM
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LICITACIJA V REALNEM ČASU



TIPI PROGRAMATIČNEGA OGLAŠEVANJA
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GUARANTEED DIRECT

Fiksna cena, zagotovljeni prikazi, višje 
cene

PRIVATE MARKETPLACE (PMP)

Medij prostor nameni izbranim 
oglaševalcem

OPEN AUCTION

Cena se oblikuje na dražbi, medij določi 
najnižjo ceno floor price



NAMEN PRIKAZNEGA OGLAŠEVANJA
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AWARENESS
zavedanje

x
PERFORMANCE

učinkovitost



STAR IN NOV KONCEPT PRODAJNEGA LIJAKA V DIGITALNEM 
MARKETINGU
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iPROM 360
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iPROM DINAMIČNO OZADJE
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GAME AD
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iPROM SHAKE AD
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iPROM SURVEY AD
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iPROM TRGOVEC
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PROGRAMATIČNI DOOH



PODATKI, PODATKI, PODATKI
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Prikazati oglase
pravemu UPORABNIKU, 

na pravi NAPRAVI, 
ob pravem ČASU



KAKO MERITI EFEKTIVNOST - KPI
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Prikazi kliki CTR doseg OTS

eCPM eCPC CPA CPV

time on site pages per session bounce rate

conversions conversion rate (CR%)
e-commerce ROAS LTV
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IZZIVI PRI MERJENJU OGLAŠEVANJA

ROPO  (research
online, purchase

offline)

SHOWROOMING

Dolžina in 
kompleksnost 

nakupnega 
procesa

Izguba 
podatkov Multi

device

Izguba 
podatkov Multi

platform

Percepcija BZ 
(top of mind)



In kako bolj pravilno meriti uspešnost?
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In kako bolj pravilno meriti uspešnost?

Digital only podjetje:

drži se digitalnih metrik

Multi-channel podjetje:

digitalne metrike so smernice a nujno 
spremljaj in interpretiraj rezultate POD 

ČRTO



Optimum med medijsko potrošnjo in ceno
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Trendi programatičnega oglaševanja
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Post pandemična 
rast 

programatičnega 
zakupa 

(20-30% YOY)

Potreba po večji 
transparetnosti

Vzpon 
kreativnosti za 

doseganje 
potrošnika prek 

prikaznih 
formatov 

Razvoj 
programatičnega 

DOOH

Vprašanja 
povezana z 
zasebnostjo 

uporabnika in 
izginjajočim ID

Povečanja 
zavedanja 

pomena „1st 
party“ podatkov 

in lastnih 
podatkovnih 

silosov za zaščito 
konkurenčnosti 

oglaševalcev



Izzivi in prihodnost prikaznega oglaševanja?
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Deljenje podatkov z ostalimi oglaševalci – cenovna bitka
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Ad Tech: iPROM Private DMP
LASTNI PODATKOVNI SILOSI 

IPROM Private DMP je izolirana 
zbirka velikih podatkov (v 
podatkovnem silosu) iz naslova 
digitalnih aktivnostih 
uporabnikov posameznega 
lastnika/upravitelja DMP.​

1st party podatkovni silos prinaša poslovne 
prednosti:​

▪ Sistematično zbiranje in plemenitenje 
podatkov.​

▪ Popolna kontrola nad podatki.​

▪ Podatki se ne delijo z drugimi konkurenti.​

▪ Uporaba podatkov pri komunikaciji z 
obstoječimi in potencialnimi strankami.​

▪ Možnost integracije podatkov z drugimi 
poslovnimi podatki.​



POMAGAJTE NAM
SOUSTVARITI TRENDE 

DIGITALNEGA 
OGLAŠEVANJA
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HVALA ZA POZORNOST.
VPRAŠANJA?

milos.susa@iprom.si

https://iprom.si/blog/raziskava-iproma-in-valicona-sodelujte-pri-
prepoznavanju-trendov-digitalnega-oglasevanja-v-sloveniji/


